CÔTÉ BUSINESS 


WP LAVORI IN CORSO
IMPLANTATION DE BOUTIQUES
WP Lavori in Corso a l’intention d'ouvrir six nouvelles boutiques Woolrich en Europe en 2016, l'objectif de la marque étant de posséder 58 boutiques Woolrich en Europe et Russie d'ici 2020. D'ici à la fin de l'année 2015, des boutiques s'ouvriront aussi à Amsterdam, Varsovie, Berlin et Boston. De plus, le réseau WP Stores, qui fête ses 30 ans cette année, continuera de se développer à travers les 12 boutiques en portofolio en Italie et dans quelques autres capitales de la mode. WP Stores a présenté sa collection BlueBack célébrant les 30 ans de la marque au Pitti Uomo en juin dernier, dévoilant des éditions limitées des marques de la compagnie comme Barbour, Baracuta et Spiewak.
www.wplavori.com


GUCCI
LES VENTES AUGMENTENT
La maison italienne de luxe Gucci a présenté des statistiques de vente à la hausse pour la première fois depuis près de deux ans, avec une hausse de 4,6% sur le deuxième trimestre 2015. La hausse des ventes est directement liée à l'augmentation du tourisme en Europe de l'Ouest et au Japon. Les ventes dans les magasins en propre ont connu une hausse de 3,1% sur le premier semestre 2015. Dans le même temps, la marque a lancé son premier restaurant, le 1921 Gucci à Shanghai. Baptisé ainsi en référence à l'année où Gucci fut fondé, il se situe dans le centre commercial de luxe IAPM et l’on y accède uniquement par un escalator situé dans la boutique Gucci du centre. 
www.gucci.com


HERMÈS BIRKIN
UNE PAGE SE TOURNE
L'actrice et chanteuse britannique Jane Birkin a demandé à la maison Hermès de retirer son nom du célèbre sac à main Birkin. Cela fait suite à une enquête de l’association de défense des droits des animaux PETA, rapportant des abus dans le traitement des animaux au sein de leurs fournisseurs du Texas et du Zimbabwe de peaux de crocodiles et alligators pour la confection de sacs Hermès et autres accessoires. Le sac Birkin est l'un des symboles de la marque, créé dans les années 80 et se vendant des dizaines de milliers d'euros. Hermès a publié un communiqué faisant part de leur stupeur et promettant une enquête sur les lieux où PETA a réalisé son reportage, affirmant qu’“Hermès exige de tous ses partenaires qu'ils soient irréprochables d'un point de vue éthique dans le traitement des crocodiles.”
www.hermes.com


GAASTRA 
NOUVELLES LIGNES
La marque lifestyle nautique Gaastra va présenter sa collection la plus complète à ce jour pour le P/E 2016, à mesure que la marque vient de sortir deux nouvelles lignes. La marque homme et femme, fondée au Pays-Bas en 1897, présente cette saison sa ligne Breton Yacht Club, en réactualisant des classiques comme le caban et en mettant l'accent sur les pièces ‘coupes et coutures’ pour garder un esprit nautique. Ensuite, la ligne Sailmaker, également une nouveauté, retranscrit pleinement l'héritage marin de Gaastra avec des tissus d'été et des détails en corde. Ces deux lignes viennent s'ajouter aux gammes sport et chaussures de Gaastra, réputées pour leur style et leur confort. 
www.gaastra.eu 

CÉLÉBRATIONS D'ANNIVERSAIRE
American Vintage aura 10 ans cette année, ils prévoient de célébrer l'évènement avec une expo photo itinérante lancée en juin à Paris et qui passera par l'Europe, le Moyen-Orient et l'Asie. La marque a également conçu une collection anniversaire en collaboration avec dix jeunes créateurs français. Elle sera disponible à partir de septembre dans certains magasins American Vintage à travers le monde. 
La marque possède quelque 150 boutiques en propre et environ 1500 points de vente dans le monde. Concernant le P/E 2016, American Vintage donne dans le thème bohémien, avec des tissus légers et amples et des coupes flottantes. La gamme denim s'élargit, avec notamment une nouvelle ligne vintage de jeans bruts et de salopettes traditionnelles. 
www.americanvintage-store.com


JACOB COHËN
NOUVEAU SIÈGE
La marque italienne de denim Jacob Cohën a installé son nouveau siège commercial Via Morimondo 27 à Milan. Occupant désormais un immeuble de deux étages de 1500 m², la conception du nouveau bureau a été confiée au cabinet Area 17 Architecture & Interiors, qui avait déjà collaboré avec Jacob Cohën sur certaines de leurs boutiques principales. Le nouvel espace a ouvert pour la collection P/E 2016 et sera inauguré officiellement en septembre 2015. Jacob Cohën bénéficie d'un réseau de distribution de près de 1200 boutiques, ainsi que plusieurs magasins phares en Italie, France, Monaco, Belgique, Russie, Japon et à Doha au Moyen-Orient.
www.jacobcohen.it 


LA MARTINA
PRO-SHOP
La Martina vient de lancer un nouveau concept digital, le ‘Pro-Shop’, une expérience interactive pour soutenir les détaillants en engageant les consommateurs avec le produit. Des capteurs sont placés dans les produits, et quand un client en touche un, un écran tactile donne des informations sur le produit. “Cette démarche a un double-effet”, explique le PDG de LM Europe. “D'une part, cela nous offre l'opportunité de soutenir le marché en augmentant les ventes, et d'autre part, cela permet de développer un dialogue émotionnel et interactif avec les clients". Le concept a débuté au Pitti Uomo et sera étendu à tout le réseau mondial de boutiques La Martina. 
www.lamartina.com

SIWY
LE CLIP P/E 2016
La marque de denim américaine Siwy a lancé un clip promotionnel de sa collection P/E 2016. Réalisé par Kaya Verruno, avec la collaboration de l'actrice et mannequin Faith Picozzi, cette vidéo éthérée inclut également le single ‘Push Off’ du groupe montant de Los Angeles, The Palms. On y voit Picozzi avec plusieurs pièces de la marque, dont des jeans et des shorts, au lever ou en train de barboter dans l'eau sur un surf. On peut voir la vidéo sur https://youtu.be/JRbyGn0rvuU.
www.siwydenim.com

CALVIN KLEIN
NOUVEAUX FAVORIS 
La Collection Calvin Klein a réinventé des classiques américains pour le P/E 2016, de la mythique veste ou du jean en denim délavé, agrémentés de rajouts en jacquard ou coton, aux T-shirts de base, toutefois en version jersey et nylon métallique. Les pièces classiques sportswear ont également été revisitées avec l'ajout d'éléments techniques comme des bandes Velcro (sur les poches, à la taille ou avec des sangles) interchangeables. Les classiques ont ainsi un rôle central dans la collection Calvin Klein Jeans où des T-shirts et hoodies estampillés de la marque accompagne une gamme de jeans en denim avec une variété incroyable de coupes et de délavages. Parce qu'en définitive, le look typiquement US ne se démode jamais. 
www.calvinklein.com

LIEBESKIND
VEGETABLE CRUST
Pour le P/E 2016, Liesbeskind lance une nouvelle ligne de sacs à main, Vegetable Crust (Ecorce Végétale). La marque allemande ne présente que des nouveaux modèles dont Gaya, un sac fourre-tout, Diva, un sac à poignées, Alissa, un sac à dos et Maillin, un sac bandoulière. Tous sont 100 % en cuir de vache et disponibles dans un choix de coloris doux et délicats, comme le bleu ciel ou le pêche. Les prix sont compris entre 46 et 88 €, alors que tous les accessoires comme les petits sacs, les étuis à carte ou les porte-clés sont à 5.90 €. Les dates de livraison sont entre décembre-janvier et février 2016.
www.liebeskind-berlin.com 

HANDSTICH
PARTENAIRE DE COURSES
La marque de lifestyle allemande Handstich a annoncé un nouveau partenariat avec le célèbre pilote de courses, Timo Glock. Handstich est un sponsor de Glock pour la saison de courses à venir, le pilote étant par la même occasion un ambassadeur de la marque. Le directeur général d'Handstich André Berger déclare ainsi à WeAr, "Cette opération conjointe avec Timo Glock augmentera l'influence de la marque tout en l'humanisant."
www.handstich.de 

KUYICHI
UN NOUVEAU DENIM EN LIN CRAILAR
Depuis 2001, la marque de denim Kuyichi est un pionnier de l'éco-jean. Elle utilise du coton biologique certifié et opère selon les principes du commerce équitable. Depuis la création de la marque, le denim écologique s'est développé, et aujourd'hui Kuyichi travaille aussi à partir de produits responsables comme le denim de récupération ou en utilisant les chutes de tissu des collections précédentes. La dernière trouvaille de Kuyichi est donc ce jean en lin Crailar conçu par la compagnie turque Calik Denim. Cette fibre écologique, très proche du coton, diminue drastiquement l'utilisation de produits chimiques ainsi que la consommation d'eau. Le lin Crailar a des besoins en eau 99 % moins importants que le coton et est donc considéré comme la fibre la plus respectueuse de l'environnement au monde. La principale collection P/E 2016 compte 3 modèles en lin Crailar – 'Nick' et 'Chris' des modèles hommes et 'Jenna' pour femmes – et ils sont déjà des best-sellers. La gamme sera élargie dès la prochaine saison. 
www.kuyichi.com 

YMC 
20ème ANNIVERSAIRE 
La marque londonienne YMC (You Must Create) fête ses 20 ans cette année. Petite structure à sa création en 1995, elle est devenue depuis une incontournable référence de la mode unisexe. Fraser Moss et Jimmy Collins, les deux fondateurs de la marque, ont débuté avec des créations faciles à porter, fonctionnelles et modernes comme une levée de boucliers contre la globalisation de la mode industrielle en Angleterre. La marque a multiplié les collaborations créatives, comme par exemple avec le photographe Paul Wetherell ou l'artiste Andy Jordan, et est distribuée dans le monde entier chez des détaillants premium, ainsi que dans leurs deux boutiques à Londres. 
www.youmustcreate.com   

WGSN
NOUVEAU PORTAIL
L'organisme d'analyses du marché WGSN vient de lancer WGSN Insider, un nouveau portail en ligne comprenant des mises à jours mode, intérieur, design et création alimentées par les professionnels. Ce site est en consultation libre et est mis à jour en collaboration avec les rédacteurs de WGSN ainsi que leurs partenaires professionnels comme Net-a-porter.com ou le London College of Fashion. Sara McCorquodale, rédactrice senior des projets spéciaux de WGSN, se voit confier la rédaction du nouveau site qui contiendra également les contenus de l'ancien blog de WGSN. 
www.wgsn.com/blogs
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