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MIAHATAMI
Narguess Hatami est la tête pensante de la nouvelle ligne Miahatami. Née à Téhéran, la créatrice décide, après avoir obtenu son diplôme en sciences, de poursuivre une formation en Culture et Techniques du costume et de la mode à Bologne. Après plusieurs collaborations avec des créateurs italiens comme Paola Frani ou Massimo Giorgetti, elle prend un virage avec sa première collection de vêtements et accessoires A/H 2015. Inspirée par la culture et les arts nobles Perses, elle mélange les influences du Moyen-Orient et d’Europe pour révéler un esprit multiculturel. Elle crée un style féminin et relax en utilisant un kaléidoscope magique de couleurs, motifs, broderies et images. Son inspiration vient des motifs perses Aynekari qui sont recréés en utilisant toute des feuilles à sequins découpées, pliées et apposées sur les pièces pour obtenir l'effet escompté. Il y a un coté très années 70 dans cette collection et son esprit expérimental la conduit à tenter des associations surprenantes en faisant contraster par exemple le plus léger organza de soie avec une matière réfléchissante.
www.miahatami.com 

IHNN
IHNN est la marque qui monte du créateur d'origine coréenne, installé à Tokyo, Chisung IHN. Après avoir obtenu son diplôme à l'université Bunka Fashion Graduate de Tokyo, IHN lance sa propre marque de vêtements pour femmes en 2014. Ses créations se caractérisent par leur côté expérimental comme le mélange de matériaux gaufrés en 3D avec d'autres tissus imprimés. Pour sa deuxième collection, A/H 2015, il s'est inspiré du "clash émotionnel" des gens. Avec le thème "Conflit" il introduit une collection impressionnante où cohabitent des associations surprenantes, comme par exemple des manteaux en laines des plus classiques et des blousons de moto en agneau avec des imprimés zigzag très colorés, ou encore des tricots avec des motifs floraux géométriques. Sa nouvelle collection sur le thème de la ‘logique formelle’ sera dévoilée en octobre prochain, et il prévoit de projeter de la lumière sur les bâtiments de l'architecte Luis Barragan, pour figurer l'ombre et la lumière à travers des silhouettes modernes et des teintes rosées et jaunes. A ce jour, IHNN a exposé ses collections à Tokyo, Séoul, Londres et en Russie et il cherche un moyen de s'élargir encore plus à l'avenir. 
www.ihnn-design.com 

[bookmark: _GoBack]COCURATA
Cocurata, l'une des marques les plus prisées du moment, s'est montée il y a tout juste un an en 2014. Son siège est à New York, mais c'est en fait une entreprise américano-australienne. Dès le début, l'idée était "L'art à la rencontre de la mode" et les fondateurs de Cocurata ont fait une entrée fracassante dans le monde de la mode. Il est possible que leur secret réside en l'association de trois points de vue uniques (d'où leur nom en jeu de mot sur le terme anglais co-curated qui signifie co-organisateur) : celui d'un designer de mode, d'un revendeur d'art et d'un graffeur. George Gorrow (fondateur de la marque Australienne Ksubi) et George Benias (galeriste et organisateur) lancent Cocurata comme espace de promotion pour des artistes qui sortent un peu de l'ordinaire. Le but du projet est de présenter des créateurs différents chaque année. Le P/E 2015 a vu la participation de Bast, Paul Insect et Rostarr qui ont réalisé une collection de vêtements mettables et hauts en motifs. Pour la deuxième édition, A/H 2015, intitulée Abstraction, ils ont fait appel à Trudy Benson, Matt Jones et Steve More, alors que le Resort 2016 s’appelle Visionquest, par Evan Gruzis. 
www.cocurata.com 

