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CAMPOMAGGI 
SCHUHDEBÜT
F/S 2016 feiert die italienische Accessoire-Marke Campomaggi eine wichtige Premiere: Die erste Schuhkollektion für Damen kommt auf den Markt. Neun Modelle sind erhältlich, darunter flache Ledersandalen, Flip-Flops, Clogs und Heels mit 7-cm-Holzabsatz. Alle Sohlen sind braun gefärbt und mit dem klassischen Campomaggi-Lederlogo versehen, als dekorative Details fungieren Nieten in Blumen- oder Pyramidenform.
www.campomaggi.it
ISETAN MITSUKOSHI 
STORE-ERÖFFNUNG IN PARIS
Im Winter 2015 eröffnet Isetan Mitsukoshi einen Shop in Paris. Als Location wurde die erste Etage der Maison de la culture du Japon á Paris (Haus der japanischen Kultur in Paris) gewählt, die etwa 87 Quadratmeter bietet. 2011 stellte Isetan Mitsukoshi erstmals die „Japan Senses“-Kampagne für traditionelle Kreationen und Handwerkskunst vor, 2013 zog das Unternehmen einen Pop-up-Store in New York auf. Für die Zukunft plant man die Eröffnung von kleinen Boutiquen, um sich auf bereits gut sortierten Märkten wie Europa und Amerika mit einem neuen Wertekonzept zu platzieren. Der Pariser Shop soll als Pilotprojekt zur Informationssammlung und -auswertung dienen.
www.imhds.co.jp
MORESCHI 

WALKING PLEASURE
Als Teil der Feiern zum 70-jährigen Bestehen zeigt Moreschi vom 15. September bis 4. Oktober 2015 eine Ausstellung während der Triennale in Mailand. Die Installation „Walking Pleasure“ spricht alle Sinne an und beleuchtet die Geschichte von „Moreschi walking“, dem Motto der italienischen Schuhmodemarke seit ihrer Gründung 1946. Diese interaktive Reise durch die Geschichte der Marke beginnt in ihrem Hauptsitz in Vigevano und entführt die Betrachter in die weite Welt. Ende Oktober wird das Unternehmen zudem einen Jubiläumsbildband herausbringen.
www.moreschi.it
SMITH’S AMERICAN 
CAPSULE MIT MICHELA GOLDSCHMIED
Die traditionelle Workwear-Marke Smith’s American, 1906 in Brooklyn gegründet, lanciert eine neue Capsule Collection gemeinsam mit Michela Goldschmied, der Frau des „Denimpaten“ Adriano Goldschmied. Die Modelinie umfasst nicht nur Jeans und Overalls in verschiedenen Fits, Farben und Waschungen, sondern auch leichte Jumpsuits aus italienischen Stoffen mit vielen Reißverschlüssen sowie eine elegante Jacke im Caban-Stil. Michela Goldschmied dazu: „Ich habe das Workwear-Konzept mit klassischeren und femininen Styles gemischt. Herausgekommen sind Kreationen, die man nach dem Aufwachen gleich anziehen möchte.“
www.smithsamerican.eu
SHINOLA
DOPPELTE VERKAUFSFLÄCHE IN LONDON
Nach einem erfolgreichen ersten Verkaufsjahr verdoppelt die US-Marke Shinola in diesem Herbst ihre Verkaufsfläche in der Londoner Newburgh Street. Der neue Laden auf zwei Etagen mit einer Gesamtfläche von etwa 125 Quadratmetern bietet eine noch größere Auswahl an Shinolas begehrten Fahrrädern, Lederwaren, Uhren und Taschen. Shinola wurde 1907 von der New Yorker Shinola-Bixby Corporation als kleiner Schuhpoliturhersteller gegründet. Das Geschäft florierte und das Unternehmen ist mittlerweile so berühmt in der Popkultur, das es sogar in Liedern und Filmen zitiert wird.
www.shinola.com
ELEVENTY
SHOWROOM IN NEW YORK
Die italienische Modegruppe Eleventy eröffnete einen 370 m2 großen Showroom in den Bryant Park Studios in New York. Die Displays im Showroom wurden in Italien von dem Architektenbüro Parisotto + Formenton produziert und stellen das Setting für die Herren- und Damenmodenkollektionen von Eleventy dar. Die Gruppe ist in den USA mit dem Unternehmen Eleventy USA vertreten, einem Joint Venture mit US-amerikanischen Investoren. Für Ende 2015 plant Eleventy USA einen Flagship-Store in Soho, New York, sowie einen Shop-in-Shop bei Bloomingdale’s in der 59th Street.
www.eleventy.it
CHANEL
MADEMOISELLE PRIVÉ
Chanel bringt in diesem Jahr einen Hauch französischen Glamour nach London: Die Saatchi Gallery veranstaltet vom 13. Oktober bis 1. November eine einzigartige Chanel-Ausstellung mit dem Titel „Mademoiselle Privé“. Im Laufe der drei Wochen werden auf drei Etagen die Geschichte von Chanel, die neu aufgelegte Juwelenkollektion „Bijoux de Diamonds“ von 1932 und die von Coco Chanel selbst entworfenen Schmuckstücke zu bewundern sein. Ein weiterer Schwerpunkt der Ausstellung widmet sich dem berühmten Parfüm Chanel No. 5. 
www.saatchigallery.com
C.P. COMPANY
40. JUBILÄUM
WeAr gratuliert C.P.Company zum 40-jährigen Bestehen des Unternehmens, das seine Feierlichkeiten während der Pitti Uomo im Juni mit einer Retrospektive von 40 Jacken aus der Markengeschichte eröffnete. Aus diesem Anlass wurde auch das ikonische „Goggle Jacket“ in drei neuen Stoffvarianten aufgelegt – dank einer Zusammenarbeit mit den italienischen Textilfirmen ITS Artea – Gruppo Colombo, Limonta und Samsara for Dream Lux. Jede Variante stellt einen wichtigen Aspekt der Geschichte von C.P.Company dar, von fortschrittlichen Stoffentwicklungen bis hin zum innovativen und experimentierfreudigen Stil der Marke. 
www.cpcompany.com
INVICTA

BRILLEN-CAPSULE
Die italienische Marke Invicta, gegründet 1908 und seit den 80ern für ihren Jolly-Rucksack berühmt, lancierte in Zusammenarbeit mit Italia Independent eine neue Capsule Collection für Eyewear. Die Kollektion umfasst zwei Modelle, die über Facib Spa vertrieben werden: eine für Damen und einen Unisex-Style. Struktur-Kombis und die Erkennungsfarben des Labels (Blau und Rot) zeichnen die Kreationen aus, als Personalisierung ist „Unique Edition For Invicta“ in den Brillenbügel eingraviert.
www.invicta.it
BALDININI

ONLINESHOP UND CAPSULE COLLECTION
Die italienische Marke Baldinini, die weltweit für hochwertige Schuhmode steht, präsentiert gemeinsam mit dem E-Commerce-Unternehmen Triboo Digitale ein neues Onlineshop-Projekt. Der Store bedient 38 Länder und bietet Schuhe für Damen und Herren, Reisegepäck, Accessoires, Taschen und modische Gadgets. Das Unternehmen lancierte auch „Gimmy Baldinini“, eine Capsule Collection Story, erzählt in 25 Modellen. Darunter findet man Schuhe mit skulpturalen Absätzen; bunte Lackmodelle mit schwarzlackierten Stiletto-Heels; Abendschuhe mit Satinfransen, Nieten und schwarzen Diamanten; Kunstwerke aus Chantilly-Spitze mit Swarovski-Kristallen und einem Riemengeflecht aus Metall sowie knöchelhohe Sandalenstiefel.
www.baldinini-shop.com
MAISON KITSUNÉ 

FLAGSHIP-STORE IN PARIS
Nach der Eröffnung des Ladens in der Rue Condorcet im Januar weihte Maison Kitsuné vor kurzem seinen vierten Store in Paris ein. Der Shop im Marais-Viertel ist mit 200 m2 der bislang größte Flagship-Store des Labels. In dem minimalistisch eingerichteten Geschäft, das Herren- und Damenmodekollektionen anbietet, werden alle Modelle mit viel Sorgfalt präsentiert, umgeben von einem eleganten und hellen Décor. Eine große Freitreppe mit rotem und grünem Marmor des britischen Designers Max Lamb führt hinauf ins Café Kitsuné, wo Kunden in schicker Retro-Atmosphäre bei einem Kaffee entspannen können.
www.maisonkitsune.fr 
KYIV TSUM
NEUERÖFFNUNG
Nach vierjähriger Schließung wird das Kaufhaus TSUM in Kiew, Ukraine, im Jahr 2016 wieder eröffnet. 2010 übernahm die Esta Holding Company das TSUM, investierte über 100 Millionen US-Dollar und holte die weltweit besten Berater für die Umsetzung des neuen Konzepts. Der Umbau vergrößert die Verkaufsfläche auf 23.500 m2. TSUM Kiew erstreckt sich über acht Etagen mit vielseitigen Aktivitäten. Auf sechs Stockwerken werden 300 Modemarken präsentiert, einschließlich der mittleren und Premium-Segmente in den Kategorien Herren-, Damen- und Kindermoden, Schuhe, Accessoires, Haushaltswaren und Spielzeug. Die erste ukrainische Gourmet-Abteilung auf 3200 Quadratmetern, unterteilt in 25 Lebensmittelstände, wird im 6. Stock zu finden sein. Im 7. Stock des Department Stores entstehen mehrere Cafés, Bars und Restaurants.
www.tsum.ru
JIMMY CHOO X MOON BOOT
CAPSULE COLLECTION
Die britische Luxusschuh- und Accessoire-Marke Jimmy Choo stellte im Rahmen der neuen Cruise Collection 2016 ein gemeinsames Projekt mit Moon Boot vor. Das italienische Label für Winterstiefel entwarf gemeinsam mit Jimmy Choo eine Capsule-Linie mit sieben Modellen aus Premium-Materialien wie gewachsenem Lammfell und Fuchspelz. Die Stiefel sind ab Oktober 2015 in Premium-Department-Stores, im Fachhandel sowie in den Jimmy-Choo-Stores und online über Moon Boot und Jimmy Choo erhältlich.
www.jimmychoo.com  / www.moonboot.com  
CHRISTIAN DIOR
NEUERÖFFNUNG IN VANCOUVER

Christian Dior eröffnete die erste eigene Boutique in Kanada. Der Shop im Hotel Vancouver in Vancouver, British Columbia, ist der größte Store der Marke in Nordamerika. Inspiriert vom originalen Design des Pariser Flagship-Stores verfügt der neue Standort über zwei Etagen: Accessoires, Taschen und Schmuck finden sich im Erdgeschoss, Ready-to-wear, Abendmode, Schuhe und ein VIP-Ankleideraum im 1. Stock. Der moderne, aber zeitlose Touch entsteht auch durch das speziell angefertigte Interieur: die kosmische Glasdecke, ein Tisch aus Edelstahl und Quarz sowie ein antiker Kamin aus Marmor und Bronze sind nur einige der luxuriösen Deko-Elemente. 
www.dior.com

R-FIFTEEN
NEUSTART
Der US-Designer Robert Rodriguez stellte mit der ersten Resort Collection für 2016 seine neue Marke R-FIFTEEN vor. Als Creative Director spielt er mit neuen Silhouetten und Proportionen für sein junges Label, das aufgrund der ausgefeilten Schnitte und modernen Ausstrahlung als „Advanced Comtemporary“ bezeichnet werden kann. „Das Wort Mühelos ist mein Motto für R-FIFTEEN“, erklärt Rodriguez gegenüber WeAr, „ich wollte eine ausgeglichene Kollektion mit starker Perspektive und gutem Stilgefühl kreieren.“ Die Kollektion wird im New Yorker Showroom der Marke präsentiert, die Preise reichen von 345 bis 1595 US-Dollar.
