BUSINESS TALK
WP LAVORI IN CORSO
STORE-EXPANSION
WP Lavori in Corso plant für 2016 sechs neue Woolrich-Stores in Europa. Damit kommt das Unternehmen seinem Ziel von 58 Woolrich-Filialen in Europa und Russland bis 2020 immer näher. Noch in diesem Jahr eröffnen Shops in Amsterdam, Warschau, Berlin und Boston. Zusätzlich weitet das Netzwerk der WP Stores, das in diesem Jahr sein 30-jähriges Jubiläum feiert, sein aktuelles Boutique-Portfolio von zwölf Standorten in Italien und anderen ausgewählten Modemetropolen aus. WP Stores präsentierten zur Pitti Uomo im Juni eine Vorschau auf die Jubiläumskollektion Blue Black mit limitierten Modellen der Marken des Unternehmens wie Barbour, Baracuta und Spiewak.
www.wplavori.com
GUCCI
UMSATZSTEIGERUNG
Das italienische Luxusmodehaus Gucci meldet die erste Umsatzsteigerung seit zwei Jahren mit einem Zuwachs von 4,6 % im zweiten Quartal 2015. Dieser Anstieg wurde vor allem durch die stärkere Nachfrage durch Touristen in Westeuropa und Japan ausgelöst. Die Verkaufszahlen in den Eigenboutiquen stiegen im ersten Halbjahr 2015 um 3,1 %. Die Marke eröffnete ihr erstes eigenes Restaurant, das „1921Gucci“ in Shanghai. Der Name des Restaurants verweist auf das Gründungsjahr des Modehauses; es befindet sich in der Luxus-Mall IAPM und ist nur über einen Lift im Inneren des Gucci-Stores zu erreichen. 
www.gucci.com
HERMÈS BIRKIN
RUF NACH VERÄNDERUNG
Die britische Schauspielerin und Sängerin Jane Birkin fordert das französische Modeunternehmen Hermès auf, ihren Namen nicht mehr für die Birkin-Bag zu verwenden. Dies ist die Konsequenz aus Nachforschungen der Tierschutzgruppe PETA in Bezug auf vermutete Tierquälerei an Produktionsstandorten in Texas und Zimbabwe, die der Marke Krokodil- und Alligatorhäute liefern. Die Birkin Bag ist ein internationales Statussymbol, das in den frühen 1980ern kreiert wurde und mehrere zehntausend Euro kostet. Hermès reagierte „gleichermaßen schockiert“ und will die Produktionsstätten, in denen die PETA-Aufzeichnungen gemacht wurden, genauer unter die Lupe nehmen: „Hermès verlangt von seinen Partnern höchste Standards im ethisch einwandfreien Umgang mit Krokodilen.“
www.hermes.com
GAASTRA
NEUE PRODUKTLINIEN
Im F/S 2016 führt das maritime Lifestylelabel Gaastra zwei neue Linien ein und zeigt damit seine bisher umfassendste Kollektion: Die Herren- und Damenmodemarke, 1897 in den Niederlanden gegründet, launcht die Linie Breton Yacht Club, in der sich Updates von Klassikern wie dem Pea Coat sowie viele „Cut and sew“-Modelle mit maritimen Touch finden. Ebenfalls neu ist die Linie Sailmaker, in der Gaastras Yacht-Tradition vor allem in den sonnengebleichten Stoffen und in Details wie Seilen zu sehen ist. Die neuen Produktreihen ergänzen Gaastras bisherige Sport- und Schuhkollektionen mit ihrer ausgewogenen Kombination aus Mode und Funktion.  
www.gaastra.eu

AMERICAN VINTAGE
JUBILÄUMSFEIER
American Vintage feiert in diesem Jahr sein zehnjähriges Bestehen mit einer Fotoausstellung, die im Juni in Paris eröffnet wurde und in Europa, dem Nahen Osten und Asien zu sehen sein wird. Zudem kreierte die Marke eine Jubiläumskollektion mit zehn jungen französischen Designern, die ab Mitte September in ausgewählten American Vintage Stores weltweit erhältlich ist. Die Marke hat 150 eigene Filialen und verfügt weltweit über 1500 Verkaufsstandorte. Für F/S 2016 setzt American Vintage mit leichten Stoffen und fließenden Oversized-Schnitten auf einem lässigen Bohemian-Look. Das Denimsortiment erweitert sich um neue Raw-Vintage-Jeans und traditionelle Arbeitsoveralls.
www.americanvintage-store.com
JACOB COHËN
NEUES HEADQUARTER
Das italienische Denimlabel Jacob Cohën verlegt seine Handelszentrale in einen neuen Showroom in der Via Morimondo 27 in Mailand. Die Einrichtung des zweistöckigen Gebäudes wurde von dem internationalen Studio Area 17 Architecture & Interiors entworfen, die bereits einige der Flagship-Stores für Jacob Cohën gestalteten. Der 1500 Quadratmeter große Showroom wurde im Zuge der Sales-Kampagne für F/S 2016 eröffnet, offiziell wird er Ende September 2015 eingeweiht. Jacob Cohën verfügt weltweit über ein Vertriebsnetz mit etwa 1200 Boutiquen sowie über Flagship-Stores in Italien, Frankreich, Monaco, Belgien, Russland, Japan und Doha. 
www.jacobcohen.it
LA MARTINA
PRO SHOP
La Martina hat das digitale Konzept „Pro-shop“ eingeführt: Es unterstützt Retailer bei der Interaktion von Kunden mit der Ware. Und so funktioniert es: Die Produkte werden mit Sensoren versehen und sobald der Kunde damit in Kontakt tritt, wird ein Touchscreen aktiviert, der Produktinformationen anzeigt. „Diese Initiative baut auf eine Doppelstrategie“, erklärt Enrico Roselli, CEO von LM Europa. „Einerseits haben wir dadurch die Möglichkeit, den Handel durch eine Verkaufssteigerung zu fördern, andererseits treten wir so in einen emotionalen und interaktiven Dialog mit unseren Kunden.“ Das Konzept wurde auf der Pitti Uomo präsentiert und wird weltweit in allen Boutiquen von La Martina zum Einsatz kommen.
www.lamartina.com
SIWY
F/S 2016 ALS FILM
Das US-Denimlabel Siwy produzierte für die Promotion der F/S 2016 Kollektion einen Kurzfilm. Das atmosphärische Video von Kaya Verruno zeigt Schauspielerin und Model Faith Picozzi, die eine Auswahl an Siwy-Denimkreationen, einschließlich Jeans und Shorts, vorführt, vom Aufstehen am Morgen bis hin zum Surfen am Strand. Die Musik stammt von der aufstrebenden jungen Band The Palms aus Los Angeles, die im Film ihre Single ‚Push Off‘ präsentieren. Den Film gibt es auf https://youtu.be/JRbyGn0rvuU.
www.siwydenim.com
CALVIN KLEIN
NEUE FAVORITEN
Calvin Klein Collection präsentierte für F/S 2016 neue Interpretationen amerikanischer Klassiker, von der ikonischen Stonewashed Denimjacke und Jeans, die in speziell verarbeitetem Jacquard und Bond-Baumwolle neu aufgelegt wurden, bis zu den Langzeitfavoriten, den T-Shirts, die nun aus laminiertem Jersey und metallischem Nylon bestehen. Auch traditionelle Sportswear-Modelle erstrahlen in einem neuen Look und bieten Techno-Elemente wie Klettband-Extras (Taschen, Riemen und Gürtel), die austauschbar sind. Klassiker spielen in der gesamten Calvin Klein Jeans Kollektion eine wichtige Rolle, die T-Shirts und Kapuzensweater tragen das Logo der Marke und die beliebtesten Jeans gibt es in einer Vielzahl an Passformen und Waschungen für einen unbestreitbar amerikanischen Look, der einfach immer Saison hat.
www.calvinklein.com

LIEBESKIND
VEGETABLE CRUST

Für F/S 2016 lanciert Liebeskind eine neue Handtaschen-Serie namens Vegetable Crust. Alle Modelle der deutschen Marke sind brandneu, u.a. Gaya, eine Tasche in Eimerform; Diva, eine Henkeltasche; Alissa, ein Rucksack und Maillin, eine Cross-Body-Bag. Alle bestehen aus 100 % Rindsleder und sind in einer großen Auswahl  sanfter, gedeckter Farben wie Hellblau und Pfirsich erhältlich. Die Großhandelspreise rangieren von 46 Euro bis 88 Euro für Taschen, kleine Lederaccessoires wie Geldbörsen, eine Kartenhülle und Schlüsseltäschchen sind ab 5,90 Euro erhältlich. Der Lieferzeitraum für Boutiquen ist zwischen Dezember und Januar sowie Februar 2016.
www.liebeskind-berlin.com
HANDSTICH
RENNPARTNER
Das deutsche Lifestyle-Label Handstich verkündete eine neue Partnerschaft mit dem bekannten deutschen Rennfahrer Timo Glock. Handstich ist für die nächste Rennsaison ein Sponsor von Glock und arbeitet mit ihm als Markenbotschafter zusammen. André Berger, Geschäftsführer von Handstich, erzählte WeAr: „Diese Zusammenarbeit mit Timo Glock wird den Bekanntheitsgrad der Marke Handstich verstärken und uns die Tür zu mehr Emotionalität öffnen.“
www.handstich.de
KUYICHI

NEUER CRAILAR FLAX DENIM

Seit 2001 ist die Trend-Denimmarke Kuyichi Vorreiter im Öko-Jeansbereich und fertigt aus kontrolliert biologischer Baumwolle zu Fair-Trade-Konditionen. Seit der Gründung des Labels wurde organic Denim stetig weiterentwickelt, heute arbeitet Kuyichi auch mit nachhaltigen Produkten wie Spare Denim, der aus Fabrikrückständen vorhergehender Kollektionen gefertigt wird. Ganz neu bei Kuyichi ist Crailar Flax Denim vom türkischen Denim-Produzenten Calik Denim. Die umweltschonende Faser, sehr ähnlich der Baumwolle, reduziert drastisch  den Gebrauch von Chemikalien und ebenso den Wasserverbrauch. So benötigt Crailar Flax 99% weniger Wasser als Baumwolle und wird daher auch die freundlichste Faser des Planeten genannt. Kuyichi zeigte in der Hauptkollektion S/S 2016 erstmalig 3 Styles aus Crailar Flax, Modelle „Nick“ und „Chris“ für Herren, Modell “Jenna“ für Mädels, die sofort Bestseller wurden. Das Programm wird für die kommende Saison ausgebaut. 

www.kuyichi.com


YMC
20. GEBURTSTAG

Das Londoner Label YMC (You Must Create) feiert in diesem Jahr sein 20-jähriges Bestehen. Seit der Gründung 1995 entwickelte sich das Unternehmen von einer kleinen Marke zu einem ikonischen Unisex-Label. Fraser Moss und Jimmy Collins riefen die Designmarke mit ihrer tragbaren, funktionellen und modernen Kleidung aus Protest gegen die zunehmende Masse an Designermarken in der britischen Modeindustrie ins Leben. Die Brand beteiligte sich an Partnerschaften mit mehreren Größen der Kreativszene wie dem Fotografen Paul Wetherell und Künstler Andy Jordan und wird überall auf der Welt von Premium-Retailern vertrieben, darüber hinaus gibt es in ihrer Heimatstadt London zwei eigene Stores.
www.youmustcreate.com
WGSN
NEUE PLATTFORM

Der globale Trendforecaster WGSN entwickelte WGSN Insider, eine neue digitale Plattform mit Beiträgen von „Insidern“ aus der Welt der Mode, der Inneneinrichtung, des Designs und der Kreativindustrie. Die Seite kann kostenlos aufgerufen werden und Beiträge kommen u.a. von Gästen wie den Redakteuren von WGSN sowie Branchenprofis aus Firmen wie Net-a-porter.com und dem London College of Fashion. Sara McCorquodale, WGSNs leitende Redakteurin der Abteilung Special Projects ist die Herausgeberin der neuen Seite, auf der auch der gesamte Inhalt des früheren WGSN-Blogs gefunden werden kann. 
www.wgsn.com/blogs


