HOXTON ANALYTICS
Die Londoner Start-up-Firma Hoxton Analytics erstellt demografische Informationen über Kunden und den Fußballsport durch eine Datenanalyse basierend auf der Größe und des Stils der Schuhe, die die Kunden tragen, wenn sie einen Laden betreten. Die Parameter umfassen u.a. Geschlecht des Kunden und Modesegment der Boutique. Die Daten werden direkt am Ladeneingang über eine kleine Kameraeinheit gesammelt, die dem neuesten Stand der Technik entspricht und sehr unauffällig ist. 
www.hoxtonanalytics.com

