BRANDS
WOMENSWEAR LABELS TO WATCH
MIAHATAMI
Narguess Hatami ist der kreative Kopf der neuen Modelinie Miahatami. Die in Teheran geborene Designerin wechselte nach einem wissenschaftlichen Studium zur Mode: Sie zog nach Italien und studierte in Bologna „Culture and Techniques of Costume and Fashion“. Nach Partnerschaften mit italienischen Designern wie Paola Frani und Massimo Giorgetti präsentierte sie für H/W 15 ihre erste eigene Mode- und Accessoire-Kollektion. Ihre Inspirationen bezieht sie aus der persischen Kunst und Kultur, sie vereint Designkonzepte des Nahen Ostens und Europas. So entsteht ein multikultureller Look mit entspanntem, weiblichen Touch, der in einem bunten Kaleidoskop aus Farben, Mustern, Stickereien und Bildern leuchtet. Als Vorlage dienen ihr persische Aynekari-Motive, die aus Metallfolien zugeschnitten, gefaltet und auf die Objekte aufgebracht werden, um den erwünschten Effekt zu erzielen. Viele Stücke der Kollektion erinnern an die 70er Jahre und die Experimentierfreudigkeit der Designerin führt zu kontrastreichen Kombinationen von Luxusmaterialien wie hauchzartem Seidenorganza mit spiegelnder Oberfläche.
www.miahatami.com  
IHNN
Nach dem Modestudium gründete der koreanische Designers Chisung Ihn 2014 sein Womenswear-Label IHNN in Tokio. Seine Kreationen zeichnen sich durch gewagte Experimente mit verschiedenen Textilien wie reliefartigen 3D-Stoffen und bedruckten Materialien aus. H/W 2015 ist seine zweite Saison, für die er sich von „emotionalen Konflikten“ inspirieren ließ: Mit der Linie „Conflict“ stellt er eine Kollektion mit überraschenden Kombinationen vor, wie klassische Wollmäntel und Motorradjacken aus Lammleder mit bunten Zickzack-Prints sowie Strick mit geometrischen Rosenmustern. Seine Kollektion für F/S 2016 mit dem Titel „Formal Logic“ präsentiert er im Oktober, dabei wird sich alles um die Gebäude des Architekten Luis Barragán drehen: Dafür kreiert Chisung Ihn moderne Silhouetten in einem Spiel aus Licht und Schatten mit lebhaften Pink- und Gelbtönen. Bislang sind die Kollektionen von IHNN in Tokio, Seoul, London und Russland erhältlich, eine großangelegte Expansion ist geplant.
www.ihnn-design.com
COCURATA
Erst ein Jahr alt ist die vielversprechende Brand Cocurata. Sitz der Marke ist New York, ihre Wurzeln sind amerikanisch/australisch. Mit ihrer Idee „Art meets Fashion“ legten die drei Gründer von Cocurata ein starkes Debüt in der Modeszene hin. Möglicherweise liegt das Geheimnis im Mix der drei Blickrichtungen: ein Designer, ein Kunsthändler und ein Graffiti-Künstler. Daher auch der Brandname, ein Wortspiel aus dem Begriff co-curated. George Gorrow (Gründer der australischen Modemarke Ksubi) und George Benias (Galerist und Kurator) wollen mit Cocurata Künstler unterstützen, deren Werke über das typisch Traditionelle hinausgehen. Ziel des Projekts ist es, jedes Jahr verschiedene Designer zu präsentieren. Im F/S 2015 waren dies u. a. Bast, Paul Insect und Rostarr, die eine tragbare Kollektion mit vielen Prints entwarfen. Die zweite Saison, H/W 2015, heißt „Abstractio“ und ihre Schöpfer sind Trudy Benson, Matt Jones und Steve More, während Resort 2016 namens „Visionquest“, von Evan Gruzis gestaltet wird. 
www.cocurata.com
