BRAND

ETICHETTE FEMMINILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

MIAHATAMI

Narguess Hatami è l'anima creativa della nuova linea Miahatami. La designer è nata a Teheran e dopo aver conseguito una laurea scientifica, ha deciso di continuare i suoi studi in Italia seguendo il Corso di Laurea in Culture e Tecniche del Costume e della Moda a Bologna. Dopo diverse collaborazioni con designer italiani come Paola Frani e Massimo Giorgetti, la svolta è arrivata con la sua prima collezione di abbigliamento e accessori per l’AI 15. Ha creato uno stile rilassato e femminile con un magico caleidoscopio di colori, modelli, ricami e immagini, il tutto ispirato dalla cultura nobile persiana e dall'arte, fondendo Medio Oriente e design europeo e rivelando uno spirito multiculturale. L'ispirazione viene dai motivi persiani che vengono ricreati utilizzando fogli di paillettes tagliati, piegati e applicati sui prodotti per ottenere gli effetti desiderati. Nella collezione c’è un evidente rimando agli anni Settanta, e lo spirito di sperimentazione conduce alla combinazione di materiali nobili come leggera organza di seta con un materiale riflettente.
www.miahatami.com


IHNN
IHNN è il marchio dello stilista coreano Chisung IHN, oggi basato a Tokyo. Dopo la laurea alla Tokyo Bunka Fashion Graduate University in Giappone, nel 2014 IHN ha avviato la sua etichetta di abbigliamento femminile. Le sue creazioni sono caratterizzate dalla sperimentazione grazie al mix di diversi tessuti, come lavorazioni 3D e materiali stampati. L’AI 2015 è la sua seconda stagione, si è ispirato allo ‘scontro emotivo' all’interno delle persone. Con il tema 'Conflitto' propone una collezione con combinazioni inaspettate, come cappotti classici di lana e giacche da moto in pelle di agnello con stampe colorate a zig-zag e maglieria con rose geometriche come motivi floreali. La sua collezione 'logica e formale' per la PE 2016 sarà presentata nel mese di ottobre e si preannuncia ispirata agli edifici dell'architetto Luis Barragan, con luci e ombre su silhouette moderne e colori vivaci come rosa e giallo. Fino ad ora IHNN ha presentato le sue collezioni a Tokyo, Seoul, Londra e in Russia, e sta pensando ad una espansione internazionale per il futuro.
www.ihnn-design.com


COCURATA
Cocurata, uno dei più interessanti brand del momento, è stato lanciato un anno fa, nel 2014. E’ basato a New York, ma le sue radici sono in realtà americane e  australiane. Fin dall'inizio l'idea di base è stata "L’Arte-Incontra-La Moda", così i e fondatori di Cocurata sono entrati di prepotenza nel mondo della della moda. Può darsi che il segreto sia il mix di tre punti di vista (da cui il nome, un gioco sulla parola ‘co-curato’): un designer, un mercante d'arte e un artista di graffiti. George Gorrow (fondatore del marchio di moda australiano Ksubi) e George Benias (gallerista e curatore di mostre) hanno lanciato Cocurata come spazio per promuovere gli artisti, creando qualcosa di più dei progetti semplici e tradizionali. L'obiettivo del progetto è quello di valorizzare diversi designer ogni anno. La PE 2015 ha incluso Bast, Paul Insect e Rostarr, che ha disegnato una collezione portabile e piena di stampe. La seconda, per l’AI 2015, si chiama Abstraction, e i suoi creatori sono Trudy Benson, Matt Jones e Steve More.
www.cocurata.com
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