НОВОСТИ РЫНКА
ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ

CAMPOMAGGI 
ВОЙТИ В ОБУВЬ
[bookmark: _GoBack]Сезон весна-лето 2016 стал важным дебютом для итальянского лейбла аксессуаров Campomaggi, который впервые запустил коллекцию женской обуви. В нее входят девять стилей, включая кожаные сандалии на плоской подошве,  вьетнамки, сабо и деревянные каблуки 7 см. Среди декоративных деталей наклепки в форме цветов или пирамид, а все подошвы выкрашены в коричневый с классическим кожаным логотипом Campomaggi. 
www.campomaggi.it 

ISETAN MITSUKOSHI 
ОТКРЫТИЕ МАГАЗИНА В ПАРИЖЕ
Зимой 2015 Isetan Mitsukoshi откроет новый магазин в Париже. Площадью около 87 кв.м., он расположен на первом этаже Maison de la culture du Japon à Paris (Японский Дом Культуры в Париже). С 2011 года, благодаря кампании JAPAN SENSES, Isetan Mitsukoshi занимается введением на рынок особенного традиционного мастерства. В 2013 бренд открыл временный магазин в Нью-Йорке, и, двигаясь вперед, он также планирует открыть магазины маленького формата в качестве нового ценностного предложения для зрелых рынков Европы и Америки. Магазин в Париже послужит пробным вариантом для сбора и распространения информации. 
www.imhds.co.jp 

MORESCHI 
WALKING PLEASURE
В рамках празднования своего семидесятилетия Moreschi организует специальную выставку в миланском музее Triennale с 15 сентября по 4 октября 2015. Walking Pleasure (в переводе Ходячее Удовольствие) станет мультисенсорной инсталляцией, рассказывающей о значении ‘Moreschi walking’, миссии итальянского обувного бренда с 1946. Это интерактивный путь через историю бренда, начиная со штаб-квартиры в Vigevano и до мирового расширения. В конце октября компания также издаст юбилейное подарочное издание.  
www.moreschi.it 	

SMITH’S AMERICAN 
CAPSULE WITH MICHELA GOLDSCHMIED
Исторический американский бренд спецодежды Smith’s American, основанный в Бруклине в 1996, запустил новую капсульную коллекцию с Michela Goldschmied, женой «Крестного Отца Денима» Adriano Goldschmied. Гамма продукции включает не только набор джинс и комбинезонов в различных посадках, оттенках и стирках, но также легкие итальянские комбинезоны из ткани с множеством молний и шиковая куртка в стиле бушлата. Michela Goldschmied говорит: “Я смешала концепцию рабочей одежды с более классическими и женственными стилями. Вещи, которые, проснувшись с утра, сразу хочется надеть.”
www.smithsamerican.eu 

SHINOLA
УДВОЕННОЕ РИТЕЙЛОВОЕ ПОМЕЩЕНИЕ В ЛОНДОНЕ 
Этой осенью, после первого успешного года продаж, американский бренд Shinola удваивает свое помещение под ритейл на Newburgh Street в Лондоне. Новый магазин займет два этажа площадью 1.355 кв. футов и представит более полный набор велосипедов, кожаной продукции, часов и сумок. Shinola был создан в 1907 базирующейся в Нью-Йорке компанией Shinola-Bixby Corporation как изготовитель крема для обуви маленького масштаба. Бизнес вырос, и компания так хорошо известна, что она часто упоминается в популярной культуре, включая песни и фильмы. 
www.shinola.com 

ELEVENTY 
ШОУ-РУМ В НЬЮ-ЙОРКЕ 
Итальянская группа моды Eleventy открыла новый шоу-рум площадью 4.000 кв. футов в Bryant Park Studios, Нью-Йорк. Ветрины шоу-рума были реализованы итальянской студией архитекторов Parisotto + Formenton и создают обстановку для мужских и женских коллекций  Eleventy. Группа продает в США через компанию Eleventy USA, совместное предприятие с американскими инвесторами. К концу 2015 Eleventy USA планирует открыть флагманский магазин в нью-йоркском районе Сохо и создать shop-in-shop (магазин в магазине) в универмаге Bloomingdale на 59ой улице. 
www.eleventy.it 
CHANEL
MADEMOISELLE PRIVÉ
В этом году Chanel привнесет французский гламур в Лондон, где галерея Саатчи проведет уникальную выставку Chanel под названием ‘Mademoiselle Privé’ с 13 октября 2015 по 1 ноября 2015. На протяжении трех недель выставка, организованная на трех этажах галереи, продемонстрирует историю Chanel в мире Высокой Моды, заново переизданную премиум коллекцию ювелирных изделий 1932 года ‘Bijoux de Diamonds’ и драгоценные ювелирные вещи, созданные самой Coco Chanel. Не останутся без особого внимания и легендарные духи Chanel No5.  
www.saatchigallery.com
C.P. COMPANY
40 ЛЕТ
WeAr от всей души поздравляет с юбилеем C.P.Company. Празднования стартовали в этом сезоне на трейд-шоу Pitti Uomo с ретроспективным показом 40 курток, взятых из истории бренда. Также, в связи с событием была реализована в трех новых материалах легендарная куртка бренда "Goggle Jacket" благодаря сотрудничеству с итальянскими текстильными компаниями  ITS Artea - Gruppo Colombo, Limonta и Samsara для Dream Lux. Для каждого стиля будут изготовлены всего лишь 40 пронумерованных экземпляров. Каждый из них представляет собой ключевой аспект C.P.Company: от ее истории до пионерских разработок в области текстиля до инновационного и экспериментального духа.  
www.cpcompany.com 
INVICTA
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ ОЧКОВ
Легендарный итальянский лейбл Invicta, основанный в 1908 и приобревший известность в 1980-х благодаря рюкзаку ‘Jolly’, запустил новую капсульную коллекцию очков в сотрудничестве с Italia Independent. Коллекция состоит из двух моделей, в дистрибьюторстве у Facib Spa: одна модель женская, вторая – унисекс. Текстурные комбинации и два главных цвета бренда (синий и красный) являются ключевыми характеристиками, между тем как на дужках присутствует фраза “Unique Edition For Invicta” (в переводе «Уникальное Издание Для Invicta»). 
www.invicta.it

BALDININI
ОНЛАЙН ШОП И КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ 
Итальянский бренд Baldinini, всемирно признанный за обувь высокого класса, запустил новый онлайн магазин вместе с компанией онлайн коммерции Triboo Digitale. Магазин обслуживает 38 стран и предлагает обувь для мужчин и женщин, продукцию для путешествий, аксессуары, сумки и стильные вещи. Компания также запустила ‘Gimmy Baldinini’, капсульную коллекцию в 25 моделях рассказывающую свою историю: скульптурные каблуки, оригинальные стили в цветовом исполнении с черными лакированными каблуками стилетто, элегантные вечерние стили из сатина с бахромой, с наклепками и черными алмазами; кружевные стили Chantilly с аппликациями из кристаллов Swarovski и металлическими полосками и сандалии с ремешком. 
www.baldinini-shop.com

MAISON KITSUNÉ 
ФЛАГМАНСКИЙ МАГАЗИН В ПАРИЖЕ 
После открытия магазина в Париже на rue Condorcet в январе Maison Kitsuné недавно открыл четвертый парижский магазин и самый большой флагманский магазин бренда в мире, площадью 200 кв.м., в районе North Marais. В минималистском магазине, который обхватывает женские и мужские коллекции, изделия аккуратно развешаны на фоне элегантного и легкого декора.  Великолепная лестница, с подписью британского дизайнера Max Lamb и украшенная мраморными деталями из красного и зеленого оттенков, ведет в  кафе Café Kitsuné, где можно расслабиться в шик-и-ретро атмосфере.
www.maisonkitsune.fr 

KYIV TSUM
RE-OPENING
В 2016 в Киеве вновь откроется ЦУМ, который был закрыт на реставрацию с 2012 года. Esta Holding Company купила киевский ЦУМ в 2010, инвестируя в проект более $100 миллионов и вовлекая лучших консультантов в мире. Была проведена реконструкции помещения под магазины площадью 23.500 кв.м., и теперь киевский ЦУМ состоит из восьми этажей с различными развлечениями. Шесть этажей представят 300 брендов, включая средний и премиум сегмент для следующих категорий: мужская, женская и детская одежда, обувь, аксессуары, товара домашнего обихода и игрушки. Первое на Украине продовольственное помещение площадью 3.200 кв.м., разделенное на 25 отделов, займет седьмой этаж. Восьмой этаж торгового центра будет посвящен кафе, барам и ресторанам. 
www.tsum.ru 

JIMMY CHOO X MOON BOOT
КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
Британский премиум лейбл обуви и аксессуаров Jimmy Choo запустил сотрудничество с Moon Boot как часть своей Круизной коллекции 2016. Легендарный итальянский лейбл зимних сапог уже работал с Jimmy Choo по капсульной линии семи стилей из премиум тканей, включая дубленую кожу и мех. Сапоги будут доступны с октября 2015 в эксклюзивных универмагах и специализированных магазинах, а также в фирменных магазинах Jimmy Choo и на онлайн шопе Moon Boot и Jimmy Choo.
www.jimmychoo.com  / www.moonboot.com  
CHRISTIAN DIOR
ОТКРЫТИЕ В ВАНКУВЕРЕ
Christian Dior открыл свой первый независимый ритейловый бутик в Канаде в отеле Vancouver в Ванкувере, Британская Колумбия. Это самый крупный бутик бренда в Северной Америке. Вдохновленный оригинальным дизайном флагманского магазина бренда в Париже, магазин располагается на двух этажах: аксессуары, сумки и драгоценные ювелирные изделия на первом этаже и прет-а-порте, вечерняя одежда, обувь и примерочная VIP на втором. Он также охарактеризован современным и тем не менее безвременным изгибом благодаря заказным работам по декору: космический стеклянный потолок, стол из нержавеющей стали и кварца и старинный камин из мрамора и бронзы выделяются среди других роскошных деталей.  
www.dior.com 

R-FIFTEEN
НОВЫЙ ЗАПУСК 
Дизайнер Robert Rodriguez запустил новый лейбл, R-FIFTEEN, с первой курортной коллекцией 2016. Как креативный директор, Rodriguez экспериментирует с новыми силуэтами и пропорциями для нового изысканного лейбла, который попадает под категорию ‘прогрессивной современности’ благодаря возвышенным дизайнам и свежему подходу. «Мне пришло в голову слово "Effortless", когда я создавал R–FIFTEEN, – поделился с WeAr Rodriguez, - я хотел создать хорошо сбалансированную коллекцию с сильной точкой зрения и прекрасным ощущением стиля.” Коллекцию можно посмотреть в шоу-руме лейбла в Нью-Йорке; цены варьируются от $345 до $1595. 


