ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ

WP LAVORI IN CORSO
РАСШИРЕНИЕ СЕТИ МАГАЗИНОВ
В 2016 WP Lavori in Corso собирается открыть шесть магазинов Woolrich в Европе, так как компания задалась целью иметь 58 магазинов Woolrich в Европе и России к 2020 году. До конца 2015 планируется также открыть магазины в Амстердаме, Варшаве, Берлине и Бостоне. Более того, сеть WP Stores, которая празднует свою 30ую годовщину в этом году, продолжит расширение своего текущего портфолио из 12 бутиков в Италии и других избранных модных столиц. В июне на трейд-шоу Pitti Uomo WP Stores организовал предпоказ 30th Anniversary BlueBlack Collection, представив продукцию лимитированного выпуска от брендов компании, включая Barbour, Baracuta и Spiewak. 
www.wplavori.com

GUCCI
РОСТ ПРОДАЖ
Итальянский эксклюзивный дом моды Gucci впервые за почти два года объявил о росте продаже, который составил 4.6% во втором квартале 2015. Основной причиной роста является повышенный спрос со стороны туристов в Западной Европе и Японии. Продажи в магазинах, управляемых напрямую, выросли на 3.1% в первом полугодии 2015. Мeжду тем, бренд также запустил свой первый ресторан 1921 Gucci в Шанхае. Названный в честь года основания дома моды, ресторан расположен в роскошном торговом центре IAPM и доступен только через лифт, находящийся в магазине Gucci. 
www.gucci.com 

HERMÈS BIRKIN
ПРИЗЫВ К ПЕРЕМЕНАМ
Британская актриса и певица Jane Birkin попросила французский дом моды Hermès убрать ее имя с легендарной ручной сумки Birkin. Это случилось вслед за расследованием организацией по защите прав животных PETA предполагаемого злоупотребления животными на фермах в Техасе и Зимбабве, которые поставляют кожи крокодилов и аллигаторов для сумок и аксессуаров Hermès. Созданная в ранние 1980-e годы и продающаяся за десятки тысяч евро, сумка Birkin является международным символом статуса. Hermès ответил, что он  “также шокирован” и проведет обследование ферм, где PETA сделал видеозаписи, утверждая, что “Hermès обязывает партнеров следовать самым высоким стандартам этики в обращении с крокодилами.” 
www.hermes.com 

GAASTRA
НОВЫЕ ЛИНИИ
Сезон весна-лето 2016 увидит наиболее полную на сегодняшний день коллекцию Gaastra, посвященного морскому стилю жизни лейбла, так как бренд расширяется, вводя две новых линии продукции. Возникнувший в 1897 году в Нидерландах, этот бренд для мужчин и женщин представит в этом сезоне линию Breton Yacht Club, обновив такие классические вещи, как бушлат, и сконцентрировавшись на изделиях ‘cut and sew’ в морском стиле. Новой является и линия Sailmaker, где сильно прослеживается традиционное яхтовое наследие Gaastra благодаря выветреным солнцем тканям и таким деталям, как веревки. Эти две линии дополнят линии спортивной одежды и обуви Gaastra, известные своим балансом стиля и функциональности.  
www.gaastra.eu 

AMERICAN VINTAGE
ПРАЗДНОВАНИЯ ГОДОВЩИНЫ 
В этом году American Vintage исполнится 10 лет, которые бренд отпразднует с путешествующей выставкой фотографии, открывшейся в июне в Париже, чтобы затем проследовать по Европе, Ближнему Востоку и Азии. Бренд также создал посвященную годовщине коллекцию вместе с 10 молодыми французскими дизайнерами, и она станет доступной с середины сентября в избранных магазинах American Vintage по всему миру. У бренда 150 своих бутиков и 1500 точек продаж на глобальном уровне. В сезоне весна-лето 2016 American Vintage играет с тематикой богемы, используя легковесомые ткани и плавучие покрои в стиле оверсайз. Расширилась также и гамма денима с новыми сырыми винтажными джинсами и традиционными рабочими комбинезонами. 
www.americanvintage-store.com 

JACOB COHËN
НОВАЯ ШТАБ-КВАРТИРА 
Итальянский деним лейбл Jacob Cohën переместил свою коммерческую штаб-квартиру в новый шоу-рум на Via Morimondo 27 в Милане. Расположенная на двух этажах и площадью 1500 кв.м., штаб-квартира была спроектирована международной компанией Area 17 Architecture & Interiors, которая также спроектировала некоторые из флагманских магазинов Jacob Cohën. Новое помещение открылось вместе с кампанией по продажам весна-лето 2016. Но официальная инаугурация пройдет в конце сентября 2015. Jacob Cohën имеет глобальную дистрибуционную сеть из около 1.200 бутиков, а также флагманские магазины в Италии, Франции, Монако, Бельгии, России, Японии и Дохе на Ближнем Востоке. 
www.jacobcohen.it 

LA MARTINA
PRO SHOP
La Martina дебютировала с новой цифровой концепцией ‘Pro-shop’, интерактивным инструментом, который оказывает поддержку ритейлерам, делая продукт более привлекательным для потребителя. В продукцию помещаются сенсоры, и, когда покупатель входит в контакт с вещью, происходит активизация сенсорного экрана, который показывает информацию о продукте. “Эта инициатива имеет двойную стратегию, – объясняет  Enrico Roselli, исполнительный директор LM Европа. – С одной стороны, это дает нам возможность поддержать торговлю, увеличивая распродажи, с другой стороны, это позволяет начать эмоциональный и интерактивный диалог с потребителем.” Проект дебютировал на Pitti Uomo, и он будет распространен по всему миру через все магазины La Martina.
[bookmark: _GoBack]www.lamartina.com

SIWY
ФИЛЬМ ВЕСНА-ЛЕТО 2016 
Американский деним лейбл Siwy выпустил короткий фильм в поддержку своей коллекции весна-лето 2016. В атмосферном видео, снятом Kaya Verruno, снялась актриса и певица Faith Picozzi под музыку восходящей группы из Лос-Анжелеса The Palms с их синглом ‘Push Off’. Picozzi демонстрирует разнообразные деним вещи Siwy, включая джинсы и шорты, в различных сценариях: от утренней прогулки до веселой игры с серфингом на пляже. Фильм можно увидеть на https://youtu.be/JRbyGn0rvuU.
www.siwydenim.com  

CALVIN KLEIN
НОВЫЕ ЛЮБИМЫЕ ВЕЩИ
Для сезона весна-лето 2016 Calvin Klein Collection переосмыслил классические американские вещи: от легендарной, стираной камнями деним куртки и джинс, выполненных из сконструированного жаккарда и хлопка на бондинге, до футболок с принтами из ламинированного трикотажа и металлического нейлона. Также, в традиционные спортивные вещи были добавлены технические элементы, как, например, взаимозаменяемые при желании детали из контактной ленты велкро (карманы, ремешки и пояса). Классика также играет ключевую роль в коллекции Calvin Klein Jeans, где футболки и толстовки с капюшоном имеют логотип бренда, а деним джинсы с принтами представлены в разнообразии посадок и стирок для того поистине американского образа, который никогда не выходит из стиля.
www.calvinklein.com 

LIEBESKIND
VEGETABLE CRUST
Сезон весна-лето 2016 увидит запуск новой линии ручных сумок Liebeskind под названием Vegetable Crust. Все модели абсолютно новые для немецкого лейбла, включая сумку в форме ведра Gaya, сумку с ручками Diva, рюкзак Alissa, и сумку через плечо Maillin. Все они сделаны из 100% телячьей кожи и доступны в разнообразии мягких и умеренных цветов, например, светло-синий и персиковый. Оптовые цены на сумки варьируются от €46 до €88, между тем как маленькие аксессуары, включая сумочки, держатель карточек и чехол для ключей начинаются с €5.90. Даты поставок для магазинов – от декабря-января до февраля 2016.
www.liebeskind-berlin.com 

HANDSTICH
RACING PARTNER
Культовый немецкий лейбл Handstich объявил о новом сотрудничестве со всемирно известным гонщиком, Timo Glock. Handstich станет спонсором Glock в предстоящем сезоне гонок, а гонщик в свою очередь станет лицом бренда. Управляющий директор Handstich André Berger поделился с WeAr: “Это сотрудничество с Timo Glock усилит осознанность бренда для Handstich, а также поможет сделать бренд более эмоциональным.” 
www.handstich.de 

KUYICHI
НОВЫЙ ЛЬНЯНОЙ ДЕНИМ CRAILAR 
С 2001 года деним бренд Kuyichi является пионером в отрасли эко-джинс. Компания использует сертифицированный органический хлопок и работает в условиях справедливой торговли. С момента основания лейбла органический деним постоянно улучшался, и сегодня Kuyichi также работает с экологически приемлемыми продуктами, например, с лишним денимом, используя остатки ткани от предыдущих коллекций. Самое последнее предложение Kuyichi это  льняной деним Crailar, созданный турецкими производителями денима Calik Denim. Дружелюбная к окружающей среде, эта ткань, похожая на хлопок, требует значительно меньше химических средств, а также воды. Для льняной ткани Crailar тратится на 99% меньше воды по сравнению с хлопком, и в итоге она считается самой экологически приемлемой тканью в мире. Основная коллекция весна-лето 2016 Kuyichi представила 3 стиля из льняной ткани Crailar – ‘Nick’ и ‘Chris’ для мужчин и ‘Jenna’ для женщин – которые сразу же стали бестселлерами. Гамма продукция будет расширяться для следующего сезона. 
www.kuyichi.com 

YMC
20яя ГОДОВЩИНА 
В этом году лондонский лейбл YMC (You Must Create) празднует свое 20-летие, превратившись из маленького бренда, основанного в 1995 году, в культовый унисекс лейбл. Fraser Moss и Jimmy Collins основали бренд с носимой, функциональной и современной одеждой как “призыв к оружию” против массового дизайнерского брендинга в модной отрасли Великобритании. Бренд сотрудничал с такими креативными личностями, как фотографом Paul Wetherell и художником Andy Jordan и продается по всему миру у премиум ритейлеров, а также в своих двух магазинах в Лондоне. 
www.youmustcreate.com    

WGSN
НОВАЯ ПЛАТФОРМА
Глобальная компания по прогнозам трендов WGSN запустила WGSN Insider, новую цифровую платформу, воплотившей вклад “инсайдеров” из различных отраслей, включая моду, интерьер, дизайн и креативные отрасли. Сайт свободен для обзора и среди приглашенных гостей не только редакторы WGSN, но и имена из таких компанией, как Net-a-porter.com и из Лондоского Колледжа Моды. Sara McCorquodale, старший редактор по специальным проектам WGSN, является редактором нового сайта, который также включил все содержание из предыдущего блога WGSN.  
www.wgsn.com/blogs




