ОТЧЕТ

МЕНЯЮЩИЙСЯ ТЕМП МОДЫ 

Beatrice Campani

КАЛЕНДАРЬ МОДЫ СТРЕМИТЕЛЬНО РАСШИРЯЕТСЯ, НО КОГДА ЭТО СТАНОВИТСЯ СЛИШКОМ?    

В то время как я пишу эту статью, лето подходит к концу и, наблюдая за тем, что модные компании представили для предстоящих сезонов, мы видим: текущие коллекции женской одежды весна-лето 2015, предпоказы осени 2015, прет-а-порте осень-зима 2015, курортные коллекции 2016, хот-кутюр осень-зима 2016 и мужскую одежду весна-лето 2016. Теперь, сентябрь увидит показ коллекций женской одежды весна-лето 2016.
[bookmark: _GoBack]В мае Chanel дал старт предпоказам, проведя большое шоу в Сеуле, Южной Корее. Затем, по всему миру блеснули искры курортных трендов: Палм-Спрингс (Louis Vuitton), Нью-Йорк, Лондон, Париж и Милан. Каждый дизайнер называет это по-своему: круиз, курорт или предвесенний тренд. 
Тенденция всегда одна и та же: потребители месяцами ждут, чтобы надеть их ‘лучший тренд с подиумных показов’, но в то же время они постоянно находятся под атакой новых трендов.  В дополнение, компании исследуют новые форматы показов, как, например, представление основной мужской коллекции вместе с курортной капсульной коллекцией для женщин. Во время мужской Недели Моды осень-зима 2016 в Милане это сделали такие премиум бренды, как, Gucci и Prada, а также бренды спортивной одежды, например, Marcelo Burlon County of Milan. Делая еще один шаг вперед – в июне - Emilio Pucci представил ‘The Pilot Episode’: предпоказ коллекции весна-лето 2016 нового креативного директора Massimo Giorgetti, в которой были включены женские изделия. Дизайнер представил свою эксцентричную ‘женщину Pucci’ с помощью нескольких современных городских изделий, оставив у наблюдателя ощущение, что он вот-вот не дождется увидеть всю коллекцию весна-лето 2016 в сентябре. 

Между тем, ‘сезонный период заказов’ становится все более запутанным благодаря еще одной идее: ее можно обозначить как капсульные ‘прет-а-порте’ коллекции. 
Это изделия, которые после модных показов сразу же появляются в продаже в флагманских магазинах или универмагах. Moschino, под предводительством креативного директора Jeremy Scott, воплотил эту идею на протяжении несколько сезонов, и изделия имели большой успех в продажах. Другие лейблы последовали примеру, например, восходящий итальянский бренд мужской одежды Leitmotiv. “Мы хотели предложить нашим клиентам услугу продажи с коротким временем ожидания, давая возможность надеть предпоказ сезона весна-лето 2016,” - поделились дизайнеры Leitmotiv.

Но что это значит для потребителей? Создает ли это путаницу? “Я так не думаю,” говорит Beppe Angiolini, почетный президент Итальянской Палаты Байеров Моды и владелец бутика Sugar в Ареццо, Италия. “Это явление воспринимается положительно, создавая ‘движение’. В нынешние времена отрасль моды ускорила темпы, и дизайнеры проводят невероятную работу, представляя новую коллекцию каждые полгода. Капсульные или прет-а-порте коллекции и любая другая идея приветствуются, если они создают движение и положительную энергию. Но ритейлеры должны следовать этой тенденции.”

Согласно ключевым игрокам эта новая система удовлетворяет потребителей и является важным фактором в увеличении продаж. Следовательно, воcпользовавшись преимуществами, бутики неизбежно извлекут выгоду в качестве активных участников этого нового процесса. 
