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Вы находитесь на должности Креативного Директора Victorinox почти три года, какие изменения вы внедрили за этот период? 

Мои три года с Victorinox стремительно пролетели. Мне хочется думать, что за это время я добавил бренду весомости через коллекции одежды, в особенности те, которые имели растущий успех. Этот сезон осень-зима 2015 увидит нашу первую коллекцию Лимитированного Выпуска: ассортимент верхней одежды из 4-х частей впервые в исполнении из сшитой вручную кожи. Изготовленная в Европе, коллекция представляет собой важное достижение для бренда.

Вы сотрудничаете с Victorinox с 2011 года, каким образом развивались ваши отношения?  

Сотрудничество с Victorinox стало для меня естественным и ценным опытом. Начавшись как капсульная коллекция, работа переросла в совместное партнерство, которое не только позволило мне быть более глубоко вовлеченным в весь процесс дизайна одежды, но также расширило мою роль благодаря более тесной работе с другими отделами Victorinox. 

Не могли бы вы более подробно рассказать о коллекции весна-лето 2016?

Дизайнерское вдохновение почерпнуто из образа РЕЙНДЖЕРА: воплощение приключений и приспособляемости. Коллекция сконцентрирована на постоянной двойственности в передвижении меж городской суетой и загородными экскурсиями, дабы придать изделиям высокий уровень многосторонности и ношения.

Вы хорошо известны за свою этичность, как и Victorinox. Является ли это отправной точкой, когда речь идет о дизайне?

Когда я впервые начал работать с Victorinox, побывав на фабрике по производству ножей в Ибахе, Швейцария, я был по-настоящему впечатлен этичным подходом к продукции и это сильно резонировало с моими принципами. Мы постоянно ищем ткани, процессы и партнеров, которые могут помочь нам улучшить наш подход к устойчивому развитию. 

Victorinox имеет богатое наследие и архив – это должно служить замечательным источником вдохновления? 

Вне сомнений, я по сей день к ней обращаюсь. Будь то превращение швейцарских военных одеял в сумки Raeburn или поиск принтов для будущих сезонов. 

Как вы думаете, какие преимущества вы привнесли в Victorinox и что вы извлекли из этого опыта? 

Мне хочется думать, что я многое передал из собственного бизнеса в Victorinox; непростые уроки начинающей компании могут быть очень полезными! Что самое главное, я постарался придать больше душевности работе, которую мы проводим в отделе одежды – больше глубины, качества и историй для нашей продукции. С точки зрения навыков, которые я приобрел, опыт в по-настоящему глобальной компании стал для меня очень плодородным. 

Вы продолжаете также работать над вашим лейблом – на чем вы сконцентрированы? 

Я взволнован тем, какое развитие могла бы получить наша концепция “Remade” и как это могло бы перенестись в другие области, как, например, дизайн продукции, мебели и даже архитектуры.  

Вы стали первым дизайнером, получившим спонсорство NEWGEN на Неделе Моды в Лондоне для одновременно мужской и женской коллекций в одном и том же сезоне. Как вы думаете, Лондон особенно благоприятен для молодых дизайнеров?

Безусловно. Лондон всегда был знаменит как центр креативности, и здесь много структур по поддержке, например, British Fashion Council и Centre for Fashion Enterprise, которые действительно оказывают помощь дизайнерам и в конечном счете направляют в нужное русло их креативность, помогая создать коммерческую сторону для развития бизнеса. 


