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ЗА ПОСЛЕДНИЕ ДВА ГОДА РОССИЯ И АЗИЯ ПОДПИСАЛА РЯД СОГЛАШЕНИЙ В ОБЛАСТИ ТРАНСПОРТА, ЭНЕРГИТИКИ И ТОРГОВЛИ, КОТОРЫЕ ВЛИЯЮТ И НА ИНДУСТРИЮ МОДЫ РОССИИ. WEAR ИССЛЕДУЕТ КАК ИМЕННО.
Российский рынок одежды столкнулся с трудностями в прошлом году и продолжил снижение с начала 2015 года. В апреле, несмотря на стабилизацию курса рубля, продажи одежды и обуви уменьшились, и многие европейские бренды ушли с рынка. В то же время, ориентация  российского правительства на Китай и страны Юго-Восточной Азии в качестве стратегических партнеров в торговле начали влиять и на рынок моды.
В 2014 году китайский онлайн ритейлер AliExpress стал крупнейшим в стране международным интернет-магазином, достигнув 15,6 млн покупателей в месяц, в то время как за этот же период eBay и Amazon достигли только 3,7 млн ​​и 1,4 млн клиентов соответственно. В целях расширения и облегчения взаимодействия с органами государственной власти России, Alibaba Group Holding Ltd, материнская компания AliExpress, открыла представительство в Москве в июне 2015 года. Так же в июне еще один китайский интернет-магазин JD.com (Jingdong Mall) выбрал Россию в качестве первого зарубежного рынка для своего расширения. Высшие должностные лица в фирме заявили о намерениях компании стать лидером на российском онлайн рынке в течение последующих пяти лет.
Российские дизайнеры также следуют тенденциям в экономике. Коллекция Haute Couture Осень/Зима 2015 российского дизайнера ТАТЬЯНЫ ПАРФЕНОВОЙ, сочетающая азиатские мотивы и искусство Анри Матисса, изображает то, как Россия одновременно смотрит на Запад и Восток и меняет свой курс в ту или иную сторону в течение всей истории. Наряду с Татьяной Парфеновой, дизайнеры ЛИЛИЯ КИСЕЛЕНКО, ЕЛЕНА БАДМАЕВА, СТАС ЛОПАТКИН, ЯНИС ЧАМАЛИДИ представили свои коллекции посвященные теме "Китай" в рамках ежегодного модного проекта "Ассоциации",  который проходит в Санкт-Петербурге.
С точки зрения экономической интеграции Россия смотрит не только в сторону одного Китая, но также открывает экспорт и подписывает торговые соглашения со странами Юго-Восточной Азии. Например, Вьетнам подписал соглашение о свободной торговле с Евразийским экономическим союзом (ЕАЭС), включающий Россию, Беларусь, Армению, Казахстан и Киргизию. Это позволит увеличить экспорт одежды из Вьетнама в ЕАЭС. В этом году в Москве был открыт новый торговый центр “Ханой-Москва”, который является единственным местом в столице, где продаются вьетнамские товары высокого качества, пока еще неизвестные российским покупателям и дистрибьюторам. Вьетнамские бренды займут, по крайней мере, 20-30% торгового пространства; остальную площадь арендуют Российские бренды.

Ольга Стрельникова, руководитель отдела Текстиля в  SСS Group в российской консалтинговой и дистрибьюторской компании, базирующийся в Китае, подтверждает тенденцию: "Текстильное и обувное производство постепенно уходит из Китая. Такие страны как Индия, Бангладеш, Вьетнам, Пакистана, Камбоджа и Южная Корея достигли значительного развития в производстве одежды. Наряду с более низкими ценами по сравнению с Китаем, пошлины на импорт из этих стран отличается, поэтому они становятся важнейшими конкурентами Китая ".

