
2 1 4 W e A r  1 / 2 0 1 6

T R E N D

W E A R  B E F R A G T E  I N T E R N A T I O N A L E  M O D E -  U N D  S C H U H E I N K Ä U F E R 

Z U R  K O M M E N D E N  S A I S O N :  W O N A C H  S U C H E N  S I E  A U F  D E N 

N Ä C H S T E N  M E S S E N  U N D  D E S I G N E R- S H O W S ?  WA S  W I R D  2 016 

D E R  G R O S S E  T R E N D ?

QING GU UND EVA LEE 

IN H A BE R VON WOL E E ST Y L E , 

SH A NGH A I ,  C HINA

 

Unsere Vorhersage für den nächsten großen Trend 

im H/W 2016 bleibt Pelz in leuchtenden Farben. Wie 

immer sind wir auf der Suche nach Designern mit 

leidenschaftlichen Kreationen, viel Farbe und unver-

wechselbarem Geschmack. In den letzten Jahren ist 

uns aufgefallen, dass sich unsere Kunden stark verän-

dert haben, sie interessieren sich nicht 

mehr nur für Marken, sondern 

für das Design der Mode selbst 

und sie wollen sich dadurch von 

anderen Leuten abheben.

ROBERTA VALENTINI 

IN H A BE R IN VON PE N E L OPE , 

BR E SCI A ,  I TA L IE N

 

Ich freue mich immer auf aufstrebende Designer mit 

neuen Ansätzen. Es wird nicht nur einen Haupttrend 

geben, sondern viele verschiedene Möglichkeiten. Die 

stärker werdende Verbindung zwischen Online und 

Offline ist ein ganz besonderer Retail-

Trend, der mir in der vergangenen 

Saison stark aufgefallen ist.

IRINA PONOMAREVA 

IN H A BE R IN VON PA R ISIE N N E IN 

MOSK AU,  RUS SL A N D.

 

Mir gefallen Marken, die rasch auf Trends reagieren 

und Kleidung aus hochwertigen Materialien produ-

zieren. Der Name unseres Ladens ist Programm: Wir 

sind die ersten, die frische Modetrends anbieten 

und die Wünsche unserer Kunden schon im Voraus 

erkennen. In Sachen neuer Tenden-

zen glaube ich, dass der „Klei-

derschrank von Mick Jaggers 

Freundin“ in der nächsten Zeit 

begehrt sein wird.

ANDOR VAN DEN BOOM 

IN H A BE R DE S PR E MIU M SU PPLY 

ST OR E ,  NIJ M EGE N,  NIE DE R L A N DE

 

In dieser Saison suche ich nach 

Vintage-Looks im Sportswear-

Style, zusammen mit tech-

nischen Materialien, guter 

Qualität und Einzigartigkeit. 

Tennis und Vintage-Sportbeklei-

dung sind die nächsten Trends. In der 

vergangenen Saison interessierten sich Kunden sehr 

für die Neuinterpretationen von Sneakern und Mode 

der 80er und 90er.

EIJI HATANAK A 

DIR EC T OR VON ICON IN 

T OK IO,  JA PA N

 

Unverwechselbarkeit und Vielfalt, danach halte ich 

Ausschau auf Schauen und Messen. Neben der Suche 

nach einer Business-Nische, die vom Markt akzeptiert 

wird und einer Vision, die in der Kollektion sichtbar ist, 

wollen wir vor allem Potenzial sehen, das sich in vielen 

Facetten und mit starkem Fokus weiter entwickeln 

kann. Wir glauben, dass Street Couture der nächste 

große Trend wird. Modische Kreationen, die sich von 

der Masse abheben, haben großen exklusiven Wert. 

Es ist der Stil von Vetements und Martine Rose, der 

Individualität verbreitet und eine dynamische Realität 

ausdrückt. Wir glauben, dass unsere Kunden Mode 

suchen, die nur von einer bestimmten Marke entwor-

fen werden kann. Deshalb kaufen wir 

Modelle nicht nach Trends ein, 

sondern achten darauf, dass 

sie eine einzigartige Identität 

mit Zukunftspotenzial wider-

spiegeln.

EINZELHANDELSSTIMMEN
WA S  GI B T  E S  N E U E S  I M  H / W  2016?

DERYANE TADD 

IN H A BE R IN VON T H E 

DR E S SING ROOM , ST A L BA NS , 

GROS SBR I TA N NIE N

 

Auf Messen und Shows entdecke 

ich als Buyer Trends und Inspi-

rationen für die kommende 

Saison. Auf Messen versuche 

ich immer, so offen wie möglich 

zu sein, damit ich Brands heraus-

filtern kann, die wirklich perfekt zu 

meinem Kundenstamm passen, während sie gleich-

zeitig etwas Neues und Frisches bieten. Kunden 

geben gern mehr für ein besonderes Kleidungsstück 

aus; sie suchen nach luxuriösen Modellen, die ihnen 

ein fantastisches Gefühl geben. Cashmere-Strick 

war im H/W 2015 wahnsinnig erfolgreich, genau wie 

Outerwear, insbesondere Parkas.


