CÔTÉ BUSINESS 

ROBIN'S JEAN 
NOUVEAUX MAGASINS
La marque de denim premium Robin’s Jean a ouvert son huitième magasin à Los Angeles au Beverly Center, exposant des jeans haut-de-gamme, des vestes, des hauts, des accessoires et des chaussures, de même que des pièces de designers avant-gardistes. C’est le troisième magasin-phare en Californie du Sud, avec celui de Beverly Hills et un autre à Laguna Beach. L’architecture et la déco de chaque magasin Robin's Jean s’assortissent parfaitement à l’esthétique du biker-chic cool de la collection, mais elles reflètent aussi le style de la région où il se situe. Robin’s Jean prévoit d’en ouvrir plusieurs autres d’ici 2017.
www.robinsjean.com 
BURBERRY
MARQUES CONSOLIDéES
Burberry a annoncé que toutes les lignes diffusées par la marque seront centralisées sous un seul nom. Les changements seront finalisés d’ici fin 2016, et nous verrons Burberry Prorsum (collection podium), Burberry London (trench-coats et accessoires) et Burburry Brit (collection casual) exister sous le seul nom ‘Burberry’, afin de conforter l’expérience, d’après Christopher Bailey, le chef de la création et président directeur général. Burberry a l’intention d’investir £50 million pour ouvrir un nouvel atelier de tissage et de fabrication de trench-coat dans le Yorkshire, qui démarrerait en 2019.
www.burberry.com
WANT LES ESSENTIELS X LIBERTY
COLLECTION CAPSULE
WANT Les Essentiels a lancé une collection capsule avec Liberty Art Prints, puisée dans les archives du fameux détaillant londonien. La collection représente la première fois que WANT Les Essentiels est imprimé directement sur de la peau d’agneau et des tissus en coton biologique, avec des motifs Liberty Art sur les styles de sacs, y compris les sacs de shopping et sacs à dos. La clé repose sur ce mélange de styles traditionnel et moderne, par exemple cet imprimé paisley des années 1850 en couleur monochrome pour un look plus décalé. Cette capsule sera disponible chez Liberty of London, WANT Les Essentiels et des détaillants internationaux dont Barneys New York (hommes).
www.wantlessentiels.com
ISSEY MIYAKE
EXPOSITION
Le designer Issey Miyake est le sujet d’une exposition au National Art Centre, Tokyo, de mars à juin 2016. L’exposition, intitulée 'MIYAKE ISSEY EXHIBITION: The Work of Miyake Issey', dévoilera la carrière de 45 ans de Miyake, depuis 1970 jusqu’à aujourd’hui. L’exposition sera divisée en trois pièces et offrira l’immersion la plus exhaustive dans l’univers Miyake comme jamais auparavant, depuis ses principes basiques de design jusqu’aux solutions technologiques.
www.nact.jp 

ZALANDO
BUREAUX éTENDUS
La plateforme leader de vente de mode en ligne Zalando va ouvrir un nouvel espace de 100 000 mètres carrés dans le quartier Friedrichshain/ Kreuzberg à Berlin. L’entrepôt peut accueillir environ 5000 employés, avec au cœur un immeuble de sept étages, conçu par Henn Architects, à côté de ses bureaux principaux actuels, qui seront étendus au deuxième trimestre de 2016.
www.zalando.com 

ACYNETIC
NOUVELLE LIGNE
Adriano Goldschmied, connu comme le ‘Godfather of Denim’, a lancé un nouveau projet, Acynetic, qui voit la figure légendaire se transposer du denim traditionnel vers des styles en maille qui ressemblent à du denim, mais qui se comportent comme de l’activewear. Produite en Chine, la ligne ne contient pas de denim, mais est concentrée sur le confort et le stretch, inspirée par la tendance majeure vers la performance vue ces dernières saisons. Acynetic aura une distribution spéciale, avec un petit nombre de détaillants américains pour commencer. Le produit est disponible depuis décembre 2015, pour le P/E 2016.
www.acynetic.com 

INDIGO PEOPLE
DENIM ARTISANAL
La marque hollandaise de denim Indigo People poursuit son textile basé sur un design artisanal et antique pour le P/E 2016. Des techniques japonaises traditionnelles sont recrées cette saison, où les motifs sont teints sur les fils de tissage par des artisans, après avoir été trempés dans de l’indigo naturel jusqu’à 20 fois. Il y a également de la soie pour le P/E 2016, constituant des pièces issues d’un travail intense, car cinq jours sont parfois nécessaires pour tisser une seule pièce. Finalement, les cravates en denim fait-main apparaissent dans la ligne homme, coupées et cousues à la main, pour habiller un look denim, ou bien offrir une touche casual lors d’une occasion plus solennelle.
www.indigopeople.net 

ABOUT, UNDERWEAR BALTIQUE
QUALITé EXCEPTIONNELLE
About, la marque innovante basée sur la Baltique, est un nom à retenir pour parler de produits exceptionnels. Divisée en quatre segments, Classic, Business, Active et Trend, la marque présente différentes collections de dessous, tous dans des textiles originaux aux bénéfices inhabituels. Par exemple, des coupes basiques sont enrichies de cire d’abeille antibactérienne et nourrissante pour la peau, alors que d’autres ont des propriétés éliminant les odeurs désagréables, ou des fils thermorégulateurs. Par ailleurs, un éventail intéressant de coupes et de couleurs correspondant à une présentation hautement sophistiquée et stylée. Les produits sont destinés à des clients de 25 ans et plus, et se positionne comme une ‘marque progressiste spécialiste’ orientée vers le marché européen.
www.aboutunderwear.com 

DIADORA HERITAGE X BARNEYS 
Dernière collection
Diadora Heritage a révélé une nouvelle collaboration exclusive avec le détaillant Barneys New York, en participant au projet de Barneys ‘BNY Sole Series’. Sélectionner une marque italienne athlétique connue comme Diadora Heritage apporte à cette collaboration de nouveaux détails contemporains. Les bleu, doré et bronze sont saisissants, quand les perforations sont découpées en forme de diamant sur des panneaux de cuir dynamique avec une doublure pleine fleur. "Nous avons eu l’idée de nous focaliser sur ce qui ne représente typiquement que des détails sur une chaussure de course", dit Chris Pepe, acheteur senior chez Barneys de la chaussure homme et créateur de BNY Sole Series. "Nous avons choisi une palette de couleurs que l’on peut trouver sur un sneaker traditionnel ou un sneaker de mode." La collection est en vente chez Barneys New York.
www.diadora.com / www.barneys.com 

ECO PRK
TECHNIQUES éco-responsables
La laverie de denim écologique ECO PRK affirme son engagement de créer des modes de production durables. En tant que première laverie éco-responsable du genre, elle développe des lavages pour des marques privées ainsi que son propre premium Tortoise Denim. Consciente de l’impact environnemental des procédés traditionnels de la teinture indigo, l’équipe a créé un process qui élimine l’usage de produits chimiques toxiques. Les vêtements sont lavés dans les locaux principaux de ECO PRK à Paramount, Californie, grâce à sa technologie “Wiser Wash” brevetée #61698554. Cette méthode fait appel à des additifs naturels et biodégradables ainsi qu’à de l’ozone, ce qui évite d’avoir recours à des produits chimiques corrosifs et utilise peu d’eau. Et le résultat révèle à la fin ce vrai look vintage !
www.ecoprk.com 

CRASH BAGGAGE
NOUVELLE LIGNE
La bagagerie italienne Crash Baggage lance une nouvelle nommée BUMP, avec un sac shopping, un sac de week-end, deux sacs à dos, qui peuvent tous être montés sur n’importe quel bagage Crash Baggage. Ces nouveaux modèles auront des bases de style Crash Baggage en quatre couleurs et un corps dans une qualité de nylon imperméable noir. Il y a aussi une édition limitée dans un cuir spécial. La marque lance également de nouvelles séries d’éditions limitées à 2700 pièces, inspirées par le camouflage militaire. De plus, ils espèrent ouvrir leurs premiers magasins au Japon et en Chine dans l’année à venir.
www.crashbaggage.com 

NOBIS
10 ANS
La marque premium de vestes Nobis va célébrer son 10ème anniversaire en 2016, avec le lancement de sa 10th Anniversary Collection pour l’A/H 2016, qui aura lieu le 12 janvier à La Limonaia, Florence, Italie. Cet événement se tiendra durant le Pitti Uomo et il circule via une initiative de blog destinée à l’audience de Nobis pour ‘embrasser les éléments’. L’événement verra ‘la mode et la fonction prendre vie à travers une multitude d’équipements sensoriels, pour capter l’expérience ultime de Nobis’, d’après la marque.
www.nobis.ca   

IPANEMA X STARCK
COLLABORATION
La marque brésilienne de chaussures IPANEMA a lancé un partenariat avec le designer Philippe Starck. IPANEMA & Starck est une collection de sandales élégantes, modernes et innovantes. Il y a quatre modèles différents, déclinés dans 12 couleurs. "La collection explore le territoire de la pure élégance mariée à un minimalisme extrême," dit Philippe Starck. Disponible à partir de décembre 2015 dans une sélection de concept stores, dont Colette à Paris, Alchemist à Miami et 10 Corso Como à Milan, elle sera distribuée dans quelques magasins multimarques internationaux à partir de janvier 2016.
www.ipanema.uk.com 

JANET & JANET
COLLECTION ETHNO POP
La marque italienne féminine Janet & Janet a lancé Ethno Pop, une nouvelle collection dans sa collection. La première voit une collaboration entre l’équipe créative de Janet & Janet, Sauvesimen, un atelier de décoration intérieure et Lap Architetti, un studio de design. On retrouve dans les collections de chaussures et de sacs des couleurs et des motifs forts, comme les tissus imprimés multicolores africains, sur-imprimés de gros pois. Les imprimés sont sur du cuir, du pécari et du néoprène déclinés sur 10 paires de chaussures et quatre maxi bags.
www.janetandjanet.com 

MOA MASTER OF ARTS
EN PEINTURE
La marque italienne de chaussures MOA (Master of Art) apporte une expression iconique artistique dans ses sneakers dynamiques faits main, qui sont la parfaite limite entre une mode décalée et un sportswear fonctionnel. Pour le P/E 2016, des peintures trempées de Jackson Pollock, la photographie noir & blanc de Brassaï et le mouvement bespoke Graffiti sont les principales inspirations, à côté de gribouillages et de lettrages. La vaste collection contient des trainers et des runners cools et vibrants, avec des détails fonctionnels sportifs comme des semelles souples, des stabilisateurs de talon, et des fermetures à lacet ou à Velcro.
www.moaconcept.com

MARITHE + FRANÇOIS GIRBAUD 
LE RETOUR
La marque française Marithe + François Girbaud a été relancée. Le fruit de la réflexion de Marithé Bachellerie (co-fondatrice de la marque avec François Girbaud) est un tout nouveau concept pour la marque, intitulé Mad Lane. L’entreprise n’a pas de magasin physique ni de points de vente permanents, mais s’adresse à ses fans à travers des ventes privées. Elles auront lieu à Paris, en province et en Belgique. La gamme de pièces innovantes et intemporelles comprend de la maille et des jeans, avec des traitements et techniques avant-gardistes qui sont la signature de la marque.
www.girbaud.com 

LUXURY HOUSES
NOUVELLES DIRECTIONS ARTISTIQUES
Les maisons de couture Dior, Lanvin et Balenciaga dévoileront leurs collections A/H 2016 avec de nouvelles directions artistiques. Raf Simons a quitté son poste de directeur de la création de Dior en octobre 2015, et quelques jours plus tard, on annonce que Alber Elbaz quitte Lanvin après 14 ans de collaboration. Pendant ce temps, Demna Gvasalia, auparavant designer pour la marque de mode parisienne Vêtements, présentera sa première collection en tant que directrice artistique de Balenciaga durant la Semaine de la Mode Paris A/H 2016, remplaçant Alexander Wang.

RODARTE 
& OTHER STORIES
Ce printemps, Kate & Laura Mulleavy ont imaginé une collection capsule en collaboration avec la marque suédoise & Other Stories, dans l’esprit de leur propre marque : Rodarte. “Le positionnement unique de & Other Stories dans le paysage de la mode nous a permis de créer une collection vraiment spéciale," disent les sœurs. La maison américaine a transmis sa vibration californienne à l’environnement nordique de la filiale du groupe H&M. la féminité et la poésie sont attendues dans cette collection minimaliste, pour découvrir & Other Stories dans des magasins internationaux en 2016.
www.stories.com 

ADIDAS X RICK OWENS
LA COLLABORATION CONTINUE
La love story entre adidas et Rick Owens continue en 2016. La marque allemande a renouvelé ses accords pour créer une collection capsule de sneakers, qui seront dévoilés à Paris durant le défilé de Owens du P/E 2016. Ces créations, pour hommes et pour femmes, sont le reflet de l’esthétique singulière de Rick Owens. Déployés dans une jolie gamme de couleurs (blanc, noir, vert ou orange), il y a quatre modèles différents : la sandale Cargo, le Clog, le Runner et le Superstar Ripple. 
www.adidas.co.uk 

MAGASINS PARISIENS
OUVERT LE DIMANCHE
Il y a eu une petite révolution dans les magasins de Paris : un nombre important de magasins auront le droit d’ouvrir le dimanche, alors que l’interdiction était passée. Cette autorisation, applicable à partir du 1er janvier 2016, concerne en particulier les douze zones de tourisme international comme boulevard Saint-Germain, avenue Montaigne, rue Saint-Honoré, place Vendôme et quelques parties du boulevard Haussmann. Le Marais, qui était l’un des rares quartiers parisiens déjà autorisés à ouvrir le dimanche, se sentira ainsi moins seul.

SUNHOUSE
MAILLE TAILLEUR
Situé dans la fameuse région italienne des Marche, Eddy Ricami Srl a une histoire particulière à raconter sur sa collection Sunhouse. Une passion pour les racines culturelles du tricot a emmené la marque sur un trésor, de vieilles machines à tricoter japonaises qu’elle a rénové pour les utiliser dans un nouveau projet, mélangeant le style italien blazer et manteau avec les techniques de tricotage. Des tweeds et des rayures, des jacquards d’animaux et des carreaux sont réinterprétés pour l’homme et la femme en tricotant des fils de laine et de nylon, le tout dans une vaste gamme de couleurs, et créant des coupes au style vestimentaire caractéristique.
www.sunhouse.it 

MATCHLESS LONDON
STAR WARS
la marque anglaise de vêtements de moto Matchless London a créé une nouvelle collection capsule, pour l’homme et pour la femme, inspiré du monde de Star Wars. La gamme de seize pièces comprend des parkas, des blousons de moto, des utility jackets et des blousons ceinturés en cuir, nylon épais ou suede. Elles sont inspirées par les personnages de la série de films, comme Luke Skywalker, Darth Bader et Princesse Leia de même que de nouveaux du dernier épisode de Star Wars : The Force Awakens. La collection sera présente au Pitti Uomo en janvier 2016.
www.matchlesslondon.com 

JUVIA
DU CANAPé AU CLUB
Quand il s’agit de parler loungewear urbain et confortable, Juvia est la dernière star sur l’avant-scène de la mode. Lancée par Judith Dommermuth en 2013, cette ligne casual n’offre pas que des joggers et hoodies pour la maison, mais aussi de longues chemises et des leggings pour les nuits en week-end. La collection présente des pièces conçues pour le confort et comprend des hauts, des chemises, des sweatshirts moelleux, des shorts casual de même que des blousons classiques de jogging, avec des joggers, leggings et des robes. La ligne est produite exclusivement en Europe et utilise des couleurs et imprimés saisonniers appliqués sur des matières luxueuses et douces comme des mélanges de cashmere et de coton Supima. Juvia est déjà disponible dans 14 pays, dont l’Allemagne, où on la trouve chez Jades à Düsseldorf, Mohrmann à Munich et Donna à Hanover.
www.juvia.com 

MUSTANG
BE FLEXIBLE
La marque lifestyle ancestrale Mustang Jeans lance sa toute dernière innovation de denim super-stretch juste à temps pour l’A/H 2016 : ‘Be Flexible!’. Leur unique ‘Bi’ stretch denim est fabriqué à partir d’un tissu très élastique, qui reprend toujours le même niveau de rétrécissement, quel que soit le lavage. En créant le tissu stretch ‘Be Flexible’, les développeurs ont également obtenu un process spécial de pré-rétrécissement, qui permet de réduire le niveau de 18-20% de la taille initiale à 5-6%. Cette nouvelle innovation de denim sera d’abord lancée sur trois modèles pour hommes et autant pour femmes, tous dévoilés en janvier au Panorama à Berlin. Mustang lancera également une collection de ceintures en 2016.
www.mustang-jeans.com 

LIEBLINGSSTÜCK
DE LA JOLIE MAILLE ET PLUS ENCORE
La marque allemande Lieblingsstück lance sa nouvelle ligne avec le slogan ‘Lovely Knit & Womenswear’, et fidèle à ce message, l’entreprise arrive avec une gamme de tricot pour femmes qui rendra fière les garde-robes. La ligne comporte également des T-shirts, blouses et accessoires qui seront disponibles en Allemagne, Autriche et Suisse sur 11 dates de livraison sur l’année. Les premiers shop-in-shop ont ouvert en 2015 chez Konen à Munich et Engelhorn à Mannheim, parmi d’autres. De nouveaux points de vente vont suivre, dans l’objectif d’étendre la marque à l’international en 2016. L’objectif aussi de marketer les collections qui se trouvent dans le haut de gamme en termes de prix en Italie, Espagne, Pologne, aux Pays-Bas et en Russie. Ils ont également la Scandinavie, la Belgique et le Royaume-Uni en ligne de mire, et Lieblingsstück va tenter d’attirer l’attention de ces marchés au WeAr Select London et à de nombreux autres événements de notre secteur.
www.lieblingsstueck.com 

ALY SHEA
SACS RAFFINéS
La jeune créatrice Alessandra Shea Elkins a fondé la marque de sacs Aly Shea en 2015. Mélangeant l’artisanat traditionnel avec un esprit moderne, chaque sac est fabriqué par seulement un artisan, de la coupe aux finitions. Cette affaire traditionnelle produit les sacs à Belgrade dans son atelier, pour donner vie aux visions de la designer. Chaque modèle porte un numéro et le détail est important, comme par exemple un petit miroir bordé de cuir dans chaque sac à main. D’autres options comprennent des sacs de shopping et des petites bourses et pochettes. La designer vit entre Munich et Miami.
www.aly-shea.com 
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