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BRAMA
 
[bookmark: _GoBack]BRAMA est un acronyme de Braglia Manufactures, un nom à retenir dans la profession. Ce distributeur mode très respecté a son siège à Modène en Italie et possède des showrooms à Paris, Madrid, Düsseldorf, Copenhague et Londres. Après des années dans l'industrie textile (la compagnie a été fondée en 1956 et produisait des tricots), BRAMA s'est tourné vers la mode en 1992 dont il est rapidement devenu un acteur majeur, comblant le vide entre les fabricants américains et les distributeurs européens. Parmi sa très longue liste de marques on compte J Brand, Equipment, Current/Elliott ou James Perse pour ne citer qu'eux. Leur succès réside principalement dans le soin qu'ils mettent à choisir l'emplacement de leurs boutiques, on en compte pas moins de 800 dans les principales villes d'Europe, de Russie et du Moyen-Orient. Par exemple, BRAMA ne place pas sa gamme de denim chez les magasins traditionnels de denim, mais plutôt dans des designers stores comme Antonia ou Biffi à Milan, où les marques s'installent de manière complémentaire, devenant un business d'ampleur pour les boutiques et harmonisant l'image des créateurs. De plus, BRAMA veille à ne pas distribuer des marques concurrentielles, privilégiant une offre cohérente et éclairée. Le PDG Renzo Braglia sait l'importance de rester en accord avec le marché, ayant une connaissance parfaite de l'industrie, du service et de ce qui rend un produit attractif. BRAMA travaille avec des marques qui livrent chaque mois, offrant un réassort constant aux boutiques, qui peut se mettre en place très facilement grâce à l'appli BRAMA, pour un service professionnel et souple. 
www.bramaspw.it 


SLINK

La marque Slink basée à Los Angeles a beaucoup fait parler d'elle en ciblant un pan prometteur de l'industrie de la mode : celui des femmes rondes qui préfèrent assumer leur formes plutôt que les cacher. Depuis son lancement au mois de novembre 2015, Slink a été plébiscité aussi bien par les principaux acheteurs que par la presse pour son message positif (SLINK vient de Sexy, Lovable, Intelligent, Noticeable, Kind / sexy, adorable, intelligente, remarquable et gentille) autant que la qualité de ses produits. La tête pensante à l'origine de Slink est Albert Dahan, qui avait déjà contribué au succès de célèbres marques de denim à L.A. comme Joe's Jeans, Stitch ou Da-Nang. M. Dahan ayant conçu de nombreuses pièces portées par des célébrités ou des mannequins, il sait pertinemment ce que veulent les femmes et comment leur faire porter ses créations. Transposer ce savoir à la mode grandes tailles, qui avaient été délaissées jusque là par la mode, était une idée de génie. Mais certaines marques se sont contentées d'élargir leurs gammes de taille sans prendre en compte l'importance des coupes. Slink a travaillé sans relâche pour mettre à profit l'expertise de Dahan et produit des pièces attractives, des coupes ajustées dans une gamme de coupes allant du près du corps au boyfriend. En plus des jeans, on trouvera des tops, et des vestes en 2016. Nous lui prédisons une réussite sans faille pour cette marque avant-gardiste. 
www.slinkjeans.com                    
