INTERVIEW
 
SHAMIN VOGEL, PDG DE WEAR SELECT
 
 
EN MARGE DE LA PREMIèRE éDITION DU WEAR SELECT à LONDRES, 
LA PDG DU SALON NOUS éCLAIRE SUR CE QUI NOUS ATTEND.

Comment est née l’idée du WeAr Select? 
[bookmark: _GoBack]Le WeAr select est né de la volonté de révolutionner la passerelle entre marques et consommateurs. De nombreux acheteurs ont du mal à s’y retrouver parmi les milliers de marques présentant des centaines de pièces, lors de salons essentiellement nationaux. WeAr select sélectionne un nombre raisonnable de marques intéressantes, en leur imposant d’exposer au maximum 35 créations. De cette façon, les acheteurs peuvent saisir l’ADN d’une griffe en quelques secondes, et peuvent facilement s’orienter vers ce qu’ils recherchent. Et pour être sûr que ça marche, chaque marque doit pouvoir trouver des acheteurs du monde entier. WeAr Select aide ces marques et acheteurs en les réunissant dans un lieu où l’on peut se voir, parler et toucher les créations, et grâce à notre collaboration avec le WeAr Global Magazine, le show sera retranscrit numériquement et sur papier aux yeux de détaillants ciblés, à l’échelle mondiale.  
 
Pourquoi avoir choisi Londres ?
Londres est la ville la plus cosmopolite d’Europe et dans le même temps, un berceau de la créativité. Il est simple d’y accueillir les visiteurs Européens et du monde entier grâce à son excellent réseau de transports. 
 
Le marché peut-il accueillir un nouveau salon ? 
Non seulement il le peut, mais il existe une demande pour un show totalement innovant d’un point de vue global – WeAr Select.

Comment a réagi le secteur de la mode ? 
Nous avons la chance d’être entourés de partenaires visionnaires, qui ont eux aussi compris ce besoin de développer de nouvelles voies innovantes dans l’industrie de la mode. 
 
Le WeAr Select se tiendra tôt, en particulier pour les collections Femme. Avez-vous douté, au moment de changer le traditionnel calendrier des défilés ? 
C’est indispensable pour les acheteurs de savoir très rapidement ce qui sera mis sur le marché. WeAr Select est surtout un tremplin pour que les marques y exposent leur particularité, plutôt qu’une simple collection. Les acheteurs sont des pros de la mode et peuvent saisir l’ADN d’une marque et savoir ainsi si elle les intéresse, indépendamment des dernières collections. 
 
Depuis 10 ans chez WeAr Magazine, vous avez pu observer des changements majeurs dans le secteur de la mode. Etes-vous optimiste concernant la prochaine décennie ? 
Absolument. Il y aura toujours des opportunités à saisir pour les audacieux visionnaires, en particulier en ce moment. 

Cette évolution vous surprend-elle ? 
Nous sommes surpris par le fait que de nombreuses marques tentent de résoudre les problèmes en ne changeant rien.  Je peux clairement voir le fossé qui existe entre les entrepreneurs professionnels qui réfléchissent et les amateurs qui seront sans doute en difficulté à l’avenir. 

Enfin, quels conseils donneriez-vous aux acheteurs pour le salon ?
Premièrement : profitez du salon et de Londres ! Ensuite, chaque marque exposée a son univers. Comme nous leur avons demandé d’exposer uniquement leurs créations phares, mon conseil serait de prendre le temps nécessaire pour toutes les observer, ça vaut le coup. En même temps que le salon, se tiendront les défilés Homme de Londres. Votre pass pour le WeAr Select vous permettra également d’aller voir leur showroom – profitez d’être à Londres pour y faire un tour. 
