NOUVELLES DES SALONS INTERNATIONAUX


SALONS INTERNATIONAUX 2016 : à QUOI S'ATTENDRE

[bookmark: _GoBack]ALORS QUE LA NOUVELLE SAISON DéMARRE, WEAR INTERROGE LES PRINCIPAUX SALONS POUR SAVOIR CE QUI SERA EN MAGASIN à L'AUTOMNE/HIVER 2016/17.


WEAR SELECT 
LONDRES
“Nous sommes impatients de lancer le WeAr Select. Nous allons tenter de révolutionner les salons en combinant un salon physique et une plateforme digitale innovante, conçue par l'équipe éditoriale de confiance du magazine international WeAr” -
Shamin Vogel, PDG, WeAr Select.

La première édition tant attendue du WeAr Select se tiendra dans le symbolique Old Billingsgate de Londres. Ce nouveau salon dévoilera non seulement de nouvelles marques de la mode homme et femme, des accessoires et chaussures, mais également des tendances, de l'art… En bref, tout ce dont un concept store a besoin. Les collections dévoilées comprendront seulement 35 pièces par marque, pour un aperçu concis et ciblé de la saison à venir – simplifiant le recherche de nouveaux partenaires pour les acheteurs. Inaugurant la saison, WeAr apportera en association avec WGSN de nombreuses pistes aux acheteurs sur les tendances annonciatrices majeures. Une opération simultanée avec les Collections Hommes à Londres facilitera un peu plus la tâche des acheteurs, leur donnant accès aux deux événements. Enfin, pour la première fois, un show live sera diffusé en streaming par une plateforme numérique innovante. Ce qui signifie que les acheteurs pourront suivre le show confortablement depuis leurs bureaux, tout en s'aidant d'outils numériques dernier cri et du magazine papier de WeAr.

Du 9 au 10 Janvier 2016
www.wearselectlondon.com 


CPM
MOSCOU
“Nous rencontrons les détaillants, faisons des visites de boutiques, distribuons des informations sur CPM et gagnons ainsi de nouveaux visiteurs et exposants pour élargir le portfolio de CPM chaque saison.” 
Christian Kasch, Directeur de Projet, CPM.

La 26ème édition du CPM présentera des univers étudiés, professionnels et compacts sur les thèmes Womenswear, Menswear, Kidswear, Designers’ Fashion, Accessories et Shoes et aussi Lingerie et Beachwear. 1000 marques de 27 pays accueilleront plus de 17200 visiteurs. 

Du 23 au 26 Février 2016
www.cpm-moscow.com 

GDS
DÜSSELDORF
“Pour le prochain GDS en février 2016, j’aimerais voir plus de visiteurs utiliser notre programme de soutien, pour rendre la vente de chaussures encore plus intéressante.’’ Kirstin Deutelmoser, Directrice de GDS.

GDS propose trois univers consacrés au chaussant : ‘High Street – The Modern Pulse’, du moderne au sportif, ou plus classique et axés sur le confort. ‘Pop Up  - The Urban Groove’ un marché animé consacré au streetwear tendance et ‘Premium Note’ qui présente des pièces sophistiquées allant du minimalisme au glamour.

Du 10 au 12 Février 2016
www.gds-online.com 


LIBERTY
LAS VEGAS/NEW YORK
“Liberty Fairs sera toujours une plateforme de connexion pour les gens de la mode à travers le monde, créant le panorama idéal pour inspirer la profession.’’ – Sam Ben-Avraham, Fondateur, Liberty.

Comme à son habitude, Liberty dévoilera une nouvelle gamme saisonnière. Liberty et Capsule se sont associés pour la collection A/H 2016 pour rendre le travail des acheteurs plus agréable, Capsule s’étant installé au Pier 92, collé à Liberty qui loge au Pier 94. Les deux salons ont fait concorder leurs dates pour coïncider avec la Semaine de la Mode de New York calés sur les calendriers hommes et ventes Europe. 

NYC : du 26 au 28 Janvier 2016 ; Las Vegas : du 15 au 17 Février 2016
www.libertyfairs.com


TRANOÏ HOMME ET PREVIEW
PARIS
“En tant qu’emblème du design contemporain, nous sommes impatients d’exposer ce qui se fait de mieux en termes de collections innovantes et avant-gardistes. David Hadida, PDG, Tranoï.

En janvier, Tranoï implantera ses collections Hommes et Preview dans un nouveau lieu : à la Cité de la Mode et du Design. L’évènement comprendra également le lancement d’une nouvelle gamme de parfums, les Parfum Tranoï qui a pour but de créer une connexion entre des acheteurs fidèles et une sélection de fragrances créatives et contemporaines. 

Du 23 au 25 Janvier 2016
www.tranoi.com 

MUNICH FABRIC START
MUNICH
 “La 40ème édition du Munich Fabric Start abordera encore tous les aspects de l’industrie textile, grâce à une large sélection de produits et services. Cela nous rend particulièrement fiers en cette année où nous célébrons nos 20 ans.’’ Wolfgang Klinder, PDG, Munich Fabric Start.

Le Munich Fabric Start connaîtra une prolongation du programme de Séminaires Tendances et une réintroduction des Studios de Design. Le travail se poursuit pour étendre la superficie de création jusqu’à 2500 m² située entre le MOC et le centre d’exposition Zenith Halle.  

Du 2 au 4 Février 2016
www.munichfabricstart.com 

PITTI UOMO 
FLORENCE
“La détection de jeunes talents et l’ouverture sur le monde seront encore la pierre angulaire du prochain Pitti Uomo – grâce à l’extension de la section MAKE’’ Raffaello Napoleone, PDG, Pitti Uomo.

Le Pitti étend le spectre du MAKE, la section née de la rencontre entre l’artisanat et les textiles les plus variés. Pitti Generation(s) est le thème éponyme pour cette édition de janvier et sera dédiée à la ‘coexistence’ entre les différentes générations dans la mode actuelle. 

Du 12 au 15 Janvier 2016
www.pittimmagine.com 


WHO’S NEXT
PARIS
“Le côté fun et festivalier du salon est primordial.  Nous mettons en avant l’individu et donc par là-même les rencontres de qualité, tout en promettant au visiteur une immersion à 360° dans la galerie.’’ Xavier Clergerie, Co-fondateur et directeur général, Who’s Next & Première Classe.

Plus de 1700 marques de mode femme et accessoires exposeront au Who’s Next 2016, qui sera inspiré par la mythologie cette année. Pour la 3ème fois, plusieurs marques ont été sélectionnées afin de créer une édition limitée de pièces inspirées des tendances et techniques actuelles, cette année c’est le crochet. Autre chose à ne pas rater, le programme "La Mode de Demain".

Du 22 au 25 Janvier 2016
www.whosnext-tradeshow.com 


PROJECT
LAS VEGAS/NEW YORK
“Notre but est de rendre le merchandising de Project cohésif, en créant un endroit où l’innovation, le commerce et le service fusionnent.’’  Tommy Fazio, Président du Détail de Mode, UBM Fashion Group. 

Project élargit ‘The Tents’ à New York, en partenariat avec WGSN dans l’optique de transmettre leurs tendances innovantes et de mettre en lumière des créateurs tels que PVH Insignia, Bugatchi, Flynt et Stonerose dans un espace dédié au sein de Project et intitulé Designer Collective. 

NYC : du 24 au 26 Janvier 2016, Las Vegas : du 16 au 18 Février 2016
www.magiconline.com 


PREMIUM
BERLIN
“Au Premium, nous voyons les évolutions comme des opportunités de développement. L’innovation va de pair avec le potentiel, qu’il faut rapidement déceler. En tant qu’espace de vente, nous sommes préparés à faire face aux exigences du marché.’’ Anita Tillmann, Fondatrice et Partenaire managériale, Premium Group.

Le hall 8 de Premium est désormais consacré aux marques importantes du détail, comme par exemple Drykorn, Filippa K et J Lindeberg. Des marques d’activewear, des livres, des aliments et des accessoires lifestyle seront exposés dans le hall 2, tandis que la conférence #FASHIONTECH repensée se tiendra à plusieurs reprises gratuitement.  

Du 19 au 21 Janvier 2016.
www.premiumexhibitions.com 


PREMIÈRE VISION
PARIS
“Nous attendons des entreprises encore plus qualitatives et représentatives. Notre objectif est de poursuivre nos efforts pour un salon efficace, en offrant l’inspiration à travers nos zones pour les collections P/E 2017.”- Gilles Lasbordes, Directeur Général de Première Vision

Six salons constituent Première Vision : Yarns, Fabrics, Leather, Designs, Accessories et Manufacturing. Les nouvelles initiatives de septembre 2015 seront renforcées pour 2016, y compris Shoe Focus, qui expose des éléments techniques pour la chaussure et Upper Jeanswear, qui réunit les tisseurs, laveries et fabricants de denim.

Du 16 au 18 Février 2016
www.premierevision.com 

