TENDANCES


PRéVISIONS DES ACHETEURS : QUOI DE NEUF POUR L’A/H 2016

WEAR A INTERVIEWé DES ACHETEURS MODE ET CHAUSSURE SUR LA SAISON à VENIR, AVEC DEUX QUESTIONS ESSENTIELLES : 1. QUE VOUS ATTENDEZ-VOUS à TROUVER AUX PROCHAINS DéFILéS ? 2. QUELLE SERA LA PROCHAINE TENDANCE GéNéRALE POUR 2016 ?


QING GU ET EVA LEE, PROPRIéTAIRES DE WOLEE STYLE, SHANGHAI, CHINE
Nous pensons que la prochaine grande tendance de l’A/H 2016 sera toujours à la fourrure et aux couleurs vives. Comme d’habitude, nous allons chercher des designers aux créations passionnées, colorées et originales. Ces dernières années, nous avons constaté que nos clients ont beaucoup évolué, ils ne se content plus seulement du nom, mais s’intéressent davantage au produit en lui-même et ils veulent sortir du lot. 

EIJI HATANAKA, DG CHEZ ICON, TOKYO, JAPON
L’originalité et la diversité sont les deux choses que j’attends d’un salon ou d’un défilé en général. Tout en cherchant un style qui peut intégrer le marché et une vision éclairée des collections, nous aimons déceler le potentiel hétérogène et affirmé qui fera la différence. Nous pensons que la Street Couture sera la prochaine grande tendance. Les vêtements ont un impact inestimable pour sortir du lot. C’est le choix de Vetements et Martine Rose par exemple, qui prônent l’individualité et illustrent cette réalité évolutive. Nous estimons que nos clients sont capables d’identifier et de chercher les pièces créées par telle ou telle marque. C’est pourquoi nous ne suivons pas les tendances pour monter nos collections, mais une identité propre qui pourra se développer à long terme. 

ROBERTA VALENTINI, PROPRIéTAIRE DE PENELOPE, BRESCIA, ITALIE
Je cherche des designers qui innovent. Il n’y aura pas une seule tendance globale, mais sans doute plusieurs directions possibles. La connexion qui se développe entre la vente en ligne et au détail est un phénomène que j’avais déjà noté l’année dernière. 

DERYANE TADD, PROPRIéTAIRE DE DRESSING ROOM, ST ALBANS, ROYAUME-UNI
C’est aux salons et défilés que je repère en général les tendances-clés et puise mon inspiration pour la saison suivante. Je visite toujours les salons avec une ouverture d’esprit, de sorte à trouver les marques les plus originales et adaptées à notre clientèle tout en proposant fraicheur et nouveauté. Les clients sont prêts à dépenser plus sur un seul article, ils recherchent des produits de luxe confortables. Les lainages à base de cachemire ont vraiment fait sensation cette saison (A/H 2015) pour les gammes outdoor, en particulier les parkas. 

ANDOR VAN DEN BOOM, PROPRIéTAIRE DU PREMIUM SUPPLY STORE, NIJMEGEN, HOLLANDE
Cette saison, je rechercherai des looks inspirés du sportswear vintage, couplés à des matières technologiques, de la qualité et une identité affirmée. Les looks tennis et vintage seront la prochaine grande tendance. La saison passée, les consommateurs ont puisé dans les années 1980 et 1990 pour les vêtements et les sneakers.  
 
IRINA PONOMAREVA, FONDATRICE DE LA PARISIENNE, MOSCOU, RUSSIE
Je cherche à identifier les marques qui répondent facilement aux attentes de la mode et qui cherchent des matières intéressantes. Notre réputation fera le reste. Nous sommes les premiers à dicter les tendances et à anticiper les demandes de nos clients. Je pense que la prochaine grande tendance "la garde-robe de la petite amie de Mick Jagger" s’affirmera lors de la saison prochaine.   

AARON DELGUZZO, PROPRIéTAIRE DE LIKELIHOOD, SEATTLE, USA.
Nous serons attentifs aux matériaux innovants et à l’évolution des couleurs chez les marques que nous suivons. Nous sommes ravis de voir que les textiles deviennent plus fonctionnels, comme la réflectivité par exemple. Nous pensons que les couleurs atténuées ou chair seront mises en avant. C’est dû au succès de la paire de baskets adidas couleur sable de Raf Simons et à la collection Yeezy 1. Je pense que la prochaine tendance verra un retour de la masculinité. On a pu observer de nombreuses lignes unisexes avec pour conséquence de redéfinir la masculinité en l’éloignant du ‘bravache’ et des règles trop strictes d’habillement. Néanmoins, je pense que l’on notera un retour à une masculinité plus traditionnelle dans les couleurs, les coupes et le style, mais en adéquation avec des concepts de designs audacieux, et des noirs et blancs. 

PETRA FISCHER, DIRECTRICE GéNéRALE DE LA MAISON FISCHER, CONSTANCE AND SINGEN, ALLEMAGNE.
Nous sommes focalisés sur la mise en valeur de la personnalité individuelle, et à côté des tendances énoncées dans les collections basiques et de designers, nous recherchons ce que nos clients réclament. C’est possible seulement en gardant un lien privilégié avec nos clients. La mode de l’individualisme et la manière dont une personne présente sa personnalité devient le critère principal de choix. Les consommateurs veulent quelque chose de spécial. Certaines caractéristiques peuvent être mises en valeur par l’utilisation d’accessoires premium. Les femmes décontractées se parent de produits haut de gamme en marient des articles sportswear à des classiques de la féminité pour créer un look citadin. 


TAISUKE SAWAMURA, DIRECTEUR DE WARE-MO-KOU, TOKYO, JAPAN
Nous serons particulièrement attentifs aux matières lorsque nous visiterons les salons et assisterons aux défilés créateurs. Nous suivons de près les méthodes de traitement des textiles. Concernant la prochaine tendance, nous pensons qu’elle sera à l’antique et au vintage. Je pense que l’identité d’un shop sera primordiale à l’avenir, il sera indispensable pour un magasin de mettre en avant son originalité et de se démarquer des autres. 


GEORGIO DANTONE, PROPRIéTAIRE DE DAAD DANTONE, MILAN, ITALIE
Nos clients sont toujours à l’affut de nos nouveautés, de notre appréhension des styles masculins et féminins contemporains. Les coupes, volumes et matières des designers émergents de Chine ont été très demandés et ils seront mis en avant dans nos boutiques. Aux prochains défilés, nous rechercherons des choses pouvant surprendre nos clients, comme chaque année. Le retour en grâce du romantisme du début des années 1990 sera la prochaine grande tendance. 

[bookmark: _GoBack]ANNETTE BENDLER-WIEDENHÖFER, PROPRIéTAIRE DU SHOWROOM BENDLER, ERFURT, ALLEMAGNE
Ce que je recherche en premier lieu, ce sont des matières de qualité, le confort optimal et des créations aux coupes parfaitement maitrisées. Nous avons abandonné la course à la tendance depuis plusieurs années déjà. La mode d’aujourd’hui sera déjà dépassée demain, ou alors elle aura été copiée des milliers de fois, de toutes parts. De nos jours, on confond souvent tendance et mode de masse ou uniformité. Cependant, la saison dernière, les clients ne juraient que par les longs cardigans en laine et les articles à franges.
 
HELEN KHILKOVA, directrice générale et co-fondatrice de ATELIER 1, KIEV    
Pour moi, il faut observer aussi bien ce qui se passe dans les défilés que dans les salons. Du neuf et exclusif – j’aime voir la toute première saison, la première collection, j’aime dénicher et suivre des nouveaux créateurs. Ensuite voir comment les grandes marques évoluent et renouvellent leurs gammes. Je pense que le schisme entre le discret (Celine) et le tape-à-l’œil (Moschino) va perdurer quelques saisons encore. L’idée d’être l’un ou l’autre mais aussi de combiner les deux est une bonne stratégie marketing. Les gens peuvent aussi marier des choses très vintage ou anciennes avec des pièces contemporaines. J’attends beaucoup des nouveaux talents de chez Lanvin, Balenciaga ou Dior qui dévoileront leurs premières collections en 2016 !
