BUSINESS TALK

ROBIN'S JEAN 
NEUE STORES
Die Premium-Denimmarke Robin’s Jean hat ihren achten Flagship-Store eröffnet: Im Beverly Center in Los Angeles gibt es nun die luxuriösen Jeans, Jacken, Tops, Accessoires und Schuhe sowie eine Auswahl an Avantgarde-Designermodellen zu kaufen. Neben den Shops in Beverly Hills und Laguna Beach ist dieser der dritte Flagship-Laden der Marke in Südkalifornien. Look und Interieur aller Stores von Robin’s Jean spiegeln die coole Biker-Ästhetik der Kollektion wider, aber auch den Spirit des jeweiligen Standortes. Weitere Shop-Eröffnungen sind für 2017 geplant.
www.robinsjean.com
BURBERRY
MARKENZUSAMMENLEGUNG
Burberry gab bekannt, dass alle Unterlinien des Modehauses wieder unter einem Namen zusammengeführt werden. Diese Wandlung wird 2016 abgeschlossen sein und bedeutet, dass Burberry Prorsum (Laufsteg-Kollektion) und Burberry Brit (Casual Collection) unter dem Markennamen Burberry vertrieben werden, um Kunden ein „konsistenteres Image“ zu präsentieren, so Christopher Bailey, Chief Creative und Chief Executive Officer des Unternehmens. Außerdem kündigte Burberry an, 50 Millionen Pfund in die Eröffnung einer neuen Trenchcoat-Manufaktur und Weberei in Yorkshire fließen zu lassen, die 2019 in Betrieb gehen wird.
www.burberry.com 

WANT LES ESSENTIELS X LIBERTY
CAPSULE COLLECTION
WANT Les Essentiels präsentiert eine Capsule Collection mit Kunstdrucken des Department Stores Liberty, die aus dem Archiv des berühmten Londoner Retailers stammen. In dieser Kollektion setzt WANT Les Essentiels zum ersten Mal ein Direktdruckverfahren für seine italienischen Kalbsleder- und Bio-Baumwollqualitäten ein, so dass die Liberty Art Prints auf einer Reihe von Taschen, einschließlich Tote- und Rucksackmodellen, zum Einsatz kommen. Tradition und Moderne stehen bei dieser Kooperation im Mittelpunkt, so wurde z. B. ein Paisley-Druck aus den 1850ern in Schwarz-Weiß für einen ausgefallenen Look verwendet. Die Linie ist bei Liberty of London, WANT Les Essentiels und internationalen Retailern wie Barneys New York (Herrenabteilung) erhältlich. 
www.wantlessentiels.com 
ISSEY MIYAKE
AUSSTELLUNG
Das Nationale Kunstzentrum in Tokio widmet dem Designer Issey Miyake von März bis Juni 2016 eine eigene Ausstellung. Die Schau MIYAKE ISSEY EXHIBITION: The Work of Miyake Issey umfasst alle 45 Jahre seiner Karriere, von 1970 bis heute. In drei Räumen erhalten die Besucher einen noch nie dagewesenen Einblick in das modische Erbe Miyakes, angefangen von seinen kreativen Grundprinzipien bis hin zu seinen technischen Lösungen.
www.nact.jp 
ZALANDO
GRÖSSERES HEADQUARTER
Der Online-Modegigant Zalando wird 2018 einen neuen Bürocampus in Berliner Bezirk Friedrichshain eröffnen. Der Campus bietet auf 100.000 Quadratmetern Platz für über 5000 Angestellte, wobei das Herzstück des Geländes ein siebenstöckiges Hochhaus sein wird, das von Henn Architects entworfen wurde. Auch der aktuelle Firmensitz, der bis an die Grenze des neuen Grundstücks erweitert wird, gliedert sich in die neue Bürolandschaft ein. Der Startschuss für die Bauarbeiten fällt im zweiten Quartal 2016. 
www.zalando.com

ACYNETIC
NEUE LINIE
Adriano Goldschmied, der häufig als „der Denim-Pate“ bezeichnet wird, lanciert sein neues Projekt Acynetic: Hierfür bewegt sich der legendäre Designer weg von traditioneller Denimverarbeitung und hin zu Strickkreationen im Denim-Look, die wie Activewear getragen werden können. Die in China gefertigte Linie umfasst keine Jeans, sondern konzentriert sich auf Komfort und Stretch – Goldschmieds Antwort auf den großen Trend hin zu Performance-Wear, der schon die vergangenen Saisons dominierte. Acynetic wird eine sehr strenge Distributionsstrategie verfolgen: Anfangs wird die Kollektion nur bei wenigen US-Retailern erhältlich sein. Die Produkte sind seit Dezember 2015 auf dem Markt, rechtzeitig für F/S 2016.
www.acynetic.com

INDIGO PEOPLE
DENIM-HANDWERK
Das holländische Denimlabel Indigo People verstärkt im F/S 2016 seinen Fokus auf Handwerkskunst und antikes Textildesign. In dieser Saison werden traditionelle japanische Verfahren neu aufgelegt, bei denen Schablonen auf die Webgarne gebunden werden und dann bis zu 20 Mal in natürliches Indigo getaucht werden, bevor sie von erfahrenen Webern zu einem Stoff gewebt wird. Auch Seide wird im F/S 2016 verwendet: Unter großem Arbeitsaufwand entstehen zwei besondere Modelle, deren Herstellung bis zu fünf Tage lang dauern kann. Auch handgefertigte Denim-Krawatten für Herren sind im Angebot: Sie peppen den Denim-Look auf oder verleihen einem Outfit einen formelleren Touch.
www.indigopeople.net
ABOUT BALTIC UNDERWEAR
HÖCHSTE QUALITÄT
Das innovative Unterwäsche-Label About aus Litauen sollte man kennen, wenn man außergewöhnliche Produkte schätzt. Jede Kollektion besteht aus den vier Segmenten Classic, Business, Active und Trend, die alle aus originalen Textilien und mit außergewöhnlichen Features hergestellt werden. So enthalten einige der Basic-Modelle antibakterielles und hautfreundliches Bienenwachs, während andere geruchsneutralisierende oder Thermo-Eigenschaften aufweisen. Die interessante Auswahl an Farben und Schnitten sorgt dabei für einen raffinierten und stilvollen Look. Die Produkte sind auf Kunden ab 25 Jahren ausgerichtet und das Label positioniert sich als „progressive Spezialmarke“ auf dem europäischen Markt.
www.aboutunderwear.com

DIADORA HERITAGE X BARNEYS 
BRANDNEUE KOLLEKTION
Diadora Heritage präsentiert in Zusammenarbeit mit Barneys New York ein exklusives Modell seines Klassikers Diadora Trident 90 NYL. Die Schuhmarke nimmt damit aktuell am „BNY Sole Series“-Projekt von Barneys teil und wählte dafür den Turnschuh aus, dem die Marke ihre Beliebtheit verdankt. Durch die Zusammenarbeit erhielten die Sneakers moderne Details: Besonders die Blau-, Gold- und Bronze-Akzente schmeicheln, während die diamantförmigen Perforationen, die dynamischen Lederleisten und das vollnarbige Lederfutter als technische Elemente überzeugen. „Wir hatten die Idee, eines von vielen kleinen Details auf einem Laufschuh zum Schwerpunkt unserer Zusammenarbeit zu machen“, sagt Chris Pepe, Senior Buyer bei Barneys für Herrenschuhmode und Erfinder der BNY Sole Series. „Wir haben uns für Farben entschieden, die man bei traditionellen Sneakern, aber auch auf einem Mode-Sneaker finden würde.“ Die Kollektion ist bei Barneys New York erhältlich.
www.diadora.com / www.barneys.com
ECO PRK
NACHHALTIGE PRODUKTION
Die umweltfreundliche Denimwäscherei ECO PRK stellt erneut ihr Engagement für nachhaltige Herstellungsprozesse unter Beweis. Als erste umweltfreundliche Wäscherei ihrer Art entwickelt sie Waschungen für Handelsmarken sowie für die hauseigene Premiumbrand Tortoise Denim. Aus Rücksicht auf die Umwelt, die unter traditionellen Indigowaschverfahren leidet, erfand das Team einen Prozess, der ohne toxische Chemikalien auskommt. Die Stoffe werden im Firmenhauptsitz von ECO PRK im kalifornischen Paramount unter Verwendung der zum Patent angemeldeten „Wiser Wash”-Technologie gewaschen. Das Verfahren verwendet natürliche und biologisch abbaubare Zusatzstoffe in Kombination mit Ozon, um den Bedarf an ätzenden Chemikalien auszuschließen. Außerdem spart die Technologie Wasser und ergibt einen wundervollen Vintage-Look.
www.ecoprk.com
CRASH BAGGAGE
NEUE KOLLEKTION

Die italienische Reisegepäckmarke Crash Baggage lanciert die neue Linie BUMP: Sie besteht u. a. aus einer Tote-Bag, einem Weekender und zwei Rucksäcken, die auf jedem Gepäckstück der Crash-Baggage-Serie montiert werden können. Die Unterseiten der neuen Modelle kommen im gewohnten Crash-Baggage-Style, alle Taschen sind in vier Farboptionen erhältlich. Das Obermaterial besteht aus hochwertigem, wasserdichtem schwarzen Nylon. Zudem gibt es eine spezielle Limited Edition aus Leder sowie eine neue Reihe von Limited Editions mit 700 Stück, inspiriert von Military-Camouflage-Farben. Darüber hinaus plant das Unternehmen in den nächsten zwölf Monaten erste Niederlassungen in Japan und China zu eröffnen.
www.crashbaggage.com
NOBIS
10. GEBURTSTAG
Am 12. Januar 2016 feiert das Premium-Jackenlabel Nobis sein zehnjähriges Bestehen mit dem Launch seiner Jubiläumskollektion für H/W 2016 im Hotel La Limonaia in Florenz. Das Event findet im Rahmen der Pitti Uomo statt und entstand dank einer Blogger-Initiative, die Nobis-Kunden dazu aufrief, „sich auf alle vier Elemente einzulassen“. Während der Veranstaltung werden „Mode und Funktion durch eine Vielzahl von Sinneseindrücken, die die ultimative Nobis-Erfahrung ausmachen, zum Leben erweckt“, kündigt das Unternehmen an.
www.nobis.ca
IPANEMA X STARCK
NEUE PARTNERSCHAFT

Die brasilianische Schuhmarke Ipanema stellt eine neue Partnerschaft mit dem international bekannten Designer Philippe Starck vor. „Ipanema with Starck“ ist eine elegante, moderne und innovative Sandalen-Kollektion. Es gibt vier verschiedene Modelle, die jeweils in zwölf Farben erhältlich sind. „Die Kollektion erforscht das Terrain reiner Eleganz in Kombination mit extremem Minimalismus“, sagt Philippe Starck. Seit Dezember 2015 ist die neue Linie in ausgewählten Concept Stores erhältlich, u. a. bei Colette in Paris, Alchemist in Miami und 10 Corso Como in Mailand. Ab Januar 2016 wird sie in ausgewählten Multibrand-Stores weltweit angeboten.
www.ipanema.uk.com 
JANET & JANET
ETHNO-POP-KOLLEKTION
Die italienische Damenmodenmarke Janet & Janet präsentiert Ethno Pop, eine neue Linie innerhalb der hauseigenen Kollektion. Das Debüt entstand in Zusammenarbeit des Designteams von Janet & Janet mit dem Atelier für Inneneinrichtung SauveSimen und dem Designstudio Lap Architetti. Starke Grafiken und Farben wie bunt bedruckte afrikanische Stoffe mit Punkten dominieren diese spezielle Schuh- und Taschenkollektion. Die Prints gibt es auf Leder, Velours und Neopren und können auf zehn Schuhmodellen und vier Maxi-Bags bewundert werden.
www.janetandjanet.com 
MOA MASTER OF ARTS
PAINT IT 

Die Schuhdesignmarke MOA (Master of Art) aus Italien bringt Kunstwerke auf ihre dynamischen, handgefertigten Sneaker, die eine perfekte Mischung aus raffinierter Mode und funktioneller Sportswear darstellen. Neben Pop-Art-Skizzen und Buchstaben aus Jackson Pollocks Drip Paintings dienen für F/S 2016 Brassaïs Schwarzweiß-Fotografie und die Graffiti-Bewegung als Inspirationen für das Design. Die sehr umfangreiche Kollektion umfasst coole und lebhafte Turn- und Laufschuhe mit funktionellen, sportiven Details wie Gummisohlen, Fersenstabilisation, Schnürungen und Klettverschlüssen.
www.moaconcept.com 

MARITHE + FRANÇOIS GIRBAUD 
NEUAUFLAGE
Die französische Designermarke Marithe + François Girbaud ist wieder da: Das Label, 1964 von Marithé Bachellerie und François Girbaud gegründet, präsentiert sich nun mit dem brandneuen Konzept Mad Lane. Die Brand hat keine Läden oder permanente Verkaufsstellen, sondern wird „on the road“ verkauft, um die Mode über private Verkaufsevents direkt zu den Fans zu bringen. Diese Events sind im Großraum Paris, in den französischen Regionen und in Belgien geplant. Die innovative und dabei zeitlose Kollektion umfasst Jeans und Strick, die den avantgardistischen Stil der Marke hervorragend unterstreichen.
www.girbaud.com

LUXUS-MODEHÄUSER
NEUE KÜNSTLERISCHE LEITFIGUREN

Die großen Designhäuser Dior, Lanvin und Balenciaga präsentieren ihre Kollektionen für H/W 2016 unter neuer künstlerischer Leitung. Raf Simons gab seine Stelle als Creative Director bei Dior im Oktober 2015 auf, nur eine Woche später wurde bekannt, dass auch Creative Director Alber Elbaz seine 14 Jahre andauernde Partnerschaft mit Lanvin beendet. Zudem zeigt Demna Gvasalia, zuvor Designer der Pariser Modemarke Vetements, seine erste Kollektion als neuer Artistic Director von Balenciaga bei der Pariser Fashion Week für H/W 2016 und tritt damit die Nachfolge von Alexander Wang an.

RODARTE 
& OTHER STORIES
Kate und Laura Mulleavy haben für den Frühling eine Capsule Collection mit der schwedischen Marke & Other Stories entwickelt, die die DNA ihrer Marke Rodarte widerspiegeln wird. „Die Positionierung von & Other Stories in der Modewelt hat es uns ermöglicht, eine wirklich außergewöhnliche Kollektion zu kreieren“, sagen die Schwestern. Die US-Designerinnen ließen ihren kalifornischen Vibe in den nordischen Designstil des Tochterunternehmens der H&M Group einfließen. Weiblichkeit und Poesie können von dieser minimalistischen Kollektion erwartet werden, zu finden ist sie ab Frühjahr 2016 in allen Stores von & Other Stories. 
www.stories.com

ADIDAS X RICK OWENS
FORTSETZUNG FOLGT
Die Design-Beziehung zwischen Adidas und Rick Owens bleibt auch 2016 bestehen. Die deutsche Marke und der amerikanische Designer haben ihre Partnerschaft erneut bekräftigt und kreierten eine Capsule Collection aus Sneakern, die in Paris im Rahmen von Owens' Show für F/S 2016 vorgestellt wurden. Die Modelle für Damen und Herren sind ein schönes Beispiel für die Ästhetik des Designers. Es gibt vier verschiedene Styles in Weiß, Schwarz, Grün oder Orange: die Cargo-Sandale, The Clog, The Runner und den Superstar Ripple.
www.adidas.co.uk

PARISER LADENKULTUR
SONNTAGSÖFFNUNG 
Auf dem Pariser Retail-Sektor gibt es eine kleine Revolution: Einige der wichtigsten Geschäfte in der französischen Hauptstadt dürfen jetzt auch sonntags ihre Türen öffnen. Die neue Regelung trat am 1. Januar 2016 in Kraft und betrifft vor allem die zwölf Tourismuszonen wie den Boulevard Saint-Germain, die Avenue Montaigne, die Rue Saint-Honoré, den Place Vendôme und einige Teile des Boulevard Haussmann. Im Marais, einem der wenigen Bezirke der Stadt, in dem die Sonntagsöffnung bereits gestattet war, wird man sich sonntags also nicht mehr länger allein fühlen.


SUNHOUSE
STRICKKUNST
Die Eddy Ricami Srl aus Italiens Region Marke erzählt mit der neuen Kollektion Sunhouse eine ganz besondere Geschichte. Die Leidenschaft des Unternehmens für die Ursprünge der Strickmode führte dazu, dass einige sehr alte japanische Strickmaschinen für ein neues Projekt auf Vordermann gebracht wurden. Traditionelle italienische Mantel- und Blazer-Styles sollen mit diesem Strickverfahren entstehen. Tweeds und Nadelstreifen, Tier- und Karo-Jacquards werden durch das Einstricken von Woll- und Nylonfäden zu neuen Kreationen in den Herren- und Damenmodenlinien. Die Modelle sind in vielen Farben erhältlich und verfügen über taillierte Passformen mit großer Raffinesse. 
www.sunhouse.it

MATCHLESS LONDON
STAR WARS
Im Look von Star Wars entwarf die britische Motorradmarke Matchless London eine Capsule Collection für Damen und Herren. Unter den 16 Kreationen finden sich Parkas, Motorradjacken, Arbeitsjacken und Westen aus Leder, dickem Nylon oder Wildleder, die alle von Charakteren der Filmreihe inspiriert wurden – von Luke Skywalker, Darth Vader und Prinzessin Leia sowie von neuen Helden des aktuellen Star-Wars-Films „Das Erwachen der Macht“. Die Kollektion wird im Januar 2016 auf der Pitti Uomo präsentiert. 
www.matchlesslondon.com

JUVIA
VON COUCH BIS CLUBBING
Juvia ist der neue Stern am Modehimmel, wenn es um komfortable und urbane Loungewear geht. 2013 startete Judith Dommermuth die lässige Linie, die für Jogg-Pants und Hoodies, Longshirts und Leggings sowohl für zu Hause als auch für lange Clubnächte steht. Die Wohlfühlkollektionen umfassen Tops und Shirts, kuschelige Sweatshirts, legere Shorts sowie klassische Joggingblazer und Jogghosen, Leggings und Kleider. Die Linie wird ausschließlich in Europa produziert und verwendet saisonale Prints und Farben, hochwertige, softe Materialien wie Cashmere-Mischungen oder Supima-Baumwolle. Juvia ist bereits in 350 Shops in 14 Ländern erhältlich, darunter in Deutschland bei Jades in Düsseldorf, Mohrmann in München und Donna in Hannover.
www.juvia.com

MUSTANG
BE FLEXIBLE

Ganz neu für Winter 2016 stellt die Traditions- und Lifestylemarke Mustang Jeans den Superstretch-Denim „Be Flexible!“ vor. Dieser Bi-Stretchdenim ist ein hochelastisches Stretchgewebe, das bei allen Waschungen immer den gleichen Einsprungwert behält. Durch ein spezielles Pre-Shrink-Verfahren konnte der Wareneinsprung von „Be Flexible“ von einem normalen Bereich von 18 bis 20 % auf 5 bis 6% verringert werden. Zunächst wird es je drei Jeans für Damen und Herren in dieser neuen Qualität geben, die auf der Panorama im Januar in Berlin vorgestell werden. Auch neu ab Januar 2016: die Gürtelkollektion von Mustang.
www.mustang-jeans.com

LIEBLINGSSTÜCK
SCHÖNER STRICK UND MEHR

Unter dem Motto „Lovely Knit &Womenswear“ präsentiert die deutsche Marke Lieblingsstück Strick-DOB, die leicht zum Lieblingslook im Kleiderschrank avancieren kann. Daneben beinhaltet die Linie T-Shirts, Blusen und Accessoires, die in Deutschland, Österreich und der Schweiz zu elf Auslieferungsdaten im Jahr geordert werden können. 2015 eröffneten die ersten Shop-in-Shops u. a. bei Konen in München und Engelhorn in Mannheim, weitere folgen. 2016 wird die Internationalisierung der Marke vorangetrieben, so dass die im gehobenen Preissegment angesiedelte Kollektion zunächst in Italien, Spanien, Polen, den Niederlanden und Russland vertrieben wird; Skandinavien, Belgien und Großbritannien stehen ebenfalls auf der Agenda. Die Marke präsentiert sich auf der WeAr Select London und zahlreichen anderen Messen.
www.lieblingsstueck.com

ALY SHEA
NUMMERIERTE HANDTASCHEN

Die junge Designerin Alessandra Shea Elkins gründete 2015 ihr Taschenlabel Aly Shea. Alle Taschen entstehen aus der Verbindung traditioneller Handwerkskunst mit modernen Designideen; jedes Modell wird von nur einer Person hergestellt, vom Zuschnitt bis zum Finish. Ein traditionelles Unternehmen in Belgrad setzt die Visionen der Designerin um und fertigt die Handtaschen im hauseigenen Studio. Jede Kreation hat eine eigene Erkennungsnummer und viele interessante Details, z. B. kommt jede größere Tasche mit einem kleinen, lederumrahmten Spiegel. Auch Shopper und kleinere Leder-Clutches sowie Mini-Täschchen sind Teil der Kollektion. Die Designerin lebt in München und Miami.
www.aly-shea.com
