PEPE JEANS LONDON
POWERFLEX
Pepe Jeans London stellt für F/S 2016 das neue Dual-Core-Gewebe Powerflex vor. Es besteht aus Lycra und Polyester, der Stretchanteil des Stoffs liegt bei 60 Prozent. Powerflex Denim ist die neueste Technologie-Innovation der Denimmarke, die vor allem für Komfort und perfekte Passform steht. „Innovation stand bei unserem Denimangebot bei Pepe Jeans London immer im Mittelpunkt. Wir sind ständig auf der Suche nach neuen Technologien und probieren neue Verfahren aus – ohne sie wäre unser Label nicht das, was es ist. Dieser Erfindergeist ist Teil unserer DNA“, sagt Trevor Harrison, Head of Denim Design bei Pepe Jeans London. Der Powerflex Denim ist das Herzstück der Werbekampagne des Unternehmens für März 2016.
www.pepejeans.com 


STRELLSON

WE ARE ONE
Die Dachmarke Strellson kehrt zurück: Ab H/W 2016 wird aus Strellson Premium und Strellson Sportswear wieder „Strellson“. Tailored und Casual, Premium und Sportswear, Fashion und Funktion werden hiermit zu einer Modewelt zusammengefügt. Die Herren-Lifestylemarke Strellson schärft mit dieser Markenoffensive ihr Profil und definiert sich auf allen Ebenen neu, das betrifft sowohl die Kollektionen, die Warenpräsentationen und die Kommunikation. Die Stärkung des Namens Strellson liegt vor allem am veränderten Verhältnis der Männer zu Mode: Tailored und Casual wachsen immer mehr zusammen, Stile werden mehr gemixt, Arbeit und Freizeit nicht mehr getrennt. Kunden denken mehr in Outfits und weniger in Kategorien. Der Handel wird durch eine durchgängige Stilistik und stärkere Markenkommunikation profitieren. Auf der Pitti Uomo im Januar in Florenz wird die neue Markeninszenierung erstmals präsentiert.

BOXFRESH

DREI STARKE LINIEN
Die neue Kollektion des britischen Footwear-Labels Boxfresh wurde erstmals komplett von Chefdesigner Nick Drury kreiert. Sie dreht sich vor allem um die eigene Marken-DNA und die Übersetzung des Markencodes auf jeden Schuh. Inspirationen kommen für diese Saison aus New York – von der Architektur, aber auch von den Menschen, wie sie sich anpassen und sich ausrüsten, um sich in der Stadt zu entfalten. Die Linie ist in drei Kategorien geteilt: „Sports Hybrid“ ist ein Crossover von Casual und Sport; „Casual Hybrid“ transportiert das informelle Konzept mit vielen Details und „Utility Hybrid“ ist die Linie, die funktionelle Materialien wie Thinsulate und Pelzfütterungen zeigt. Die Kollektion für H/W 16 ist auch die erste, die durch das neue deutsche Sales-Team von Boxfresh vertrieben wird. 

www.boxfresh.com
MELTIN’POT

JUMP!
Meltin’Pot präsentiert das neue Denimprogramm Jump: Die Linie ist in die Menswear-Kollektion H/W 2016 integriert und lehnt sich stark an die Activewear an. Inspiriert von urbanen Sportarten wie Skateboarding und Parkour, bei denen man so schnell wie möglich von A nach B gelangen will und die mit Springen, Balancieren und Klettern an die Grenzen von Bekleidung gehen, bietet diese Linie ultimativen Komfort. Um diesem Anspruch gerecht zu werden, bringt Jump einen Superstretch-Denim mit „Iperflex“ -Technologie: Dieses Spezialgewebe wurde für außerordentliche und tägliche Sportaktivitäten kreiert. Die Schnitte sind lässig, aber enger am unteren Bein für maximale Bewegungsfreiheit. Der Look ist clean, dunkle Denimtöne wie Schwarz und Tiefblau dominieren.

www.meltinpot.com 
