MESSENEWS

INTERNATIONALE FACHMESSEN 2016: WAS IST NEU?

ZUM SAISONSTART BEFRAGTE WEAR VERTRETER FÜHRENDER FACHMESSEN ZU DEN NEUERUNGEN FÜR HERBST/WINTER 2016. 

WEAR SELECT
LONDON
„Herzlich willkommen zur ersten WeAr Select London! Wir freuen uns einen ganz neuen Weg gefunden zu haben, um interessante Marken mit relevanten Einkäufern auf globaler Ebene zu verknüpfen.“
- Shamin Vogel, CEO, WeAr Select

Die schon im Vorfeld viel Aufsehen erregende Premiere der WeAr Select London findet am 9. und 10. Januar 2016 im Old Billingsgate statt, einer der besten Adressen der Stadt. Die neue Messe stellt nicht nur sorgfältig selektierte Marken aus den Bereichen Herren- und Damenmode sowie Accessoires und Schuhe vor, sondern auch Trends und Kunst, kurz: alles, was ein guter Store heute benötigt. Die Präsentation von Kollektionen ist so konzipiert, dass jeweils nur 35 der stärksten Modelle gezeigt werden, um Einkäufern einen präzisen, kuratierten Überblick über die kommende Saison zu bieten und ihnen die Suche nach neuen Lieferanten zu erleichtern. Als Eröffnungsevent der europäischen Saison präsentiert WeAr in Zusammenarbeit mit WGSN die ersten relevanten Trendinformationen am Anfang des neuen Jahres. Durch die Partnerschaft mit der London Collections Men – die Einkäufer erhalten Zutritt zu beiden Events gleichzeitig – und der Möglichkeit, einige der besten Stores der Welt zu sehen, kann man auf London dieses Mal wohl nicht verzichten. Um zu gewährleisten, dass selektierte Brands und relevante Einkäufer nicht nur auf nationalem, sondern auf globalem Niveau zueinander finden, wird kurz nach der Messe eine innovative digitale Plattform mit den Highlights der Messe publiziert und weltweit an relevante Händler verschickt. Mehr Informationen finden Sie unter:
www.wearselectlondon.com
CPM 
MOSKAU
„Die CPM besucht Einzelhändler, macht Store-Checks, informiert umfassend und erreicht immer mehr neue Besucher und Aussteller, um das Portfolio jede Saison erweitern zu können.“
- Christian Kasch, Project Director, CPM

Die 26. Ausgabe der CPM präsentiert kompetente und kompakte, professionell thematisierte Konzepte in den Bereichen Womenswear, Menswear, Kindermode, Designermode, Accessoires und Schuhe sowie Lingerie und Bademode. 1000 Marken aus 27 Ländern freuen sich auf mehr als 17.200 Messebesucher.


23.-26. Februar 2016
www.cpm-moscow.com 
GDS
DÜSSELDORF
„Bei der nächsten GDS im Februar 2016 wünsche ich mir, dass noch mehr Besucher unser Zusatzprogramm nutzen, um die Schuhbranche noch spannender zu gestalten.” 
-  Kirstin Deutelmoser, Director, GDS

GDS bietet drei Schuhmodewelten: „High Street – The Modern Pulse“ von modern und sportlich bis hin zu traditionell und komfortorientiert, „Pop Up – The Urban Groove“, einen lebhaften Marktplatz für trendige Streetwear und „The Premium Note“, die raffinierte Moden von minimalistisch bis glamourös präsentiert.


10.-12. Februar 2016
www.gds-online.com
LIBERTY
LAS VEGAS/NEW YORK
„Die Liberty ist weiterhin eine Plattform, die Experten der Modewelt verbindet und ihnen die beste Grundlage für ihre Inspirationen bietet.” 
- Sam Ben-Avraham, Gründer, Liberty
Wie üblich hat die Liberty einen neuen saisonalen Look und ein neues Motto. Die Liberty und Capsule arbeiten im H/W 2016 zusammen, um die Anfahrt für Buyer einfacher zu gestalten. Dafür zieht die Capsule in den Pier 92, neben die Liberty Fairs in Pier 94. Beide Messen haben ihre Veranstaltungsdaten geändert, um optimal zur New York Fashion Week: Men’s und den Plänen europäischer Einkäufer zu passen.

New York: 26.-28. Januar 2016, Las Vegas: 15.-17. Februar 2016
www.libertyfairs.com
TRANOÏ HOMME UND PREVIEW
PARIS
„Als Verfechter modernen Designs freuen wir uns darauf, den Besuchern das Beste aus avantgardistischen und progressiven Modekollektionen vorstellen zu können.“ 

– David Hadida, CEO, Tranoï

Im Januar beziehen die Tranoï Homme und die Preview neue Räumlichkeiten: die Cité de la Mode et du Design. Das Event präsentiert auch die neue Parfüm-Fachmesse Tranoï Parfums, die loyale Buyer mit einer Nase für Qualität und eine Auswahl moderner, kreativer Dufthersteller zusammenbringen will.
23.-25. Januar 2016
www.tranoi.com
MUNICH FABRIC START
MÜNCHEN
„Die 40. Munich Fabric Start bedient wieder alle wichtigen Segmente mit einer breiten Palette an Produkten und Services für die Textilindustrie, was uns in unserem 20. Jubiläumsjahr besonders stolz macht.” 

- Wolfgang Klinder, CEO, Munich Fabric Start

Im Rahmen der Munich Fabric Start gibt es eine Erweiterung des Trendseminarprogramms und einen Relaunch der Design Studios. Die Bauarbeiten an der 2.500 Quadratmeter großen Ausstellungsfläche zwischen dem MOC und der Veranstaltungshalle Zenith stehen kurz vor dem Abschluss.


2.-4. Februar 2016
www.munichfabricstart.com
PITTI UOMO
FLORENZ
„Die Suche nach jungen Designern und unsere Expansion in die ganze Welt sind zwei der Hauptthemen für die nächste Pitti Uomo – außerdem präsentieren wir eine Erweiterung unseres Sektors MAKE.”
- Raffaello Napoleone, CEO, Pitti Uomo
Die Pitti vergrößert den Umfang von MAKE, einem Bereich, der aus dem spielerischen Konkurrenzkampf zwischen Handwerkskunst und den vielfältigsten Materialien entstanden ist. Der Titel für die Januar-Ausgabe lautet „Pitti Generation(s)“ und widmet sich der gleichzeitigen Koexistenz verschiedener Generationen in der heutigen Modeindustrie.

12.-15. Januar 2016
www.pittimmagine.com 
WHO’S NEXT
PARIS
„Die unterhaltsame Festival-Atmosphäre der Messe ist uns sehr wichtig. Wir stehen für individuelle Meetings, aus denen man viele Vorteile ziehen kann, während wir unseren Besuchern gleichzeitig einen 360°-Rundumblick bieten.“ 
- Xavier Clergerie, Mitbegründer und Generaldirektor, Who’s Next & Premiere Classe

Über 1700 Womenswear- und Accessoire-Marken stellen bei der nächsten Who’s Next 2016 aus, die im Zeichen von „Mythology“ steht. Zum dritten Mal wurden mehrere Brands ausgewählt, um ein Limited-Edition-Modell zu kreieren, inspiriert von aktuellen Trends und Technologien. In dieser Saison dreht sich dabei alles um Häkelstoffe. Zu den weiteren Highlights zählt das Programm „The Future of Fashion“.

22.-25. Januar 2015
www.whosnext-tradeshow.com 
PROJECT
LAS VEGAS/NEW YORK
„Wir wollen erreichen, dass das Merchandising der Project zusammenhängend ist, um Orte zu schaffen, an denen Innovation, Handel und Service zusammenlaufen.“
- Tommy Fazio, Präsident Mode-Retail, UBM Fashion Group

Project erweitert den Standort „The Tents“ in New York in Zusammenarbeit mit WGSN, um ihre fortschrittlichen Trends zu kommunizieren und Designern wie PVH Insignia, Bugatchi, Flynt und Stonerose eine Ausstellungsfläche in der Abteilung Designer Collective bieten zu können.
New York: 24.-26. Januar 2016, Las Vegas: 16.-18. Februar 2016
www.magiconline.com
PREMIUM
BERLIN
„Bei Premium sehen wir Veränderungen als Entwicklungsmöglichkeiten. Innovation bringt großes Potenzial mit sich, das rasch genutzt werden muss. Als Marktplatz sind wir mehr als bereit, uns den Herausforderungen des Marktes zu stellen.“

- Anita Tillmann, Gründerin und Managing Partner, Premium Group
Die Halle 8 der Premium gehört jetzt den Retail-Power-Brands, einschließlich Drykorn, Filippa K und J Lindeberg. Activewear-Labels, Bücher, Kulinarik und Lifestyle-Produkte werden in Halle 2 ausgestellt, während die neu entworfene #FASHIONTECH-Konferenz wieder mit kostenlosen Events begeistern wird.
19.-21. Januar 2016 
www.premiumexhibitions.com 
PREMIÈRE VISION
PARIS
„Wir erwarten diesmal noch mehr Qualitätsunternehmen und Besucher. Wir arbeiten konstant daran, unsere Events noch effizienter zu gestalten und durch unsere Fashion-Zones Inspirationen für die Kollektionen im F/S 2017 anbieten zu können.“

- Gilles Lasbordes, Generaldirektor der Première Vision


Die Première Vision vereint sechs Bereiche: Yarns, Fabrics, Leather, Designs, Accessories und Manufacturing. Neue Initiativen aus dem Jahr 2015 werden 2016 fortgesetzt, einschließlich des Shoe Focus, der technische Komponenten für Schuhmoden präsentiert und der Upper Jeanswear, wo Denim-Weber, -Wäschereien und -Hersteller aufeinandertreffen. 
16.-18. Februar 2016
www.premierevision.com 
