BUSINESS TALK

ROBIN'S JEAN
NUOVI NEGOZI
Il brand premium di denim Robin’s Jean  ha aperto il suo ottavo flagship store a Los Angeles al Beverly Center, con jeans di fascia alta, giacche, top, accessori e calzature, così come un mix di pezzi di design d'avanguardia. Questo è il terzo flagship store del marchio nel sud della California che raggiunge Beverly Hills e Laguna Beach. Il layout e l'aspetto dei negozi di Robin’s Jean non sbaglia mai nel mostrare la collezione fresca dall’estetica biker-chic ma riflette anche lo stile di ogni regione in cui sono situati. Robin’s Jean sta progettando di aprire diversi nuovi negozi entro il 2017.
www.robinsjean.com

BURBERRY
UNIFICA LE ETICHETTE
Burberry ha annunciato che tutte le linee del marchio saranno riunite sotto un'unica etichetta. Il cambiamento sarà finalizzato verso la fine del 2016, e vedrà Burberry Prorsum (la linea che sfila), Burberry London (trench e accessori) e Burburry Brit (linea causal) unite sotto il nome di 'Burberry', per offrire ‘un'esperienza più coerente’, secondo Christopher Bailey, direttore creativo e chief executive officer di Burberry. Burberry ha anche annunciato che investirà 50 milioni di sterline per l'apertura di una nuova sede di produzione di trench e per la tessitura, posizionata nello Yorkshire e attiva dal 2019.
www.burberry.com

WANT LES ESSENTIELS X LIBERTY
CAPSULE COLLECTION
Want Les Essentiels ha lanciato una capsule collection con Liberty Art Prints, ispirata dall'archivio del noto rivenditore di Londra. La collezione rappresenta la prima volta che Want Les Essentiels ha stampato direttamente su pelle di vitello italiana e tessuti di cotone organico, con temi di Liberty Art Prints sulle borse, come il modello tote e gli zaini. Combinare la tradizione con lo stile moderno è la chiave del progetto, per esempio per un look particolare è disponibile in bianco e nero una stampa paisley del 1850. La capsule è disponibile da Liberty of London, Want Les Essentiels e nei retailer internazionali, tra cui Barneys a New York (per uomo).
www.wantlessentiels.com

ISSEY MIYAKE
MOSTRA
Il designer Issey Miyake è il protagonista di una mostra al national Art Centre di Tokyo, in programma da marzo a giugno 2016. La mostra, dal titolo 'MIYAKE ISSEY EXHIBITION: The Work of Miyake Issey', racconterà la carriera di Miyake e suoi 45 anni di lavoro, dal 1970 ad oggi. La mostra sarà divisa in tre sale e fornirà una panoramica sullo stile di Miyake come non si è mai visto prima, dagli inizi alle soluzioni tecnologiche.
www.nact.jp

ZALANDO
ESPANDE LA SEDE 
Zalando, una delle principali piattaforme di moda online, sta per aprire una nuova sede di oltre 100.000 mq nel 2018, nel quartiere berlinese di Friedrichshain / Kreuzberg. Il campus avrà spazio per circa 5.000 dipendenti, con un edificio di sette piani progettato da Henn Architects, insieme alla sua attuale sede, che sarà esteso fino al nuovo stabilimento. I lavori inizieranno nel secondo trimestre del 2016.
www.zalando.com

ACYNETIC
NUOVA LINEA
Adriano Goldschmied, noto come 'Padre del Denim', ha lanciato un nuovo progetto, Acynetic, che vede la sua figura leggendaria allontanarsi dal denim tradizionale per avvicinarsi alla maglieria che sembra denim, ma è pratica come un capo activewear. Prodotta in Cina, la linea non contiene pezzi in denim, ma invece si concentra sul comfort e lo stretch, ispirata dalla tendenza principale dell’abbigliamento con performance visto nelle ultime stagioni. Acynetic avrà una distribuzione molto specializzata, con solo un piccolo numero di rivenditori negli Stati Uniti per cominciare. Il prodotto è disponibile dal mese di dicembre 2015, per la P / E 2016.
www.acynetic.com

INDIGO PEOPLE
DENIM ARTIGIANALE
L’etichetta di denim olandese Indigo People continua a porre enfasi sull’artigianato e sui modelli antichi per la PE 2016. Antiche tecniche giapponesi tradizionali sono il cuore di questa stagione, in cui i pattern sono messi sui filati per la tessitura e poi immersi nell’indigo naturale fino a 20 volte, prima che il modello sia intrecciato dagli artigiani. Anche la seta è utilizzata per la PE 2016, e per creare un modello due pezzi il lavoro può richiedere fino a cinque giorni di tempo per tessere un pezzo unico. Infine sono state introdotte le cravatte in denim per gli uomini, tagliate e cucite a mano, per un look in denim o per dare un tocco casual per un'occasione più formale.
www.indigopeople.net

L’INTIMO BALTICO ABOUT
QUALITA’ ECCEZIONALE
L’innovativo brand baltico di intimo About è noto quando si tratta di prodotti eccezionali. Diviso in quattro segmenti, Classic, Business, Active e Trend, il marchio presenta diverse collezioni di intimo, il tutto con tessuti sviluppati con benefici particolari. Ad esempio, i tagli di base sono arricchiti con cera d'api antibatterica e nutriente, mentre altri hanno proprietà neutralizzanti dell’odore, o filati che controllano la temperatura. Nnoltre una serie interessante di tagli e colori ne fanno una presentazione altamente sofisticata ed elegante. I prodotti sono destinati a clienti di età superiore ai 25 anni, e si posiziona come  'progressive specialist brand’ orientato verso il mercato europeo.
www.aboutunderwear.com

DIADORA HERITAGE X BARNEYS
ULTIMA COLLEZIONE
Diadora Heritage ha presentato un nuovo progetto esclusivo con il rivenditore Barneys New York, dato che il marchio di calzature si è unito al progetto ‘BNY Sole Series ' di Barneys. La scarpa sportiva italiana di Diadora Heritage è ben nota; ma la collaborazione aggiunge nuovi dettagli contemporanei. Blu, oro e bronzo sono colori particolarmente accattivanti, mentre piccoli fori a forma di diamante sono a fianco di pannelli in pelle e fodera in pelle pieno fiore. "Abbiamo avuto l'idea di fare il punto focale della collaborazione su ciò che è in genere soltanto un dettaglio su una scarpa da corsa", afferma Chris Pepe, Barneys senior buyer di calzature da uomo e creatore di BNY Sole Series. "Abbiamo scelto varianti che si possono normalmente trovare in una sneaker tradizionale così come in una sneaker più fashion". La collezione è disponibile da Barneys New York.
www.diadora.com / www.barneys.com

ECO PRK
TECNICHE SOSTENIBILI
L’azienda ECO PRK, specializzata in lavaggi eco-friendly di denim, sta promuovendo il suo impegno per la creazione di processi di produzione sostenibili. Oltre al primo lavaggio ecologico nel suo genere, sviluppa lavaggi per brand e per il  marchio premium di proprietà Tortoise Denim. Consapevole dell'impatto ambientale coinvolto nei processi di lavaggio tradizionali dell’indigo, il team ha creato un processo che elimina l'uso di sostanze chimiche tossiche. I capi vengono lavati nella sede ECO PRK a Paramount, California, con ili brevetto # 61698554 "Wiser Wash". Questo metodo utilizza additivi naturali e biodegradabili con l’ozono, eliminando la necessità di prodotti chimici corrosivi, con poca acqua e dando un vero look vintage.
www.ecoprk.com

CRASH BAGGAGE
NUOVA LINEA
L’etichetta italiana di valigeria Crash Baggage sta lanciando una nuova linea denominata BUMP, tra cui una borsa Tote, una borsa week-end e due zaini, che possono essere montati su qualsiasi bagaglio Crash Baggage. Questi nuovi modelli avranno il fondo Crash Baggage in stile in 4 opzioni di colore e un corpo di nylon nero impermeabile di qualità superiore. Ci sarà anche un'edizione speciale in pelle. Il marchio sta inoltre avviando una nuova serie di 2.700 pezzi in edizione limitata, ispirata al camouflage. Inoltre, c’è l’obbiettivo di aprire i primi negozi in Giappone e in Cina nei prossimi 12 mesi.
www.crashbaggage.com

NOBIS
10 ANNI
Nobis, etichetta premium specializzata in giacche, celebrerà il suo 10 ° anniversario nel 2016, con il lancio della 10th Anniversary Collection per l’A/I 2016 che si terrà Martedì 12 gennaio presso La Limonaia, a Firenze, in Italia. L'evento si svolge in occasione di Pitti Uomo ed è lanciato da un'iniziativa di blogger internazionali che incoraggiano i consumatori di Nobis ad 'accogliere gli elementi’. L'evento vedrà 'moda e funzionalità prendere vita attraverso una moltitudine di sensori, catturando l’esperienza Nobis,' secondo quanto spiega il marchio.
www.nobis.ca


IPANEMA X STARCK
COLLABORAZIONE
Il marchio brasiliano di calzature  IPANEMA lancia una  nuova partnership insieme al designer di fama internazionale Philippe Starck. IPANEMA with STARCK è una collezione di sandali elegante, moderna ed innovativa. La linea presenta quattro diversi modelli, proposti in 12 varianti colore ciascuno. “La collezione esplora il territorio dell'eleganza pura affiancata da un estremo minimalismo’’, dice Philippe Starck. La linea è  disponibile a partire da Dicembre 2015 presso una selezione dei top concept store  al mondo, tra cui da Colette a Parigi, Alchemist a Miami e 10 Corso Como a Milano. E distribuita in una selezione dei migliori multimarca al mondo da Gennaio 2016.


JANET&JANET
COLLEZIONE ETNO POP 
Il brand italiano di abbigliamento femminile Janet& Janet lancia Etno Pop, una collezione nella collezione. Il primo di questi progetti vede la collaborazione del team stilistico Janet&Janet con lo studio Sauvesimen, atelier di decorazioni d’interni, Lap Architetti, studio di progettazione e design. Su scarpe e borse esplodono grafiche e colori, come stampe multicolor di tessuti africani che si sovrappongono a grandi pois. Le stampe sono su pelle, camoscio, tessuto e neoprene e sono applicate su 10 paia di calzature e 4 maxi borse. 
www.janetandjanet.com/

MOA MASTER OF ARTS
TRA ARTE E DIPINTI
Il marchio di calzature italiano MOA (Master of Art) porta l’espressione artistica nelle sue scarpe da ginnastica artigianali, che sono una fusione perfetta tra stile edgy e sportswear funzionale. Per la P/E 2016 le ispirazioni sono i dipinti di Jackson Pollock , la fotografia in bianco e nero di Brassaï e il movimento dei graffiti, accanto alla Pop Art con disegni e scritte. La vasta collezione contiene modelli tfreschi e vivaci e sneakers da corsa, con funzionali dettagli sportivi come suole di gomma, stabilizzatori del tallone, lacci e cinghie in velcro.
www.moaconcept.com

MARITHE + FRANÇOIS GIRBAUD
[bookmark: _GoBack]RILANCIO
Il marchio di abbigliamento francese Marithe + François Girbaud è stato rilanciato. Da un'idea del co-fondatore Marithé Bachellerie (che ha creato l'etichetta a fianco di François Girbaud) è nato un nuovo concept per l'etichetta, chiamato Mad Lane. Il marchio non ha negozi o punto vendita, ma sceglie la strada per portare il marchio direttamente ai fan tramite eventi di vendita privati. Si svolgeranno in locatio di Parigi, nelle province francesi e in Belgio. La linea di pezzi senza tempo e innovativi comprende jeans e maglieria, con trattamenti e tecniche d'avanguardia, che hanno sempre definito il marchio.
www.girbaud.com

BRAND DEL LUSSO
NUOVE DIREZIONI ARTISTICHE 
Le case di moda Dior, Lanvin e Balenciaga presenteranno le loro cllezioni per l’A/I 2016 sotto una nuova leadership nel design. Raf Simons ha lasciato il suo ruolo di direttore creativo di Dior nel mese di ottobre 2015, mentre meno di una settimana dopo è stato annunciato che il direttore creativo di Lanvin Alber Elbaz stava lasciando il suo ruolo dopo 14 anni. Nel frattempo Demna Gvasalia ex designer che celato dietro l’etichetta di Parigi Vetements presenterà la sua prima collezione come direttore artistico di Balenciaga durante la Paris Fashion Week per l’A / I  2016, in sostituzione di Alexander Wang.

RODARTE
& OTHER STORIES
Questa primavera Kate e Laura Mulleavy hanno immaginato una capsule collection in collaborazione con l'etichetta svedese & Other Stories, nello spirito del proprio brand: Rodarte. "Il posizionamento unico di & Other Stories nel panorama della moda ci ha permesso di creare una collezione davvero speciale ", hanno detto le sorelle. La casa americana ha tradotto il suo mood californiano verso l'ambiente settentrionale della controllata del gruppo H&M. Femminilità e poesia sono il cuore di questa collezione minimal, da scoprire nei negozi & Other Stories a livello globale nel 2016.
www.stories.com

ADIDAS X RICK OWENS
LA PARTNERSHIP CONTINUA
La storia d'amore tra Adidas e Rick Owens continua anche nel 2016. Il marchio tedesco e il designer americano hanno rinnovato la loro partnership per creare una capsule collection di sneakers, presentata a Parigi durante la sfilata di Owens per la P/E  2016. Queste creazioni, sia per gli uomini che per le donne, sono un riflesso dell’estetica molto singolare di Rick Owens. Sviluppate in un’ampia gamma di colori (bianco, nero, verde o arancione), ci sono quattro modelli di calzature, il sandalo Cargo, The Clog, The Runner, e la Superstar Ripple.
www.adidas.co.uk

NEGOZI PARIGINI
APERTI LA DOMENICA 
C'è stata una piccola rivoluzione nel settore retail a Parigi: un numero importante di negozi hanno deciso di aprire la domenica, in precedenza proibito. Questa autorizzazione, al via dal 1 ° gennaio 2016, fa riferimento in particolare alle 12 zone turistiche internazionali, come boulevard Saint-Germain, avenue Montaigne, rue Saint-Honoré, Place Vendôme o alcune parti del boulevard Haussmann. Il quartiere del Marais, una delle poche aree della città a cui era già consentito di aprire la domenica, si sentirà meno solo da ora in poi.

SUNHOUSE
MAGLIERIA SARTORIALE
Situato nella famosa regione italiana delle Marche, Eddy Ricami Srl ha una storia particolare da raccontare sulla linea Sunhouse. Una passione per la maglieria ha portato l'azienda a rinnovare alcune vecchie macchine giapponesi per la maglieria e adattarle alla creazione di un nuovo progetto, mescolando lo stile italiano di cappotto e giacca con le tecniche di produzione della maglieria. Tweed e gessati, motivi animali e jacquard vengono reinterpretate nell’abbigliamento maschile e femminile con filati di lana e nylon utilizzando una vasta gamma di colori, ma anche creando silhouette con caratteristiche sartoriali.
www.sunhouse.it

MATCHLESS LONDON
STAR WARS
Il marchio britannico ispirato al motociclismo Matchless London ha creato una nuova capsule collection, per uomo e donna, ispirata al mondo di STAR WARS. La linea di sedici pezzi include parka, giacche da moto, giacconi e gilet in pelle, nylon o camoscio, ispirati ai personaggi della serie del film, come Luke Skywalker, Darth Bader e la Principessa Leia, oltre ai personaggi del nuovo film Star Wars:The Force Awakens. La collezione è in mostra a Pitti Uomo di gennaio 2016.
www.matchlesslondon.com

JUVIA
DAL DIVANO AL CLUB
Quando si tratta di star comodi, il loungewear urbano Juvia è l’astro nascente della moda. Lanciata da Judith Dommermuth nel 2013, questa linea di abbigliamento casual propone non solo pantaloni da jogging e felpe con cappuccio per star a casa, ma anche camicie e leggings per le notti in città. La collezione presenta elementi studiati per il comfort e comprende top e camicie, felpe, pantaloncini casual così come classici blazer, pantaloni da  jogging, leggings e abiti. La linea è prodotta esclusivamente in Europa e usa stampe e colori  doversi ogni stagione, insieme a materiali morbidi e di alta qualità, come mischie di cashmere e cotone Supima. Juvia è già disponibile in 350 negozi in 14 paesi, tra cui la Germania, dove può essere trovato da Jades / Düsseldorf, Mohrmann / Monaco di Baviera e Donna / Hannover.
www.juvia.com

MUSTANG
BE FLEXIBLE
Il marchio lifestyle dalla lunga tradizione Mustang Jeans lancia la sua ultima innovazione per quanto riguarda il denim super stretch in tempo per l’A / I 2016: 'Be Flexible!'. Il loro unico denim 'Bi' stretch è realizzato con un tessuto elasticizzato altamente elastico che mantiene sempre lo stesso livello di restringimento, indipendentemente da come viene lavato. Mentre veniva creato 'Be Flexible', gli sviluppatori sono stati in grado di creare uno speciale processo che ha permesso di ridurre i livelli normali di restringimento del capo dal 18-20% al 5-6%. Questa innovazione nel denim sarà inizialmente su tre modelli per uomini e tre per donne, ognuno dei quali sarà presentato in anteprima nel mese di gennaio a Panorama Berlin. Mustang lancerà anche una collezione di cinture a gennaio 2016.
www.mustang-jeans.com

LIEBLINGSSTÜCK
MERAVIGLIOSA MAGLIERIA E ALTRO
Il marchio tedesco Lieblingsstück lancia la sua ultima linea con lo slogan 'Lovely Knit & Womenswear', e così, fedele al suo messaggio globale, la società ha messo a punto una linea di maglieria femminile che sarà al posto d'onore in molti armadi. La linea propone anche di t-shirt, camicie e accessori che saranno disponibili su ordinazione in Germania, Austria e Svizzera in 11 date di consegna per tutto l'anno. Nei negozi inaugurati nel 2015 a Konen / Monaco di Baviera e Engelhorn / Mannheim, per citarne solo alcuni. E altri arriveranno. L'obiettivo per il 2016 è quello di espandere ulteriormente la presenza internazionale del marchio con l'intenzione di commercializzare inizialmente le collezioni, di fascia alta, in Italia, Spagna, Polonia, Paesi Bassi e Russia. C’è interesse anche verso Scandinavia, Belgio e Regno Unito, e Lieblingsstück cercherà di cogliere l'attenzione di questi mercati a WeAr Select London così come in numerosi altri eventi del settore. www.lieblingsstueck.com

ALY SHEA
BORSE RAFFINATE
La giovane designer Alessandra Shea Elkins ha fondato l’etichetta di borse Aly Shea nel 2015. Unendo la tradizione artigianale col moderno spirito della designer, ogni borsa è prodotta esclusivamente da un artigiano, dal taglio alla finitura. Un laboratorio tradizionale a Belgrado produce le borse, dando vita alle idee della stilista. Ogni modello include un numero di serie e i dettagli sono fondamentali, per esempio, in ogni grande borsa c'è un piccolo specchio incorniciato in pelle. Altre opzioni includono shoppers, piccole clutch in pelle e borsette. La designer vive tra Monaco e Miami.
www.aly-shea.com
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