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ANTICIPAZIONI SULLE TENDENZE AUTUNNO / INVERNO 2016

[bookmark: _GoBack]Emily Norval

WEAR INTERVISTA I CEO E I DESIGNERS DEI BRAND INTERNAZIONALI PER SCOPRIRE TUTTO SULLE TENDENZE PER LA PROSSIMA STAGIONE DI ACQUISTI.

QUAL È IL GRANDE TREND DELL’A / I 2016?
Il vintage è una tendenza chiave secondo la maggior parte dei marchi, in particolare per il denim e questo si lega con il tema militare per questa stagione. Oltre al comfort al tatto e ai modelli dalla mano morbida, due temi prominenti.

SIWY: "Vedremo comfort, tocco morbido e esperienze viscerali. Il denim  ricorda la nuova generazione, che di solito è espressa solo attraverso le immagini, poichè l'emozione non è solo visiva! "

LA MARTINA: "Per noi, è un mood vintage anni Settanta".

EARNEST SEWN: "La fusione dello stile parigino e di New York. Mescolando un maglione da marinaio molto parigino con un denim nero vintage e una giacca militare di ispirazione vintage".

VICTORINOX: "modernizzare l’abbigliamento da lavoro con un nuovo twist è la nostra tendenza fondamentale."

JUVIA: "L’informale è  la più grande tendenza per la stagione. Il loungewear ha un tocco cool per indossarlo anche fuori".

HUDSON: «La nostra tendenza più emozionante è il tocco autentico ricco di dettagli e grunge. Questa estetica trascende per tutta la stagione".

ROBIN'S JEAN: "I trattamenti denim vintage saranno molto emozionanti. Stiamo creando alcuni lavaggi vintage molto freschi e autentici, sono incredibili. Per le donne, ci sono modelli boot-cut, mentre per l'uomo i modelli biker slim continuano a guidare l'estetica del marchio".

QUALI SONO I COLORI CHIAVE NELLA VOSTRA COLLEZIONE A / I 2016?
Di riflesso dalla tendenza militare, kaki scuro e verde bottiglia sono i colori che si distinguono per la stagione, ma ci sono anche le tonalità calde, tra cui bordeaux e mirtillo, o le tonalità arancioni del terracotta e ruggine.

EARNEST SEWN: "Le nostre selezioni del colore riflettono la nostra filosofia creativa; per creare pezzi che sono senza tempo, protagonisti del guardaroba. Le tendenze dei colori sono grigio scuro, color Taupe che è come uno sbiadito marrone-grigio, un verde militare ispirato dai nostri pezzi originali in stile militare della mia collezione personale, e un beige Safari".

VICTORINOX: "Nella prima consegna troverete Deep Lake e Khaki abbinati a Brick e Blaze."

LIEBLINGSSTÜCK: "Per l’A / I 2016 crediamo che il colore sia la chiave di volta. Colori vivaci come il blu elettrico e il rosso-arancio danno il via alla nuova stagione. Sfumature mirtillo e rosa smoky combinate con variazioni da azzurro e petrolio sono l'ideale per le fibre di mohair e, naturalmente oliva, cammello e marrone combinati con colori neutri domineranno la nostra collezione ".

HUDSON: "L’A / I 2016 ha una forte presenza di colore nelle prime due consegne; verde dmilitare e kaki. Nella consegna di settembre si vedranno tocchi di oro, argento e cremisi".

CROCKER: "La nostra proposta di colori comprende il verde muschio e due tonalità di arancio, la prima 'terra bruciata' e la seconda 'ruggine'"

STRÖM: "neri, grigi, marroni e borgogna sono i nostri colori chiave."

CHE MATERIALE, TRATTAMENTO, LAVAGGIO E / O FINITURA SONO TRA I VOSTRI PREFERITI?
Lavaggi e finiture vintage completano le silhouette vintage per l’A / I 2016, mentre gli effetti su texture e superfici aggiungono una nuova dimensione ai tessuti, così come gli effetti spazzolati, particolarmente amati.

HANDSTICH: "Effetti tridimensionali su nylon, come rotture o micro costine, così come nylon trapuntato e piuma d'oca. Oltre a jersey di lana merinos e shearling ".

ROBERT GRAHAM: "La collezione ha eleganti ispirazioni tratte da classici elementi barocchi italiani, come velluto, fleur de li, pizzo vintage e seta jacquard".

EARNEST SEWN: "I lavaggi da cui stiamo veramente attratti in questa stagione sono quelli dagli effetti sbiaditi e vintage. Avremo anche un interessante patchwork, con tagli di diverse parti del jeans con diverse sfumature di lavaggi. Questo è per un look ancor più vintage, naturalmente. "

HEINZ BAUER MANUFAKT: "Abbiamo deciso per un look pulito, elegante e maschile. Per il double face scegliamo una finitura setosa vintage".

JACOB COHËN : "Ci potrebbe essere più di una scelta. La filosofia del marchio si fonda sui concetti di qualità ed esclusività: i punti di forza di tutte le collezioni comprendono vestibilità perfetta e materiali di qualità, come l’originale denim giapponese Kurabo, l'uso esclusivo di tessuti italiani e accessori di qualità, come i filati speciali e originali etichette in cavallino".

LIEBLINGSSTÜCK: "Per la maglieria il nostro obiettivo è quello di utilizzare fibre naturali. Ci piace giocare con i filati fantasia della nostra collezione. Abbiamo un focus sulle materie pelose con le fibre alpaca o mohair, ciniglia e filati bouclé con effetti peluche. Anche i tessuti jersey sono uno dei temi principali della nostra collezione, lo spazzolato e il feltro per una superficie morbida sono la nostra scelta quando si tratta di finitura".

SIWY: "La novità di questa stagione sarà per lo più l'utilizzo del tessuto. Tessuti che assicurano comfort, elasticità e tocco morbido, dove posso esprimere la mia ossessione con lavaggi vintage, o gli effetti pelle e camoscio sovrapposti al denim. Gli effetti spazzolati sono usati per invecchiare il denim e dottenere una mano incredibilmente morbida".

HUDSON: "I nostri pigmenti coloranti e le tecniche di lavaggio di ispirazione vintage sono visibili per tutta la stagione e rappresentano al meglio l'estetica della collezione."

ROBIN'S JEAN: "Per gli uomini il nuovo lavaggio denim "Secret Code" è molto speciale. E' un blu sbiadito e si presenta come un tie-dye con strappi. Si tratta di una versione moderna di un look vintage. Per le donne, è il pantalone cargo  in denim. Abbiamo sempre proposto il modello cargo  per le donne, ma in una vestibilità skinny. Questo modello aggiornato è più rilassato, come un boyfriend in un trattamento unico che dà l'illusione del tie-dye ".

STRÖM: "Abbiamo scelto il denim grezzo, la maglieria strutturata, lane e cashmere."

J BRAND: "Stiamo introducendo 'Beyond Stretch' - un denim stretch per la pre-collezione dell’A / I 2016. Siamo tutti abituati al comfort che ci dà il denim, ma questa qualità lo porta ad un altro livello di confort . Si estende sia orizzontalmente che verticalmente. Si scioglie letteralmente sopra le ginocchia o anche quando piegano dà un totale senso di libertà ".

NOBIS: "L’A / I 2016 vede l'introduzione della nostra collezione Jersey, un’innovazione tecnica. Questa collezione casual sportiva che incontra lo il lusso eredita molte delle caratteristiche tecniche Nobis. Antivento, impermeabile, traspirante, questa collezione di piumini canadesi 100% piuma d’oca è un'aggiunta emozionante alla linea".

QUALI MODELLI E VESTIBILITA’ SONO PROTAGONISTI DELL’A/I 2016?
Le silhouette ispirate allo sport rimangono un tema forte. I marchi giocano anche con le proporzioni abbinando gli slim fit con modelli più morbidi e anche la maglieria è un elemento chiave.

SIWY: La silhouette skinny senza cuciture laterali sarà ancora un modello chiave per l’A/I 2016, ma anche un nuova linea slim avrà un ruolo importante per la stagione in arrivo, con una forte attenzione al comfort e alla funzionalità.

LA MARTINA: "La collezione da uomo va dritta verso un abbigliamento casual sportivo, mentre la linea donna rivoluziona il codice dell’abbigliamento di chi frequenta una partita di polo."

EARNEST SEWN: "Le nostre nuove vestibilità denim includono un modello più rilassato e uno a vita alta. È cool e senza sforzo. Inoltre abbiamo intenzione di reintrodurre un modello iconico e originale di un denim cinque tasche, tra i primi creati da Earnest Sewn ".

JACOB COHËN: "Con la collezione per l’A / I 2016, Jacob  Cohën proporrà una vasta offerta di vestibilità e modelli, dal cinque tasche al chino, e dallo skinny al boyfriend per le donne. Il tutto arricchito da dettagli preziosi come nuovi bottoni, fodere e etichette ".

HEINZ BAUER MANUFAKT: "La nostra nuova collezione sarà un mix tra modelli larghi, ad esempio i parka e altri aderenti, per esempio biker ".

VICTORINOX: "Abbiamo la nostra edizione limitata, ispirata al workwear tradizionale, ma modernizzato - in particolare il Masonry Coat e Craftsman Sweater. Un forte storia legata alla maglieria sottolinea la qualità delle lavorazioni per cui Victorinox è ben noto ".

JUVIA: "La prossima stagione aggiungiamo ai nostri modelli e vestibilità di base qualche modello moderno più di fantasia, come gonne lunghe, tute, abiti e diversi nuovi pezzi di maglieria. Abbiamo anche aggiunto una collezione basic delle nostre T-shirts".

LIEBLINGSSTÜCK: "Per la prossima stagione ci sono tanti nuovi modelli interessanti, soprattutto per la maglieria. Giochiamo con proporzioni e lunghezze diverse".

CROCKER: "C'è un grande movimento attorno alle forme che provengono da settori come fitness e tempo libero."

BLAUER: "In generale le forme sono più morbide e lo stile si fa più essenziale e chiaro."

PARAJUMPERS: "La collaborazione di Parajumpers con il designer Yoshinori Ono ha dimostrato di essere la perfetta unione tra alta tecnologia e un design urbano e contemporaneo. Dalla perfetta protezione nei giorni di pioggia in città, alla piuma d’oca per essere in grado di stare al caldo anche nelle destinazioni più freddi delle vostre vacanze invernali, all'innovativa tecnologia per cuciture e finiture".

J BRAND: "Il nostro boot jean sta diventando molto importante per noi. E' un grande modello nella transizione stagionale verso l'autunno. E’ moderno ed elegante e può essere indossato con qualsiasi scarpa".

NOBIS: «Bennett, una giacca in piuma da uomo si distingue come uno dei nuovi modelli per l'A / I 2016. Oltre alla sua forma strutturata, questo modello di ispirazione vintage comprende cuciture nascoste e 100% di piume d'oca di origine canadese per garantire massimo calore ".



(DO NOT TRANSLATE)

André Berger, CEO of Handstich
Enrico Roselli, CEO of La Martina Europe
Clement Taverniti, Creative Director of Earnest Sewn
Marco Tiburzi, Sales and Marketing Director of Jacob Cohën
Massimo Rossetti, Creative Director of Parajumpers
Jochen Bauer, Owner of Heinz Bauer Manufakt
Robert Stock, Founder of Robert Graham
Erika Strömqvist, Founder & Creative Director of STRÖM
Jason Gallen, Global President of Victorinox Apparel
Enzo Fusco, president of FGF Industry, owners of Blauer
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Christiane Mayr, Head of Design at Lieblingsstück
Robin Chretien, Founder and Designer of Robin’s Jean
Ben Taverniti, Creative Director of Hudson
Luca Berti, Designer at Crocker
Mary Bruno, Head of Design at J Brand
Robin Yates, Vice President of Nobis
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