EDITORIAL
エディトリアル

Dear Reader,
親愛なる読者のみなさま、

[bookmark: _GoBack]This issue is a very special one. We report about important trends ahead of the season, show wonderful stores that will inspire your creativity for how to update and improve yours, and have included an extended footwear special. But this is not what makes this issue so special, as we have cared about presenting the above topics for over a decade. What does make this edition special is the fact that we are proud to be media partner of WeAr Select London, a new revolutionary B2B fashion and footwear show, taking place January 9-10th in London’s iconic Old Billingsgate (www.wearselectlondon.com). 
本号はとても特別な1冊です。シーズンの先駆けとなる重要なトレンドレポート、皆様のショップにさらに磨きをかけるための、クリエイティビティを刺激する素晴らしいショップデザインのご紹介、さらに、拡大版のフットウェア特集も組んでいます。けれども、このようなトピックは、創刊以来私たちが丁寧に紹介してきた内容であり、本号をそこまで特別な1冊にする理由にはなりません。本号が特別号である最大の理由とは、本誌がWeAr Select Londonのメディアパートナーに就任したからなのです。ファッションとフットウェアに特化した革命的なB2B（企業間取引）WeAr Select Londonは、ロンドンのアイコニックなオールド・ビリングスゲートで1月9日と10日に開催されます（www.wearselectlondon.com）。

The vision of the show is to bridge brands with retailers in a new way. Carefully selected brands are urged to show only a maximum of 35 key items in an open-stand layout, in order to let buyers see in a glimpse what their DNA is. This way, buyers can finally find new and interesting brands from around the world without the hassle of searching through thousands of brands on large grounds, showing hundreds of items each.
同展示会のコンセプトは、ブランドとリテーラーとの新しい架け橋となること。バイヤーがブランドのDNAの本質を理解することができるよう、厳選された出展ブランドは、最大35点のキーアイテムのみを展示します。こうすることで、バイヤーは、膨大な数のブランドの膨大な数のアイテムをチェックするために、巨大な会場を忙しく歩き回ることなく、世界中から集合した興味深い新進ブランドに出会うことができるのです。

While the goal of many show organizers is to sell as much space as possible in order to make maximum profit, our emphasis is to serve the industry with WeAr Select's innovative approach, as we like the theme ‘less is more’. That's why you will find information and first views about the unique event in this issue. Of course, other formats like Pitti Uomo, Premium, Tranoi or Coterie, to name just a few, are also must-attend events for every professional and we highly recommend that you also go to them. We look very much forward what we find there and to see what the new season brings. 
最大の利益を上げるために、出来るだけ多くのスペースを埋めることが多くの展示会主催者の目標ですが、私たちは、WeAr Selectの革新的なアプローチで業界を支援することを重要視しています。なぜなら、“less is more（少ないほど豊か）”という考え方を、私たちは好むからです。そのような訳で本号は、この他にはない展示会に関する情報とコンセプトを提供しています。もちろん、ピッティ ウオモ、トラノイ、コーテリーのようなイベントも、ファッションのプロならばマストであることは言うまでもありませんし、これらの展示会へ足を運ぶよう強くお勧めします。私たちもまた、新しいシーズンで何を見つけられるのか、とても楽しみにしています。

One thing is certain: despite numerous complaints from the industry that times are harder, due to the likes of Zara, there are many examples of highly profitable brands and retailers in every country. It's all about a vision: real creativity, a unique product, love of detail and fashion in general and, communicating these values to the consumer. With this issue, we have tried to help to transport those values on a global level to both the retailers and brands. 
ただ、１つだけ確かなことがあります。Zaraのような企業の存在により状況が厳しさを増しているというクレームを、業界で多く耳にするものの、どの国にも非常に成功を収めているブランドとリテーラーは存在します。要はビジョンなのです。本物のクリエイティビティ、独自性のある商品、ディテールとファッションへの愛情。これらの価値を消費者に伝えることなのです。私たちは本号を通して、リテーラーとブランドの両者にこの価値を浸透させようと世界的な規模で努力をしました。

Fashion will never die, people will always try to express themselves and be happy to spend money on it. Today, possibilities are no longer local but global. Our industry is fun and has huge opportunities for the bold, brave and hard working, but no longer for the followers and unprofessional ones.
ファッションが廃れることは決してありません。人々は常に自分自身を表現したいと考え、そこに喜んで対価を支払うのです。今の時代、可能性はもはや身近な自分の周りだけではなく、グローバル規模に存在するのです。大胆で、勇敢で、勤勉。私たちの業界は楽しく、そして巨大な可能性を秘めています。ただそれは、追随者やプロ意識のない人に向けたものではないのです。


Let us know your vision and successful concept and we would love to share it with our family - you, our readers.
あなたのビジョンと成功したコンセプトについて聞かせてください。そして１つの家族である、あなたと本誌読者でぜひ共有していきたいのです。

Enjoy reading and a happy and prosperous new year.
どうぞ本編をお楽しみください。そして、実りある幸せな新年が迎えられますようお祈り申し上げます。

Yours sincerely,
Klaus Vogel
Editor and publisher
敬具
クラウス・フォーゲル
編集者兼発行者
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