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[bookmark: _GoBack]Korean designer Daniel Won worked at leather brand Robert Comstock and later as the Design Director for Emanuel Ungaro Outerwear, before starting his own eponymous label Daniel Won in 2014. His previous experience is flourishing under his own brand, where elements from sportswear, outerwear and fine leather are mixed and merged into versatile and high quality collections. Won is clearly inspired by the young modern lifestyles of New York, where he currently lives. Vibrant rock and roll looks are made from the most sophisticated materials to capture an ‘Active Energy.’ Won’s upcoming collection for A/W 2016 takes inspiration from the militaristic clothing of World War II and the Varsity style of the 1950’s. Blending these two iconic eras results in a multi-faceted look. Varsity silhouettes like the jacket, jogger and sweatpants come in active sports materials and are mixed with military inspired items like B-2 bomber jackets, with Velcro patches and split hood flight coats. Strong outward details like double pockets have removable and reversible functions so that customers can create their individual look. The colour palette is masculine and strong, with the use of black, charcoal, grey and military olive. 
韓国人デザイナー、ダニエル・ウォンは、レザーブランドのロバート・コムストックで働いたり、エマニエル・ウンガロのアウターウェアのデザインディレクターを務めた後、自身の名を冠したブランドDaniel Wonを2014年に立ち上げた。スポーツウェア、アウターウェア、高級レザー。これらの要素を組み合わせながら、ウォンはそれまでに培ってきた経験を開花させ、汎用性のある質の高いコレクションを誕生させた。ウォンのインスピレーション源は、紛れもなく今彼が拠点を置くNYのモダンな若者のライフスタイル。“躍動的なエネルギー”を表現すべく、最も洗練された素材を使いながら力強いロックなスタイルを作り上げている。ウォンは、2016年秋冬コレクションに向け、第二時世界大戦の軍服と50年代のカレッジスタイルからインスピレーションを得ている。このアイコニックな2つの時代を組み合わせながら、様々な表情を持つルックを提案している。アクティブなスポーツ素材のジャケットやジョガー、スウェットパンツなどのカレッジスタイルが、ベルクロのパッチが付いたB-2のボンバージャケットやフードがジッパーで2つに分かれるフライトジャケットといったミリタリー風のアイテムと組み合わされている。ダブルポケットのようなインパクトのあるディテールは、取り外したり裏返すことができ、自分の好みの着こなしを作り上げることも可能だ。カラーパレットは、マスキュリンで力強いもの。ブラックやチャコール、グレー、ミリタリーオリーブなどが含まれている。
High-end American retailers, led by Neiman Marcus, have already embraced Daniel Won’s collection. For 2016, the brand is focusing on sales to key European and Far East cities. Long-term, the goal is to expand the brand into a full lifestyle label including accessories, shoes, bags and most importantly a complete women’s collection. 
ダニエル・ウォンのコレクションのストックリストには既に、ニーマン・マーカスをはじめとするアメリカのハイエンドのリテーラーが名を連ねている。これから2016年に向けて、ヨーロッパや東欧の主要都市でのセールスに焦点を当てて行く計画だ。長期的な目標としては、アクセサリーや靴、バッグ、さらにはウィメンズコレクションも含む、フルスケールのライフスタイルブランドへと成長させたいと考えている。
www.danielwoncollection.com

See more from Daniel Won at WeAr Select London
www.danielwoncollection.com
WeAr Select Londonで、ダニエル・ウォンの作品をチェックしてください。
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