ОТ РЕДАКТОРА 

Дорогой Читатель,

Этот выпуск по-настоящему особенный. Мы доносим до вас важные тренды, опережая сезон, иллюстрируем замечательные магазины, чтобы вдохновить вашу креативность в обновлении и улучшении ваших, и мы также включили обширный специальный обзор по обуви. Но не это делает этот выпуск особенным, так как мы заботимся о предоставлении вышеперечисленного уже более десятилетия. Этот выпуск особенный, потому что мы гордимся быть медиа партнером WeAr Select London, нового и революционного B2B трейд-шоу моды и обуви, которое пройдет 9-10 января в легендарном помещении Лондона Old Billingsgate (www.wearselectlondon.com). 

Миссия выставки - по-новому навести мосты между брендами и ритейлерами. Мы настоятельно советуем тщательно отобранным нами брендам выставить не более 35 основных изделий в формате открытого стенда, чтобы позволить байерам получить краткое представление об их ДНК. Таким образом, байеры  смогут наконец открыть для себя новые и интересные бренды со всего мира, избегая затрудений поиска среди множества брендов, показывающих сотни изделий, на больших площадках.

В то время как цель большинства организаторов выставок это продать как можно больше выставочного помещения и максимизировать прибыль, наше стремление это стать полезным для отрасли с помощью инновационного подхода  WeAr Select с нравящимся нам слоганом ‘less is more’. Поэтому в этом выпуске вы найдете информацию и первые мнения об этом уникальном событии. Конечно, другие выставки, среди которых Pitti Uomo, Premium, Tranoi или Coterie, являются обязательными для посещения для каждого профессионала, и мы очень советуем вам не пропустить их. Мы по-настоящему предвкушаем увидеть, что будет на них представлено и какие новинки привнесет сезон.   

Одна вещь остается вне сомнений: несмотря на многочисленные жалобы от операторов отрасли, что времена все труднее из-за брендов подобных Zara, есть множество примеров высокоприбыльных брендов и ритейлеров в каждой стране. Все кроется в видении: подлинная креативность, уникальный продукт, любовь к деталям и к моде в общем, а также коммуникация этих ценностей клиентам.  В этом выпуске мы попытались перенести эти ценности на глобальный уровень как для ритейлеров, так и для брендов. 

Мода никогда не исчезнет, и люди всегда будут пытаться самовыразиться и будут рады потратить на это деньги. Сегодня, возможности не локальны, а глобальны. Наша отрасль замечательна и имеет огромные возможности для смелых, решительных и трудящихся индивидуумов, но не для ведомых и непрофессиональных людей.

Сообщите нам о вашем видении и удачной концепции и мы будем рады поделиться ей с нашей семьей – вами, дорогие читатели.

Желаем приятного чтения и счастливого и успешного нового года.

Искренне ваш,
Klaus Vogel
Издатель и редактор 
