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SHAMIN VOGEL, ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР WEAR SELECT
 
ПЕРЕД ПРЕМЬЕРОЙ WEAR SELECT В ЛОНДОНЕ ИСПОЛНИТЕЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР ШОУ ПОСВЯТИЛА О ТОМ, ЧТО МОЖНО БУДЕТ ОЖИДАТЬ ОТ ЭТОГО СОБЫТИЯ.
 
Каким образом родилась идея о создании WeAr Select?
WeAr Select был создан с тем, чтобы революционизировать построение отношений между брендами и байерами. У многих байеров просто нет возможности проработать тысячи брендов, презентующих сотни изделий в преимущественно национально направленных шоу. WeAr Select отбирает допустимое количество интересных брендов, настаивая на презентации не более 35 изделий. Таким образом, байеры могут быстро схватить суть или ДНК бренда и легко найти то, что они ищут. Более того, чтобы иметь успех, каждый бренд должен охватить байеров со всего мира. WeAr Select оказывает брендам помощь, будучи мероприятием, где люди могут пощупать изделия и где, благодаря сотрудничеству с WeAr Global Magazine, шоу также представлено в цифровом и печатном виде для релевантных ритейлеров, на глобальном уровне.  
 
Почему вы выбрали Лондон?
Лондон один из самых международных городов Европы и в нем сконцентрирована креативность. Он легко доступен для европейских и международных посетителей благодаря отличной транспортной инфраструктуре. 
 
Есть ли на рынке место для еще одного трейд-шоу?
Есть не только место, но и настоящая необходимость в новой и абсолютно инновационной концепции на глобальном уровне – WeAr Select.
 
Как отреагировали операторы отрасли?
Мы находимся в благоприятной ситуации, так как на нашей стороне много дальновидных людей, которые также видят необходимость в создании новых направлений для инновации индустрии моды.  
 
WeAr Select проводится довольно рано, особенно для женской одежды. Были ли у вас какие-либо сомнения об изменении традиционной временной шкалы моды?
Для байеров жизненно необходимо быть рано проинформированными о том, что происходит на рынке. WeAr Select вращается вокруг брендов, скорее демонстрирующих их ДНК, чем конкретную коллекцию. Байер является профессионалом моды и поэтому он может понять суть бренда и определить, интересен ли для него/нее этот бренд, в независимости от самой последней коллекции. 
 
За десятилетие вашего опыта в WeAr Magazine, вы увидели некоторые весомые изменения в отрасли. Позитивные ли у вас ощущения о следующем десятилетии? 
Вне сомнений. Для смелых людей с видением всегда есть возможности, особенно сейчас. 
 
Удивило ли вас что-либо в этом процессе?
Мы удивлены, что многие бренды пытаются решить проблемы, не делая ничего. Я четко вижу разницу между профессионально мыслящими предпринимателями и любителями, которым будет тяжело в будущем.  
 
Наконец, можете ли вы что-то посоветовать для шоу байерам? 
[bookmark: _GoBack]Прежде всего: получите удовольствие от мероприятия и от Лондона! Далее, каждый выбранный бренд имеет свою релевантность. Так как мы просим бренды выставить напоказ только ключевые изделия, мой совет – посвятите то время, которое необходимо для более детального рассмотрения каждого бренда, оно стоит того. Во время трейд-шоу также пройдет London Collection Men. Ваш билет на WeAr Select также позволит вам посетить в качестве байера их шоу-рум – взгляните на него, пока вы в Лондоне.
