ТРЕНД 

ЧТО ПРЕДВИДЯТ БАЙЕРЫ В ОСЕННЕ-ЗИМНЕМ СЕЗОНЕ 2016

WEAR ПРОВЕЛ ИНТЕРВЬЮ С МЕЖДУНАРОДНЫМИ БАЙЕРАМИ В СФЕРЕ МОДЫ И ОБУВИ О ПРЕДСТОЯЩЕМ СЕЗОНЕ. ДВА КЛЮЧЕВЫХ ВОПРОСА ЭТО: 1. ЧТО ВЫ ИЩЕТЕ В БЛИЖАЙШИХ ТРЕЙД-ШОУ И ДИЗАЙНЕРСКИХ ПОКАЗАХ? 2. КАКИМ БУДЕТ СЛЕДУЮЩИЙ БОЛЬШОЙ ТРЕНД 2016?

QING GU И EVA LEE, ВЛАДЕЛЬЦЫ WOLEE STYLE, ШАНХАЙ, КИТАЙ 
В качестве нового большого тренда осень-зима 2016 мы предвидим меха в ярких цветах. Как всегда, мы ищем дизайнеров, создающих силуэты полные страсти, цвета и уникальных подходов. В последние несколько лет мы заметили, что наши клиенты сильно поменялись, они больше не смотрят только на логотипы. Вместо этого, они больше присматриваются к самому дизайну и хотят выглядеть по-другому по сравнению с другими людьми.   

EIJI HATANAKA, ДИРЕКТОР ICON В ТОКИО, ЯПОНИЯ
Уникальность и разнообразие - вот чего я ищу на трейд-шоу и подиумных показах. Находясь в поиске как бизнес сегмента, который может быть принят рынком, так и видения, которое освещает коллекцию, мы также ищем потенциал, который может разнообразным образом пройти превращение с сильным фокусом. Мы ожидаем, что уличный кутюр станет следующим большим трендом. В одежде, отличной от массовой, есть эксклюзивная ценность. Это стиль Vetements и Martine Rose, который претендует на индивидуальность и выражает динамичную реальность. Мы верим, что наши клиенты различают это и ищут одежду, которая может быть создана только конкретным брендом. Поэтому, мы покупаем изделия, независимые от трендов, но отражающие уникальный характер, который может быть развит в будущем.  

ROBERTA VALENTINI, ВЛАДЕЛЕЦ PENELOPE, БРЕШИЯ, ИТАЛИЯ 
Я ищу восходящих дизайнеров с новыми предложениями. Просто большого тренда не будет, будут различные возможности. Более сильная и растущая связь между миром онлайн и офлайн является особым трендом в ритейле, который я заметила в последнем сезоне. 

DERYANE TADD, ВЛАДЕЛЕЦ DRESSING ROOM, СЭЙНТ АЛБАНС, АНГЛИЯ
Трейд-шоу и подиумные показы это там, где я замечаю тренды и вдохновляюсь  как байер для предстоящего сезона. Я всегда посещаю  трейд-шоу с открытым умом, поэтому я ищу бренды, которые действительно выделяются как идеальные для моей клиентской базы и одновременно предлагают что-то новое и свежее. Клиенты готовы тратить больше на отдельные изделия; они ищут люксовые изделия, которые заставляют их прекрасно себя почувствовать. Вязаный кашемир был замечателен в этом сезоне (осень/зима 2015), так же как и верхняя одежда, в особенности куртки парка.  

ANDOR VAN DEN BOOM, ВЛАДЕЛЕЦ  МАГАЗИНА PREMIUM SUPPLY, НЕЙМЕГЕН, НИДЕРЛАНДЫ
В этом сезоне я буду искать образы, вдохновленные спортивной винтажной одеждой в сочетании с техническими материалами, хорошим качеством и уникальной личностью. Теннисная и спортивная винтажная одежда станут следующим большим трендом. В этом предыдущем сезоне клиенты проявили интерес к возрождению 1980-х и 1990-х в сегменте кроссовок и одежды.  

ИРИНА ПОНОМАРЕВА, ОСНОВАТЕЛЬ И ВЛАДЕЛЕЦ  PARISIENNE В МОСКВЕ, РОССИЯ
Я ищу марки, которые быстро реагируют на моду и делают вещи из хороших материалов. Название нашего магазина говорит само за себя. Мы первыми предлагаем модные тенденции и опережаем желания наших покупателей. По-моему в следующем сезоне окончательно укрепится тренд "Гардероб подруги Mick Jagger». 

AARON DELGUZZO, ВЛАДЕЛЕЦ LIKELIHOOD, СИЭТТЛ, США.
Мы будем искать инновацию в тканях и цветовую эволюцию брендов. Мы рады тому, как ткани становятся более функциональными, например их отображаемость. Мы считаем, что приглушенные тона или оттенки кожи поверх цветовой гаммы кожи продолжатся.  Это построено на успехе Raf Simons для кроссовок песочного цвета Adidas и коллекции Yeezy 1. Я думаю, что следующим большим трендом станет возвращение к мужественности. Мы видели множество нейтральных по сексу линий, и это привело к переобозначению мужественности, отдалившейся от бравадо и ограничений в правилах одежды. Однако, я думаю, что более традиционные мужественные цвета, силуэты и стили вернутся дополненные концептуальной и смелой по дизайну графикой, мощными черными и белыми. 

PETRA FISCHER, УПРАВЛЯЮЩИЙ ДИРЕКТОР FISCHER FASHION HOUSE IВ, КОНСТАНЦ И ЗИНГЕН, ГЕРМАНИЯ
Наш фокус лежит на индивидуальном подчеркивании личности, и, помимо международных трендов дизайнерских и базовых коллекций, мы стремимся найти то, что наши клиенты действительно хотят. Это возможно только путем сохранения тесной связи с нашими клиентами. Тенденция к индивидуализму и то, как индивидуум преподносит свою личность, все больше становится релевантным. Клиенты хотят что-то особенное. Некоторые черты могут быть подчеркнуты благодаря использованию премиум аксессуаров. Непринужденные женщины покупают продукцию высшего качества и смешивают спортивные черты с женственной классикой, чтобы создать городской образ.

TAISUKE SAWAMURA, ДИРЕКТОР WARE-MO-KOU, ТОКИО, ЯПОНИЯ
Материалы станут очень важным фактором, когда мы говорим о том, чтобы мы будем искать в ближайших трейд-шоу и дизайнерских показах. Мы сконцентрированы на идеях, например как применить материал. То, что мы ожидаем в качестве большого тренда, это античность и винтаж. По моему мнению, индивидуальность магазина станет важным фактором для будущего рынка, и магазины будут все больше вынуждены предлагать уникальность и оригинальный стиль, который нигде больше не найти.

GIORGIO DANTONE, ВЛАДЕЛЕЦ  DAAD DANTONE, МИЛАН, ИТАЛИЯ
Как всегда, наши клиенты стремятся к нашим новинкам и нашей формуле понимания современных мужчин и женщин. Формы, объемы и ткани восходящих китайских дизайнеров несомненно пользовались наибольшим спросом , и мы посвятили им большое пространство в нашем магазине. На следующем подиумном показе мы точно будем искать новые предложения, чтобы удивить наших клиентов, как мы это делаем в каждом сезоне. Возврат романцитизма ранних 90-х станет новым большим трендом. 

ANNETTE BENDLER-WIEDENHÖFER, ВЛАДЕЛЕЦ BENDLER SHOWROOM, ЭРФУРТ, ГЕРМАНИЯ
[bookmark: _GoBack]Основные элементы, которые я ищу, это высококачественные материалы, которые чрезвычайно удобны для носки, и дизайны с идеально сделанным кроем.  Мы перестали охотиться за большими трендами уже несколько сезонов назад. Сегодняшние тренды всегда будут устаревшими к завтрашнему дню, или они будут скопированы тысячу раз снова и снова. Сегодня, под трендам часто ошибочно подразумевается массовое направление или единообразие. Однако, в предыдущем сезоне клиенты явно хотели длинные вязаные кардиганы и изделия с деталями из бахромы. 

ЕЛЕНА ХИЛЬКОВА, УПРАВЛЯЮЩИЙ ДИРЕКТОР И СОУЧРЕДИТЕЛЬ ATELIER 1, КИЕВ 
Для меня есть две большие разницы: искать что-то на показах или на выставках. Новые и новейшие - я хочу увидеть первый показ первой коллекции; мне нравится  находить дизайнера в самом начале его творчества и следить за ним. Как уже признанный крупный бренд продолжает двигаться вперед и изменяет продукт? Я думаю, что разделение между самой "спокойной" одеждой (Celine) и очень "шумной" одеждой (Moschino) будет актуален еще в течение нескольких сезонов. Вы выбрать одно или другое, но также и объединить все вместе, что делает этот тренд сильной коммерческой идеей. Кроме этого клиенты смешивают винтажные и раритетные предметы гардероба с современной модой. Я с нетерпением жду новые имена в Lanvin, Balenciaga, Dior - тех, кто будет показывать свои первые коллекции в 2016! 


