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WEAR HABLA CON CEOS Y DISEÑADORES PIONEROS EN MODA INTERNACIONAL PARA DESCUBRIR TODO LO QUE SE NECESITA SABER SOBRE TENDENCIAS Y ESTILOS PARA LA PRÓXIMA TEMPORADA DE COMPRAS.

¿CUÁL ES TU TENDENCIA GLOBAL PARA O/I 2016?
Vintage es una tendencia clave de acuerdo con la mayoría de las marcas, particularmente para denim, lo que lo relaciona también con el tema Militar de esta temporada. Además, será también importante el confort y diseños suaves al tacto.

SIWY: “Veremos confort, tacto y experiencia visceral. El denim está recordando a las nuevas generaciones, lo que habitualmente se expresa tan solo a través de imágenes, que la emoción no es sólo visual”.
 
LA MARTINA: “Para nosotros, es un aire vintage de los 70”.
 
EARNEST SEWN: “La combinación del estilo parisino y de neoyorquino. Mezclando un suéter marinero con un denim vintage negro desteñido y una chaqueta vintage de inspiración militar”.

VICTORINOX: “Veremos workwear modernizado, con un giro”. 

JUVIA: “La tendencia desenfadada continúa siendo la mayor tendencia de la temporada. Estilos de estar por casa obtienen un carácter cool para llevarlas por la calle”.

HUDSON: “Nuestra tendencia más excitante es nuestro enfoque militar y grunge. Esta estética trasciende a través de toda la temporada”. 

ROBIN’S JEAN: “Tratamientos de aspecto usado para el denim serán importantes. Estamos creando algunos lavados vintage impresionantes, muy auténticos y cool. Para mujer, tenemos estilos boot-cut, mientras que, para hombre, los estilos Slim biker continúan teniendo gran presencia en la estética de la marca”. 

¿CUÁLES SON LOS COLORES CLAVE EN TU COLECCIÓN 0/I 2016?
Reflejando la tendencia Militar, caqui oscuro y verde botella son los colores predominantes para la temporada, mientras que tonos cálidos también serán clave, incluyendo el burdeos y el rojo mora, o bien sombras anaranjadas de terracota y óxido.

EARNEST SEWN: “Nuestra selección de colores refleja nuestros valores del diseño; para crear prendas atemporales, prendas básicas. En los colores de tendencia se incluyen gris oscuro, marrón grisáceo, un verde militar inspirado en nuestras prendas militares originales de mi colección personal y beige Safari”.

VICTORINOX: “En nuestra primera entrega se podrá ver Deep Lake y Khaki combinado con Brick y Blaze”.

LIEBLINGSSTÜCK: “Para O/I 2016 creemos que el color es la clave. Colores llamativos como el naranja-rojo expresivo y azul eléctrico inician la nueva temporada. Tonos de mora y rosa ahumado combinado con variaciones de azul claro hasta petróleo son perfectos para cualidades peludas con fibras de angora y por supuesto oliva, camel y marrón combinados con colores neutrales dominarán nuestra colección”.

HUDSON: “O/I 2016 cuenta con una fuerte presencia con una paleta de color militar durante las dos primeras entregas; verde militar y caqui. A medida que entremos en nuestra entrega de septiembre se verán toques de dorado, plateado y carmesí”. 

CROCKER: “Nuestra propuesta de color de temporada es verde musgo y dos tonos de naranja, el primero “tierra quemada” y el segundo “óxido””.

STRÖM: “Veremos negros, grises, marrones y burdeos.” 

¿QUÉ MATERIAL, TRATAMIENTO, LAVADO Y/O ACABADO SERÁ VUESTRA ELECCIÓN?
Lavados y acabados vintage completan las siluetas vintage para O/I 2016, mientras que efectos en texturas y superficies añaden una nueva dimensión a los materiales, además de efectos cepillados, también son populares.

HANDSTICH: “Encontraremos efectos dimensionales sobre superficies en nylon, como material micro Ripstop además de nylon acolchado y rellenos de plumón. Jersey de lana y shearling en merino español también están presentes”. 

ROBERT GRAHAM: “La colección se viste elegante, con inspiraciones tomadas de elementos clásicos del barroco italiano como terciopelo, flor de lis, encaje vintage y seda jacquard”.

EARNEST SEWN: “Los lavados para esta temporada son lavados vintage gastados. También contamos con un estilo patchwork interesante, cortando diferentes partes de los jeans con diferentes sombras de lavados. Todo esto para un estilo más vintage”.

HEINZ BAUER MANUFAKT: “Nos decidimos por un lavado limpio, elegante y masculino. Para acabados de doble cara nos decidimos por uno vintage sedoso”.

JACOB COHËN: “Podría haber más de una elección. La filosofía de la marca se funda en los conceptos de calidad y exclusividad; las fortalezas de toda la colección incluyen una perfecta portabilidad y materiales de calidad, como el denim original Kurabo japonés, el uso exclusivo de materiales italianos y el uso de accesorios superiores como hilos especiales y marcas especiales de piel de pony”
 
LIEBLINGSSTÜCK: “Para knitwear nos centramos en fibras naturales. Nos encanta jugar con hilos sofisticados en nuestra colección. Ponemos especial atención en cualidades lanosas con alpaca o fibras de angora, chenilla e hilos bouclé con efectos afelpados. Materiales en jersey sin tejer son también un tema importante en nuestra colección y fieltros o cepillados para una superficie suave es nuestra elección para acabados”. 

SIWY: “La novedad para esta temporada será sobretodo en el uso de materiales. Materiales basados en confort, stretch y un tacto suave, donde puedo observar mi obsesión por lavados vintage, o efectos de piel y ante superpuestos sobre denim. Efectos de cepillado son usados para el envejecimiento del denim y obtener un tacto increíblemente suave”.

HUDSON: “Nuestros pigmentos y técnicas de lavado de inspiración vintage son visibles durante toda la temporada y lo que mejor representa la estética de la colección”. 

ROBIN’S JEAN: “Para hombre, el nuevo lavado de denim “Secret Code” es muy especial. Es azul gastado y parece teñido a la cuerda con rotos. Es una aproximación moderna al estilo vintage. Para mujer, es el denim cargo. Siempre hemos ofrecido un pantalón cargo para mujer, pero en corte skinny. Este cargo actualizado es más relajado, estilo boyfriend, en un tratamiento único que ofrece la ilusión de un material teñido a la cuerda”.

STRÖM: “Veremos denim sin tratar, tejidos de punto con textura, lanas y cachemires”. 

J BRAND: “Estamos introduciendo “Beyond Stretch” – un denim stretch para pre-O/I 2016. Todos nos hemos acostumbrados a la comodidad del denim stretch, pero esta calidad lo lleva a otro nivel de confort. Se estira tanto vertical como horizontalmente. Literalmente se funde en tus rodillas o caderas cuando te agachas y ofrece una completa sensación de libertad”.

[bookmark: _GoBack]NOBIS: “Veremos la introducción de nuestra colección de jersey, una nueva innovación técnica. Este casual sport se fundido con la colección street luxe adquiere muchas de las características técnicas de Nobis. Resistente al viento, impermeable y transpirable, esta colección de plumón100% de pato blanco canadiense es una gran incorporación a la línea”.

¿CUÁLES SON LOS CORTES Y ESTILOS CLAVE PARA O/I 2016?
Las siluetas de inspiración deportiva son un tema fuerte. Las marcas también están jugando con proporciones, combinando cortes slim con estilos más holgados y knitwear es una característica clave. 

SIWY: Siluetas skinny sin costuras laterales continuarán siendo un estilo clave para OI 2016, pero también una gama de nuevos cuerpos slim tendrán un papel importante en la próxima temporada con un foco central en confort y funcionalidad.

LA MARTINA: “La colección para hombre va directamente hacia un sportswear básico, mientras que la colección para mujer revoluciona el código de vestimenta para asistir a partidos de polo”. 

EARNEST SEWN: “Nuestros nuevos cortes de denim para esta temporada se caracterizan por una pierna más relajada con una cintura alta ajustada. Es favorecedor sin esfuerzo. También vamos a reintroducir un estilo icónico y original de denim de cinco bolsillos desde el inicio de Earnest Sewn”.

JACOB COHËN: “Con la colección O/I 2016, Jacob Cohën propondrá una gran gama de cortes y estilos, desde cinco bolsillos hasta chinos, y desde skinny hasta boyfriend para mujer. Todo ello enriquecido con detalles precioso como novedosos botones, forros y etiquetas”.

HEINZ BAUER MANUFAKT: “Nuestra nueva colección será una combinación entre cortes holgados, por ejemplo, parcas, y cortes estrechos, por ejemplo, estilos ciclistas”. 

VICTORINOX: “Contamos con nuestra edición limitada del grupo, inspirada por workwear tradicional, aunque modernizado – especialmente el Masonry Coat y Caftsman Sweater. Una fuerte historia de suéteres subraya la calidad y artesanía por las que Victorinox es conocido”.

JUVIA: “La próxima temporada añadiremos a nuestros estilos y cortes básicos con estilos más modernos, como faldas largas, suéteres, vestidos y varias prendas de puntos. También hemos añadido una colección básica a nuestros T-shirts, ofreciendo por supuesto colores acordes con la colección”.

LIEBLINGSSTÜCK: “Para la próxima temporada aparecerán muchos estilos nuevos, especialmente para knitwear. Jugamos con proporciones y diferentes longitudes”.

CROCKER: “Existe un gran movimiento alrededor de las formas que proceden de movimientos cercanos al fitness y al ocio”.
 
BLAUER: “Generalmente las formas son más suaves y el estilo es más claro y esencial”.

PARAJUMPERS: “La colaboración de Parajumpers con el diseñador Yoshinori Ono ha demostrado ser la unión perfecta entre la construcción de alta tecnología y un diseño urbano y contemporáneo. Desde la perfecta protección de los días lluviosos en la ciudad al plumón mejorado para mantener el calor incluso en los destinos más fríos de tus vacaciones de invierno, hasta la innovadora tecnología de sellado de costuras y ribetes”. 

J BRAND: “Nuestro jean cortado para llevar botas es cada vez un corte más importante para nosotros. Es una gran prenda de transición para otoño. Es moderno y chic y puede llevarse con cualquier zapato”.

NOBIS: “The Bennett, un nuevo blazer con plumón destaca como uno de los nuevos estilos principales de la colección O/I 2016. Más allá de su corte de sastrería, este estilo de inspiración vintage incluye una construcción de costuras selladas y un plumón 100% de pato blanco de origen canadiense para una calidez máxima”.

(DO NOT TRANSLATE)

André Berger, CEO of Handstich
Enrico Roselli, CEO of La Martina Europe
Clement Taverniti, Creative Director of Earnest Sewn
Marco Tiburzi, Sales and Marketing Director of Jacob Cohën
Massimo Rossetti, Creative Director of Parajumpers
Jochen Bauer, Owner of Heinz Bauer Manufakt
Robert Stock, Founder of Robert Graham
Erika Strömqvist, Founder & Creative Director of STRÖM
Jason Gallen, Global President of Victorinox Apparel
Enzo Fusco, president of FGF Industry, owners of Blauer
Judith Dommermuth, Founder of Juvia
Christiane Mayr, Head of Design at Lieblingsstück
Robin Chretien, Founder and Designer of Robin’s Jean
Ben Taverniti, Creative Director of Hudson
Luca Berti, Designer at Crocker
Mary Bruno, Head of Design at J Brand
Robin Yates, Vice President of Nobis
