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TRADE SHOWS INTERNACIONALES 2016: QUÉ ESPERAR

AL ENTRAR EN UNA NUEVA TEMPORADA, WEAR PREGUNTA A TRADE SHOWS LÍDERES SOBRE QUÉ PODEMOS ESPERAR PARA OTOÑO/INVIERNO 2016/17


WEAR SELECT 
LONDRES
"Estamos muy emocionados por el lanzamiento de WeAr Select. Vamos a intentar revolucionar los trade shows de moda combinado el formato físico con una nueva plataforma digital innovadora realizada por el equipo editorial de confianza de WeAr Global Magazine” Shamin Vogel, CEO, WeAr Select.

La tan esperada primera edición de WeAr Select tendrá lugar en el emblemático Old Billingsgate de Londres.  El nuevo evento presentará no sólo marcas, sino además tendencias, arte y todo lo que un concept store necesita, incluyendo moda para hombre, moda para mujer, accesorios y calzado. Las colecciones presentadas serán editadas por las marcas y mostrarán tan solo 35 piezas clave para una concisa visión de la próxima temporada - lo que facilitará a los compradores encontrar nuevos socios. Como primer evento de la temporada, proporcionará información sobre tendencias a compradores por WeAr en asociación con WGSN. Una cooperación con London Collections Men también facilita la vida a los compradores, permitiendo el acceso a ambos eventos. Además, por primera vez, un evento físico se verá acompañado por una plataforma digital innovadora. Esto significa que los compradores también podrán seguir el show desde la comodidad de sus escritorios con la ayuda de una nueva plataforma digital y también con la ayuda de la especial edición impresa de WeAr. 

9 – 10 enero 2016.
www.wearselectlondon.com 


CPM 
MOSCÚ
"Visitamos a los minoristas, hacemos store checks, damos información acerca de CPM y ganamos nuevos visitantes y expositores para ampliar el portafolio de CPM cada temporada”.
Christian Kasch, Director de Proyectos, CPM.

La 26ª edición de CPM presentará mundos temáticos profesionalmente competentes y compactos sobre Womenswear, Menswear, Kidswear, Designers’ Fashion, Accessories y Shoes, y también Lingerie y Beachwear. 1.000 marcas de 27 países esperan más de 17.200 visitantes profesionales.

23 – 26 febrero 2016.
www.cpm-moscow.com 

GDS
DUSSELDORF
"Para el próximo GDS en febrero de 2016 me gustaría ver a más visitantes utilizando nuestro programa de apoyo, para hacer más emocionante el negocio minorista de calzado".
Deutelmoser, Director GDS.

GDS ofrece tres mundos de calzado: ‘High Street – The Modern Pulse’, desde moderno y deportivo hasta tradicional y centrado en bienestar. ‘Pop Up - The Urban Groove’ un mercado animado para streetwear y ‘The Premium Note’, 
que presenta moda sofisticada desde minimalista hasta glamurosa.

10 – 12 febrero 2016.
www.gds-online.com 


LIBERTY
LAS VEGAS/NEW YORK
"Liberty Fairs seguirá siendo una plataforma para conectar a las personas en el mundo de la moda y crear el mejor panorama de la industria para inspirarse." – Sam Ben-Avraham, Fundador, Liberty.

Como de costumbre, Liberty tendrá un nuevo look de temporada y un nuevo tema. Liberty y Capsule colaboran juntos para O/I 2016 para facilitar los viajes a los compradores, con Capsule trasladándose a Pier 92, al lado de Liberty Fairs en Pier 94. Ambos eventos han cambiado también sus fechas para acomodar la New York Fashion Week: Men´s y los calendarios de compras en Europa. 

NYC: 26 – 28 enero 2016; Las Vegas: 15 – 17 febrero 2016.
www.libertyfairs.com 


TRANOÏ HOMME Y PREVIEW
PARÍS
“Como emblema del diseño contemporáneo, estamos ansiosos de mostrar lo mejor de las colecciones de moda vanguardista y progresivas.”
Hadida, CEO, Tranoï.

Tranoï Homme y Preview introducirán un nuevo espacio en enero – Cité de la Mode et du Design. El evento también será la sede de una nueva feria de perfume, Tranoï Parfums, que tiene como objetivo crear un partido entre leales compradores cualitativos y una selección de marcas de perfumes creativas y contemporáneas.

23 enero – 25 enero 2016. 
www.tranoi.com 


MUNICH FABRIC START
MÚNICH
“La 40ª Munich Fabric Start servirá de nuevo todos los segmentos importantes con una amplia gama de productos y servicios para la industria textil, lo que nos enorgullece particularmente en el año de nuestro 20º aniversario”.
Wolfgang Klinder, CEO, Munich Fabric Start.

Para Munich Fabric Start se ampliará el programa Trend Seminars y un re- lanzamiento de Design Studios. Las obras están actualmente en curso para desarrollar un nuevo espacio creativo de 2.500 m2 situado entre el MOC y el centro de exposiciones Zenith Halle. 

2 – 4 febrero 2016.
www.munichfabricstart.com 




PITTI UOMO 
FLORENCIA
“Buscando jóvenes diseñadores y una apertura hacia el resto del mundo son dos de los temas principales para el próximo Pitti Uomo - con una expansión de la sección MAKE”. Raffaello Napoleone, CEO, Pitti Uomo.

Pitti está ampliando el alcance de MAKE, la sección que surge de la confrontación entre la artesanía y los materiales más diversos. Pitti Generation(s) es el título del tema para enero, dedicándose a la “coexistencia” de diferentes generaciones en la manera de vestir actual. 

12 – 15 enero 2016.
www.pittimmagine.com 


WHO’S NEXT
PARÍS
“La diversión y el ambiente festivo del trade show es muy importante. Fomentamos reuniones individuales y por lo tanto altamente beneficiosas, todo mientras que el visitante se sumerge en una visión 360º del evento” - Xavier Clergerie, Co-fundador y director general, Who’s Next & Premiere Classe.

Más de 1.700 marcas de moda para mujer y accesorios estarán presentes en Who’s Next 2016, que cuenta con el tema ‘Mythology’. Por tercera vez, varias marcas han sido seleccionadas para desarrollar un artículo en edición limitada inspirada en las tendencias/tecnologías actuales, esta temporada es crochet. Otros puntos destacados incluyen The Future of Fashion Program.

22 – 25 enero 2016.
www.whosnext-tradeshow.com 


PROJECT
LAS VEGAS/NEW YORK
“Nuestro objetivo es que el producto de Project sea realmente coherente, creando destinos donde converja la innovación, el comercio y el servicio”.
Tommy Fazio, Presidente de Retail Fashion, UBM Fashion Group.

Project está expandiendo ‘The Tents’ en Nueva York, colaborando con WGSN para comunicar sus tendencias con visión de futuro y dar a conocer diseñadores como PVH Insignia, Bugatchi, Flynt y Stonerose en un área dentro de Project llamada Designer Collective.

NYC; 24 – 26 enero 2016, Las Vegas; 16 – 18 febrero 2016.
www.magiconline.com 


PREMIUM
BERLÍN
“En Premium, aceptamos los cambios como una oportunidad de desarrollo. Con la innovación llega un gran potencial, que debe ser reconocido rápidamente. Como espacio de negocios, estamos alineados para satisfacer las exigencias del mercado”. Anita Tillmann, Fundadora y Managing Partner, Premium Group.

Hall 8 en Premium está dedicado actualmente a las marcas minoristas potentes., incluyendo Drykorn, Filippa K y J Lindeberg. Marcas de activewear, libros, comida y productos de lifestyle, se exhibirán en una exposición en el pabellón 2, mientras que la conferencia de nuevo diseño #FASHIONTECH tendrá lugar de nuevo con eventos gratuitos.

19 – 21 enero 2016.
www.premiumexhibitions.com 


PREMIÈRE VISION
PARÍS
“Estamos esperando compañías todavía más cualitativas y representativas. Nuestro objetivo es continuar nuestro trabajo en un evento más eficiente, además de proporcionar inspiración a través de nuestras zonas de moda para las colecciones P/V 2017.” - Gilles Lasbordes, Director General de Première Vision

Seis áreas - Hilados, Tejidos, Piel, Diseños, Accesorios y Manufactura – integran Première Vision. Nuevas iniciativas a partir de septiembre de 2015 se reforzarán para 2016, incluyendo Shoe Focus, que muestra componentes técnicos para el calzado y Upper Jeanswear, que combina los tejedoras de denim, lavadores y fabricantes.

16 – 18 febrero 2016.
www.premierevision.com 

