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WeAr SE PENCHE SUR L’ACCESSOIRE DE RIGUEUR CETTE SAISON : LE CHAPEAU

Pour la saison à venir, les chapeaux seront un élément divertissant de votre garde-robe. Mis à l’honneur aussi bien par les plus grandes marques que les créateurs émergeants, le potentiel expressif du chapeau est passé à la loupe dans les défilés et salons de l’A/H 2016.  

[bookmark: _GoBack]La jeune marque Super Duper propose une réflexion sur la religion et la foi. "Paradis et enfer, béatitude et damnation – ces dichotomies deviennent des choix de couleurs stratégiques : l’anthracite et le noir contrastent avec des teintes naturelles et perlées", décrit l’équipe créative. La pièce-clé de la collection est un chapeau en feutre recouvert de plastique fondu, imitant une substance sombre et dégoulinante s’apprêtant à recouvrir tout ce qu’elle touche. Une autre marque prometteuse, IURI, explore aussi les contrastes, utilisant des dégradés de couleurs primaires inspirés des œuvres de Dean Fleming et Esther Stewart. Et puis, le chapelier basé à Londres Mich Dulce, dont les créations garnissent à merveille actuellement les vitrines de Selfridges, jongle entre les différentes formes de chapeaux de diverses périodes du 20ème siècle, utilisant des matériaux écologiques et englobant différentes communautés de ses Philippines natales, avec une production complexe et exclusivement manuelle. 

Les chapeliers traditionnels s'engagent dans l’innovation également. La marque italienne Doria 1905 propose un chapeau imperméable : appliqué sur le feutre, un traitement naturel et non-toxique crée un effet "cuir", augmentant la résistance aux éléments. Barbisio, fabricant de feutres implanté sur le marché depuis 1862, mélange le neuf et l’ancien dans sa collection “Cervo” : des sprays spéciaux, des teintures, des rubans et l’usure rappellent les vacances en montagne du 19ème siècle. Une autre marque historique, Borsalino, s’est associée avec la plateforme ultra-cool de Street Fashion Slam Jam pour réinterpréter ses classiques dans des coloris et matières résolument modernes. En revanche, l’autre nouveau projet de Borsalino “Progetto Replica”, se tourne vers le passé pour y puiser l’inspiration et faire revivre des modèles cultes des années 1800. De la même manière, Grevi, fondée en 1875, respecte les traditions plus que tout. Leurs collections, toujours produites avec des méthodes et des matières traditionnelles, sont très prisées des célébrités pour leur touche "Ancien Monde". 
