CÔTÉ BUSINESS 

LA MARTINA X TIMOTHY EVEREST
COOL CLASSIQUE

Le fondateur de La Martina, Lando Simonetti, a décidé de créer une collection tailleur avec un côté British, et s'est associé avec le fameux tailleur Timothy Everest. La collaboration a été lancée au Pitti Uomo en janvier 2016. Timothy, né au Pays de Galles en 1961, a débuté sa carrière de tailleur en assistant Tommy Nutter de Savile Row, qui a éminemment habillé The Beatles et The Rolling Stones, et a fini par créer des costumes pour des films hollywoodiens comme ‘Mission Impossible’, ‘Eyes Wide Shut’ et ‘Mamma Mia’, to pour n'en nommer que quelques-uns.
www.lamartina.com


JASONASHLEY
NŒUDS PAP' POUR JETSETTERS

La marque lifestyle de luxe de Los Angeles JASONASHLEY est inspirée par le monde du voyage et des loisirs. La première collection, présentée au WeAr Select de Londres en janvier, est constituée de nœuds-papillons pour les hommes et les femmes jetsetters. Tous les modèles sont fabriqués par des artisans en Italie et aux USA, dans des tissus durables comme du satin de soie noire. Le designer Jason Ashley travaille dans la mode depuis 1997, dessinant des collections premium pour 7 for All Mankind, Joe’s Jeans et J.Lo. 
www.jason-ashley.com

HERNO X PIERRE-LOUIS MASCIA
CAPSULE COLORéE

Un nouveau projet en co-branding a été lancé par Herno, la marque italienne de sportswear de luxe, avec l'illustrateur de mode et graphiste Pierre-Louis Mascia. La collection capsule A/H 2016 de 15 pièces pour l'homme et 15 pour la femme marie la maestria de Herno dans la création d'outdoor avec l'esthétique visionnaire de Mascia. Des patchworks de motifs antiques tartans, du camouflage et des rayures pyjama, des tapis anciens et des mandalas sont mariés à des matières imperméables pour créer des hauts de forme parfaite, des vestes d'inspiration militaire et des manteaux réversibles.
www.herno.it 


BUTTS AND SHOULDERS
SLOW FASHION

La marque hollandaise Butts and Shoulders, nom tiré des meilleures parties des peaux pour le cuir, a été lancée il y a deux ans et a créé des produits uniques dans du cuir tanné naturellement, comme des sacs de voyage, des tabliers et des étuis pour téléphones. Leurs bottes ‘Butts and Shoulders’ faites à la main avec une méthode de construction durable et classique nommée ‘Goodyear Welted’, sont produites au Portugal sans produits chimiques. Chaque parie est numérotée, la première édition est limitée à 100 paires seulement. 
www.buttsandshoulders.com

MOON BERLIN  
CHALEUR PORTABLE

La marque MOON Berlin a gagné une reconnaissance internationale avec ses vêtements illuminés en 2011. Plus récemment, en janvier dernier, ils ont lancé un nouveau concept : le manteau auto-chauffant. Des tissus en cachemire beaux et doux sont brodés avec des éléments chauffants high-tech développés par la fameuse entreprise d'innovation textile Forster Rohner. Les manteaux sont déclinés dans diverses couleurs vives et des styles classiques.
www.moonberlin.com

SCOTT CAMPBELL X BERLUTI
BOTTES CLASSIQUES TATOUéES

Le fabricant iconique Berluti a uni ses forces avec l'artiste tatoueur Scott Campbell pour une collaboration exclusive lancée durant la Semaine de la Mode homme de l'A/H 2016 à Paris. Les sacs et vestes classiques Berluti sont décorés de tatouages géométriques tribaux de Scott Campbell. Mais la collaboration ne s'arrête pas là : l'artiste a créé un catalogue de tatouages pour les clients de Berluti qui souhaitent une commande spéciale.
www.berluti.com

ORTA X MAVI
LIGNE PLUME
[bookmark: _GoBack]
Le grand fabricant de denim Orta s'est associé avec Mavi, innovateur en design denim, pour lancer une nouvelle addition à la ligne Mavi Gold, ‘Feather’. La collection utilise un tissu exclusif créé par Orta et dévoilant la finition Alchemy qui le rend extrêmement doux, superfin et super-léger, en offrant une grande aisance de mouvement. Directrice générale adjointe Ebru Debbag explique : "le but d'Orta est de répondre au désir culturel de 'légèreté', qui est la nouvelle définition de la 'luxure'. "  
www.ortaanadolu.com 

COACH
JOYEUX 75 ANS !

Le maroquinier américain Coach célèbre cette année ses 75 ans. Fondé en 1941, il est aussitôt reconnu pour ses collections de bagages ainsi que pour ses sacs plébiscités par les plus grandes stars. Aujourd’hui la maison s’est diversifiée avec une large gamme d’accessoires, des collections de prêt-à-porter féminin et masculin et même des montres. Pour fêter l’événement comme il se doit la griffe a présenté chez Colette à Paris deux collections capsules exclusives, une ligne de vêtements aux influences amérindiennes et une gamme de sacs vintage datant des années 1970 à 1990. 
www.coach.com

TSVETNOY STOPS OWN BUY
CHANGEMENT DE STRATéGIE

Tsvetnoy Central Market a ouvert à Moscou en 2010. Etalé sur sept étages, le grand magasin offre plusieurs catégories de produits, depuis les vêtements et le mobilier jusqu'à la gastronomie et les livres. Le 4ème étage, qui accueille des marques comme A.P.C., McQ by Alexander McQueen, Carven, Alexander Wang, Jil Sander Navy et No.21, était une destination pour les shoppers sophistiqués jusqu'à il y a quelque temps. Mais fin 2015, on a demandé à l'équipe d'acheteurs de ne plus commander de marques premium. Rose Group, le développeur et manager de Tsvetnoy, prévoit de louer ce 4ème niveau à un détaillant et cherche un locataire.
www.tsvetnoy.com/en/ 


ROY ROGERS X SCOTT SCHUMAN
VIBE 70s

Scott Schuman, le fameux photographe street style connu sous le nom The Sartorialist, et la marque italienne Roy Roger's se sont associés pour produire ensemble des collections pour l'A/H 2016-17 et P/E 2017. Leur première capsule comprend des jeans à taille haute, des chemises, des pulls rétrécis et de l'outdoor en cachemire et daim. L'esprit des Seventies surgit à travers les cols, les jambes larges et les motifs de couleurs, mais les silhouettes slim restent indéniablement modernes.
www.royrogers.it

Bomärke
TRADITIONS SUéDOISES

Inspiré par les tenues historiques des travailleurs suédois, Mikael Lindqvist a fondé la marque d'imperméables Bomärke fin 2013. Le logo et le nom de la marque font référence à ‘Bomärke’, une 'marque maison' utilisée par les familles d'ouvriers pour marquer leur propriété au Moyen-Age. Aussi durables que des vestes de marins, les vêtements unisexes sont taillés pour l'environnement urbain, fabriqués en Europe et disponibles dans des tailles allant du XXS to XL en cinq couleurs. Déjà un succès en Suède, la marque s'aventure maintenant sur d'autres marchés européens, en particulier l'Allemagne.
www.bomarke.com 

SOORTY
TECHNOLOGIE ZUMBA

Depuis les années 1970, le fabricant de denim Soorty est reconnu pour son authenticité et son innovation combinées à un savoir-faire industriel sans égal. Pour célébrer son 40ème anniversaire, Soorty a développé une nouvelle technologie, Zumba, qui répond aux besoins du consommateur d'un aspect 'seconde peau'. Avec un rétrécissement réduit et une meilleure reprise de forme, le denim bi-stretch Zumba offre un meilleur confort et une silhouette parfaite sans le froissement et l'instabilité – une autre étape dans l'histoire des jeans.
www.soorty.com 


REPLAY
RéPLIQUE SCATTO 1972

En cherchant dans les archives d'un atelier artisanal spécialisé dans les chaussures à crampons, l'équipe de design de Replay a sorti ‘Scatto’, une chaussure de sport faite main datant des années 1970, et a décidé de la réinventer en lui infusant un style mode, tout en préservant sa fonctionnalité. Le résultat donne une chaussure hybride, à la fois avec une allure rétro-sport et une attitude sneaker contemporaine. Développée dans diverses matières, du cuir et daim au lycra et tissus en mélanges, elle a une palette de couleurs allant du pastel au fluo, iridescent et métallique.
www.replayjeans.com  



TOMMY HILFIGER
PAR GIGI HADID

La super mannequin et prescriptrice Gigi Hadid lancera sa première collection capsule – y compris les dessous, chaussures, accessoires et parfums – en collaboration avec Tommy Hilfiger. La ligne célèbrera "le lifestyle iconique de Tommy", car la modèle, qui a été fan de la marque toute sa vie, l'appréhende ainsi. Elle promet de mélanger le hippie chic, streetwear sportif et une esthétique de garçon manqué. Hilfiger parle de Gigi comme “la définition de ‘Tommy Girl’ – sûre d'elle, simple et cool.” La collection sera en magasin mondialement dès l'automne 2016, avec des événements de lancement exclusifs sur les marchés-clés.
www.tommy.com 

ANDRÉ COURRÈGES 
EN MÉMOIRE D’UN IMMENSE TALENT

Le 7 janvier dernier disparaissait le couturier révolutionnaire français André Courrèges, après un long combat contre la maladie de Parkinson. Il avait lancé sa Maison de Couture dès 1961 et était célèbre pour son style futuriste, symbolisé par la collection Space Age en 1964. Avec leurs formes aérodynamiques, l’abondance de couleurs métalliques et de textures nouvelles, ses créations ont radicalement changé le concept de couture, faisant de Courrèges un grand nom de la mode Française. La Maison Courrèges est actuellement dirigée par les directeurs de création Sébastien Meyer et Arnaud Vaillant, dont les collections sont tout aussi immanquables !
www.courreges.com  
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