DOSSIER

PARTENARIATS MARQUES ET STARS : UN CONCEPT ASSURé ?

Shamin Vogel

QUE LES MARQUES SE SERVENT DES STARS POUR ACCROîTRE LEUR CHIFFRE N’EST PAS UNE RéVOLUTION. CET OUTIL MARKETING A PLUS QUE FAIT SES PREUVES ET PREND MêME ENCORE PLUS D’IMPORTANCE à L’éRE DU RéSEAU SOCIAL. MAIS EST-IL JUDICIEUX POUR LES DéTAILLANTS DE VENDRE CES COLLECTIONS DANS CES TEMPS DIFFICILES ? 

La mannequin influente Gigi Hadid travaille actuellement sur une collection capsule pour Tommy Hilfiger, Guess a annoncé une collaboration avec le rappeur A$AP Rocky, et la collection d’Alexa Chung pour M&S sera en boutique en Avril 2016 : les partenariats célébrités-marques se portent bien. 

Evelyn Hammerström de Jades – un magasin célèbre pour ses choix de collections célébrités se vendant si bien – explique : "Nos clients attachent beaucoup d’importance au potentiel mode d’un produit. Si une marque en vogue s’associe avec un nom célèbre, les possibilités de vente sont décuplées."

[bookmark: _GoBack]Jades et Selfridges sont d’accord sur le fait que le succès d’une collaboration entre une marque et une célébrité repose sur son adoption par les réseaux sociaux. Un exemple récent est la collection YEEZY, fruit de la collaboration entre Kanye West et adidas : cette gamme de chaussures accessible s’est écoulée en quelques jours, sitôt qu’elle s’est retrouvée chez Selfridges. Si l’on prend en compte que Mr West totalise plus de 18,6 millions de followers sur Twitter et que sa femme Kim Kardashian, en a elle 60 millions sur Instagram on comprend mieux comment ces produits sont devenus aussi vite des must-have. 

De la même manière, quand Pharrell Williams a révélé son partenariat avec G-Star, son post a obtenu pas moins de 40 000 ‘likes’ en à peine quelques heures. Une telle reconnaissance aide à faire connaître le nom de la marque et bénéficie aux détaillants qui la commercialisent. 

Nordstrom ne dira pas le contraire : en plus de s’associer à un nom célèbre, comme Sarah Jessica Parker pour sa SJP Collection, ils ont récemment engagé une collaboration d’un an pour leur marque Chelsea28 avec une véritable icône du style Olivia Palermo, soulignant : "Nous savons que nos clients la scrutent pour s’inspirer de son style". 

En fin de compte, un porte-parole de Selfridges fait remarquer que le succès d’une collection dépend avant tout de sa qualité et son originalité. Hammerström explique : "L’authenticité, la forte valeur mode et le potentiel de vente sont des facteurs de décision." Elle fait référence aux chiffres de vente impressionnants de ces ‘marques de célébrités’, comme Victoria Beckham; Elizabeth & James; William Rast, fondée par Justin Timberlake; et Stella McCartney. Leurs success stories montrent qu’une marque bien managée, en association avec le sponsor d’une célébrité qui jouit d’une forte influence médiatique de masse, a un fort attrait commercial et c’est un moyen stable dans les périodes de crise. 
