MARQUES FéMININES À SUIVRE

SHAO YEN
Le créateur taïwanais Shao Yen Chen apporte un vent d’éducation et d’expérience dans le paysage avec sa marque éponyme de mode femme, SHAO YEN. Après avoir fait des études à Central Saint Martins au Royaume-Uni où il a obtenu à la fois une Licence et un Master en Tricot, Chen s’est immédiatement mis au travail pour des maisons prestigieuses telle que Hussein Chalayan et Alexander McQueen avant de se lancer sa propre griffe en 2010. Depuis, son talent a été plébiscité dans divers médias et récompensé par plusieurs prix, comme le Power 10 décerné par Vogue Taïwan et le Hot 100 du Red Pages (Royaume-Uni). Plus que mettables, les créations de Chen incorporent des éléments peu conventionnels, faisant de la marque une des favorites de Bjork ou Jessie J. On la retrouve actuellement chez One Fifteen, un magasin branché de Taipei ; il jouit de l’estime d’autres entreprises d’envergure comme la plateforme Bright Young Things située dans Selfridges à Londres ou chez le Exclusif Pop-Up Shop de Nicola Formichetti à New York, pavant solidement la route de SHAO YEN vers le succès. 
www.shao-yen.com 

YI CONCEPT

Yi Concept élabore des collections qui forment un équilibre parfait entre l’Est et l’Ouest, combinant des influences orientales traditionnelles avec une esthétique plus moderne. Fondée en 2012, la marque s’est depuis rapidement développée, ouvrant son premier magasin-phare en 2014 et en comptant désormais plus de dix à travers toute la Chine, dont Pékin et Shanghai. Dirigés par Angelo Katsapis (ancien directeur de création chez Armani Privé), un groupe de créateurs internationaux confectionnent des tenues pour les femmes indépendantes, intelligentes et sophistiquées. Chaque saison, le point de départ est une dynastie historique chinoise, dont le style vestimentaire est associé à une esthétique résolument plus moderne. La collection A/H 2016 est un mélange de coupes relax, avec de délicats enchevêtrements de tissus et de fines broderies. La marque travaille son implantation mondiale dans certains salons comme Who’s Next. 
www.yiconcept.com
TATTOO SWEATERS
Lancés à Moscou et Kiev l’année dernière, les Tattoo Sweaters ont immédiatement fait parler d’eux : leur collection a été choisie par le célèbre concept store parisien Colette et écoulée en à peine quelques semaines. La combinaison de designs facile à porter comme les sweatshirts, les T-shirts, les sous-vêtements en coton et le casual wear, des prix très abordables et une esthétique très marquée constituent l’essence de la marque. Leur philosophie est d’imaginer les vêtements comme une seconde peau : des imprimés qui flashent, complexes et conçus par quelques-uns des artistes tatoueurs les plus réputés au monde comme Ien Levine. Puis ils se positionnent aux endroits où on aurait normalement des tatouages : manchettes, fessiers et tour de cou. Les shows de Tattoo Sweaters au Who’s Next ont déjà attiré l’attention des plus grands distributeurs mondiaux, comme Gago ou Harvey Nichols Hong Kong.
www.tattoosweaters.com 

