Lieblingsstück – Authentizität und Teamgeist
Eine deutsche Erfolgsgeschichte

In letzter Zeit machten einige deutsche Labels international von sich zu reden. Eines davon ist Lieblingsstück, eine Marke auf Erfolgskurs mit globalem Potenzial und Fokus auf DOB-Strickprodukten. Geschäftsführer Thomas Bungardt zum Erfolgsrezept von Lieblingsstück: „Natürlich muss in einem erfolgreichem Modeunternehmen Kollektion und Ausrichtung den Bedürfnissen des Marktes angepasst sein, aber es braucht mehr um erfolgreich zu sein. Ein großer Teil unseres Erfolgs ist unser Team. Es bildet das Herz von Lieblingsstück. Bei uns sind alle mit Freude und Enthusiasmus bei der Arbeit und bringen sich voll ein“, unterstreicht Bungardt. „Wir sehen uns als Partner des Handels und nicht als Selbstabholer.“ Bungardt erklärt, dass die Lieblingsstück-Website so konzipiert ist, den Verkauf nicht selber zu tätigen, sondern den Kunden sofort zu einem Händler-Onlineshop zu leiten, wo die Order platziert wird. „Wir sind stolz darauf, über 4000 User allein im letzten Monat direkt an den Online-Handel weitergeleitet zu haben.“

Die Firma, die schon seit 28 Jahren existiert, produziert hochwertige Cashmere-Teile in Madagaskar und fördert dort auch ein Kinderheim und eine Schule. Bungardt betont, dass er in die Produktionsländer nicht nur in Form von Einkaufsvolumen investiert, sondern auch in soziale Projekte. „Wir möchten Zeitgeist-Themen aufgreifen und dem Kunden das Gefühl geben, mit seinem Kauf ein Spitzenprodukt zu erwerben, aber auch etwas Gutes zu tun.“ Die Marke steigert den Wohlfühlfaktor des Kunden außerdem, indem sie in ihren Shop-in-Shops mit Holz, Leder und Stahl arbeitet.

Lieblingsstück ist ein Aufsteiger unter deutschen Marken. Gerade wurde die Zweitmarke The Lovely Brand initiiert, die sich oberhalb von Lieblingsstück positioniert und bereits äußerst positive Reaktionen hervorruft. Mut, Innovation, Authentizität, Ehrlichkeit und soziale Kompetenz made in Germany – eine sympathische Erfolgsformel.

http://www.lieblingsstueck.com 

