WeAr Select Digital - Let the trade fair come to the buyers

WeAr Select Digital – Die Messe, die zu den Einkäufern kommt

WeAr verknüpft effektiv seit über einem Jahrzehnt Marken mit dem gehobenen, globalen Handel. Wir bringen mit diesem Magazin Brands aus aller Welt den Einkäufern näher und erleichtern somit deren Auswahl für ein ausgesuchtes und erfolgreiches Markenportfolio.

Tatsache ist, dass man sich heute global informieren muss und Einkäufer nicht einmal im Ansatz weder alle relevanten Tradeshows und Showrooms besuchen noch abarbeiten können, um ausgesuchte Produkte zu finden, mit denen sich Geld verdienen lässt.

Darum ist es an der Zeit neue Wege zu gehen. 

Zunächst einmal muss man zwischen Erst- und Folgeinformation trennen, um überhaupt die schier unendliche Fülle von Informationen verarbeiten zu können.

Die Erstinformation, die die Wichtigste ist, kann nur unabhängig erarbeitet und aufbereitet werden, um dann digital oder auch in gedruckter Form die relevanten Läden in aller Welt zu erreichen. Einkäufer können einfach nicht tausende Marken auf dutzenden Messen sichten, die gefüllt werden müssen, damit sie sich für die Veranstalter rechnen. Genauso wenig können aber auch tausende Marken auf digitalen Plattformen gesichtet werden, die dort ohne Selektion und wirklicher Relevanz vorgehalten werden.

WeAr macht hier sehr konsequent einen Anfang, diesen o. g. Prozess in Gang zu setzen und präsentiert WeAr Select Digital – eine digitale Zusammenfassung der Messe in London, die von führenden Einkäufern speziell für ihren ausgesuchten Brandmix und das innovative Konzept, nur Key Items zu zeigen, gelobt wurde.

Genau das ist es, was uns von allen anderen Messen und Plattformen unterscheidet: nicht die Fülle des Angebots, die komplette Kollektion, sondern deren Essenz – kurz, prägnant, selektiert und ausschließlich auf das Premium-Segment fokussiert.

Genau so können Einkäufer, egal in welchem Land der Welt sie sitzen, in kürzester Zeit entweder ganz neue Brands entdecken oder wirkliche Innovationen bei bestehenden Marken finden.

Natürlich versuchen wir nicht Showrooms und Tradeshows obsolet zu machen, aber wir möchten diese intelligent begleiten und weltweit Interesse wecken. Es geht hier nicht um die direkte Order – die kommt nachher bei der Zweitinformation, sondern um pure Brand-Awareness. Alle nachfolgenden Informationen, inklusive den Orderprozess kann man danach leicht bewältigen, liegt die entscheidende Erstinformation einmal vor.

Wir möchten Ihnen – als unseren geschätzten Leser – gern einen ersten Einblick in eine kleine Testversion von WeAr Select Digital geben.
Gehen Sie auf www.wearglobalnetwork.com/wearselect und geben Sie den Code WS12016 ein, um Zugriff zu erhalten.
Zukünftig werden wir diese Plattform konstant verbessern, erweitern und global das Interessanteste vorstellen, was unser Team in über 50 Ländern findet. Unseres Wissens besucht keiner mehr Modemessen international als unser Team. Dieses Wissen bereiten wir für Sie auf und ersparen Ihnen damit viele Reisen und Zeit, sodass Sie sich nur noch auf Leitmessen und wenige ausgesuchte Showrooms konzentrieren müssen, um Ihr Markenportfolio optimal abzustimmen.

Gern hören wir Ihr Feedback dazu. Lassen Sie uns diese Plattform zusammen entwickeln, denn nur so können wir die Industrie nachhaltig zum Besseren verändern und Ihnen, geschätzte Leser, einen wichtigen Mehrwert bieten.
Viel Spaß und Erfolg bei der Durchsicht und wie immer gute Geschäfte wünscht
Ihr
Klaus Vogel
