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ISKO
DENIM DESIGN AWARD

ISKO I-SKOOL ™, il progetto di educazione gestito dal produttore di denim ISKO, ha lanciato la nuova edizione del Denim Design Award alla fiera CIFF di Copenaghen. Agli studenti provenienti dalle scuole di moda più importanti del mondo, come ad esempio UAL (Regno Unito), Polimoda (Italia), ESMOD Monaco di Baviera (Germania) e FIDM (USA), è stato chiesto di sviluppare progetti su tre temi principali: Renovated Denim Icon, Athleisure e Jool – un nuovo materiale di ISKO che mescola jeans e lana. La giuria comprende membri della piattaforma di Vogue Talents, rendendo il premio un importante trampolino di lancio per i giovani designer.
http://www.isko.com.tr

NOBIS
ABBRACIANDO GLI ELEMENTI

Il brand canadese nobis, noto per l’outerwear di lusso, ha celebrato il lancio della 10th Anniversary Collection durante Pitti Uomo. Il mix tra moda e funzionalità, tipico del marchio che crea capi per il clima invernale sempre in mutamento, è stato presentato attraverso vari punti. I visitatori sono stati invitati a "abbracciare gli elementi", con video, installazioni audio e esperienze tattili, mettendo in evidenza, ancora una volta, la posizione di nobis all'avanguardia della tecnologia, l'innovazione e la creatività.
http://www.nobis.ca

BIRKENSTOCK
NUOVI MODELLI

Birkenstock, rinomata per i sandali, ha ampliato l’offerta con 430 nuovi modelli – tra cui stivaletti e scarponi – pur mantenendo il plantare in sughero e lattice. Ora si può godere del comfort di Birkenstock, anche in un ambiente nevoso. Pellami pregiati si combinano con tomaie in tessuti di alta qualità, e le suole antiscivolo EVA offrono la migliore aderenza sul ghiaccio. Per gli appassionati del design originale Birkenstock, il sandalo iconico è stato abilmente reinventato in versione stivale invernale. La collezione ha avuto un enorme successo tra i buyer internazionali alle fiere GDS e MICAM.
www.birkenstockusa.com


BOSSA
L.A. CONFIDENTIAL

A gennaio Bossa Denim ha aperto il suo primo showroom nella West Coast a Los Angeles. Il giorno dell’apertura il direttore creativo Piero Türk ha presentato la collezione primavera / estate 2017 e condiviso alcune ispirazioni. La nuova collezione si concentra su 3 temi: 'Somebody To Love' (1970, hippy chic), ‘Life is a journey’ (Athleisure, tessuti hi-tech dotati di controllo della temperatura e proprietà antibatteriche) e 'Re-Set'(sostenibilità) . Quest'ultimo è anche il titolo della collezione eco di Bossa, che utilizza cotone organico, BCI e riciclato, così come coloranti ecologici, lavorazioni e finiture.

www.bossa.com

BOXFRESH
ADESSO CON PENTLAND
 
A partire dall’A / I 2016 il marchio inglese di calzature Boxfresh sarà distribuito  nei paesi D-A-CH da Pentland, società internazionale che possiede la licenza globale per le calzature Lacoste Chaussures e Ted Baker, tra gli altri. Boxfresh si sta avvicinando a compiere 30 anni in prima linea nello streetwear britannico; la collezione A / I 2016 si ispira alle texture, all'architettura e alle persone delle città contemporanee. Composta da tre sotto-collezioni - 'Hybrid Sports', 'Casual Hybrid' e 'Utility Hybrid' - soddisfa varie esigenze del mercato casual-sport.

www.boxfresh.com

MUSTANG
MORBIDO E PERFETTO

"Il denim è arrivato nella comfort zone" - sostiene il team creativo dei jeans Mustang jeans. Per questo motivo, la collezione A / I 2016 si concentra su tessuti squisitamente morbidi, sia per gli uomini e le donne, mentre arrivano nuove silhouette, come i pantaloni a sigaretta a vita alta e denim workwear per donne e pantaloni dalla gamba affusolata per uomini. Lavaggi in grigio e blu e il denim con flanella completano l'offerta maschile.
www.mustang.de

MC2 ST. BARTH
'VOYAGER' PARKA

MC2 Saint Barth, brand noto a livello internazionale per il beachwear, ha deciso di esplorare altri lati del mare, così come della vita urbana. Insieme con il leggendario stilista Olmes Carretti – che ha lavorato con Henry Lloyd, Best Company e Devold - ha sviluppato una giacca  sportiva destinata a diventare un'icona: il parka 'Voyager'. Ispirato al mondo della vela, è in un tessuto idrorepellente e antivento, con cappuccio riscaldato, tasche extra-large e inserti in schiuma di poliuretano per migliorare la protezione dagli agenti atmosferici, sia in mare che in città.

www.mc2saintbarth.com

SAKS FIFTH AVENUE
APERTURE A TORONTO 

Hudson’s Bay Company ha aperto il primo negozio Saks Fifth Avenue in Canada, nella Eaton Square di Toronto. Una seconda location a Sherway Gardens (Greater Toronto Area) è stata inaugurata pochi giorni dopo. Queste aperture fanno parte di piani di espansione internazionale più ampi per Hudson’s Bay Company: nel 2015 si è mossa verso il mercato europeo con l'acquisizione di GALERIA Kaufhof, compreso uno dei principali grandi magazzini della Germania, Kaufhof, il negozio tedesco di articoli sportivi Sportarena, e il grande magazzino belga Galeria Inno.
www.hbc.com

CHRISTOPHER SHANNON
LANCIO NORTH QUARTER 

Il designer inglese Christopher Shannon, noto per le sue collezioni streetwear di ispirazione contemporanea e la versatilità (è stato uno dei 3 designer a creare i costumi per i ballerini alla cerimonia delle Olimpiadi del 2012), ha lanciato un nuovo progetto legato allabbigliamento sportivo tecnico: North Quarter. La collezione da 50 pezzi comprende giacche, maglie, felpe, camicie e pantaloni jogger caratterizzati da cotoni accoppiati,  neoprene e soft-shell, debutterà con l’ A / I 2016 e sarà distribuita dallo showroom londinese Zone two, che ha anche etichette come ad esempio Eastpak, Scotch & Soda e Samsoe & Samsoe.

www.northquarterclothing.com

PARIS FASHION WEEK
MENO BUYER GIAPPONESI

In seguito agli attentati di novembre 2015 la settimana della moda di Parigi ha visto una significativa diminuzione del numero di acquirenti giapponesi che frequentano le fiere e gli showroom. Alcuni rivenditori importanti, tra i quali BEAMS e Abahouse International, ha scelto di non inviare le loro squadre di acquisto a Parigi, concentrandosi invece sulle collezioni interne e sulle etichette che possono essere visualizzate e acquistate altrove. Non è ancora chiaro che cosa significherà questo cambiamento per la geografia globale degli eventi di moda. WeAr monitorerà la situazione e fornirà un aggiornamento nel prossimo numero.

SHOW TIME • EASTIME
FIERA A BEIJING 

Nel mese di marzo la Cina vedrà il lancio di un nuovo evento commerciale della moda. Show Time • Eastime è una piattaforma di commercio all'ingrosso che presenta più di 70 griffe internazionali e nazionali in collaborazione con Mercedez-Benz China International Fashion Week a D'Park, Beijing Fashion Design Plaza. L'evento è organizzato da Pechino Yongjing Investment Company, che gestisce la distribuzione di diversi marchi globali, come Badgley Mischka e Agatha Paris, e possiede numerosi negozi multimarca in tutto il paese.

LACOSTE
NUOVO L.12.12

Per l’ A / I 2016 Lacoste ha lanciato una nuova versione  del modello di calzature 'L.12.12'. Il design pulito e minimale riflette il perfezionismo del marchio. Linee semplici e costruzione sul modello da tennis sono i riferimenti alle origini della 'L.12.12', mentre il piqué è un ricordo della prima Polo di René Lacoste. Il modello è disponibile in 5 colori simbolo di Lacoste: rosso, bianco, blu, verde, nero e grigio.
www.lacoste.com

SIWY
SENZA CUCITURE

[bookmark: _GoBack]Nella prossima stagione la griffe di denim di Los Angeles Siwy introduce una serie di nuove silhouette slim focalizzate sulla libertà dei movimenti e la funzionalità. Uno dei modelli principali dell’ A / I 2016 è 'Felicity', un jeans senza cuciture laterali che veste veramente come una seconda pelle. Morbidissimo, assicura 360˚ di flessibilità, con aspetto lucido, elegante e raffinato. Altre novità includono un pantalone ampio di gamba, 'Catherine', che porta un passo avanti la tendenza del vestire rilassato.

www.siwydenim.com
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