BUSINESS TALKS

LA MARTINA X TIMOTHY EVEREST
CLASSICO COOL

Il fondatore di La Martina, Lando Simonetti, ha deciso di creare una collezione sartoriale con un tocco britannico, e così ha avviato una collaborazione con il noto stilista Timothy Everest. La collaborazione è stata lanciata a Pitti Uomo a gennaio 2016. Everest, nato in Galles nel 1961, ha iniziato la sua carriera assistendo Tommy Nutter a Savile Row, che notoriamente ha vestito i Beatles e i Rolling Stones, ed ha continuato creando abiti per le star di Hollywood in film come 'Mission Impossible', 'Eyes Wide shut' e 'Mamma Mia', solo per citarne alcuni.
www.lamartina.com


JASONASHLEY
PAPILLON PER IL JETSET

Basato a Los Angeles, il brand del lusso JASONASHLEY si ispira al mondo dei viaggi e del tempo libero. La prima collezione, presentata a WeAr Select a Londra a gennaio, è costituito da colletti e papillon per uomini e donne del jetset. Tutti i pezzi sono creati da raffinati artigiani in Italia e negli Stati Uniti e realizzati con materiali di qualità come il raso di seta nero. Il designer Jason Ashley lavora nel settore della moda dal 1997, disegnando collezioni  per 7 For All Mankind, Joe’s Jeans e J.Lo.
www.jason-ashley.com

HERNO X PIERRE-LOUIS MASCIA
CAPSULE COLORATA

Herno, il marchio italiano di abbigliamento di lusso, ha lanciato un nuovo progetto di co-branding con l’illustratore e graphic designer Pierre-Louis Mascia. La capsule collection A / I 2016 comprende 15 pezzi maschili e 15 femminili e fonde la maestria di Herno per l’outerwear e l’estetica visionaria di Mascia. Così patchwork di antichi pattern tartan, mimetici e pigiama a righe, antichi tappeti e mandala sono abbinati a materiali antivento e antipioggia per creare capi imbottiti perfettamente aderenti, giacche di ispirazione militare e cappotti reversibili.
www.herno.it


BUTTS AND SHOULDERS
SLOW FASHION

L’etichetta olandese Butts and Shoulders, che prendono il nome dalle parti migliori del cuoio, è stato lanciato due anni fa e crea prodotti unici in pelle conciata al naturale, come borse da viaggio, grembiuli e porta telefono. I loro stivali 'Butts e Shoulders', artigianali e fatti con un metodo classico e durevole conosciuto come 'Goodyear Welted', sono prodotti in Portogallo, senza alcun uso di prodotti chimici. Ogni coppia ha un numero: il primo ciclo di produzione è limitata a soli 100 paia.
www.buttsandshoulders.com

MOON BERLIN
UN NUOVO CALORE

Il marchio MOON Berlin ha ottenuto il riconoscimento internazionale con il sistema di illuminazione indossabile, nel 2011. Più recentemente, nel gennaio 2016, hanno lanciato il nuovo prodotto: un cappotto riscaldato a energia elettrica. Bellissimi e morbidi tessuti di cashmere sono ricamati con fonti di riscaldamento ad alta tecnologia sviluppate dalla nota azienda di innovazione tessile Forster Rohner. I cappotti sono disponibili in vari colori vivaci e stili classici.

www.moonberlin.com

SCOTT CAMPBELL X BERLUTI
STIVALI CLASSICI TATUATI

L’iconica griffe di calzature ha unito gli sforzi con l'artista del tatuaggio per una collaborazione esclusiva lanciata durante la settimana della moda uomo per l’A / I 2016 a Parigi. Borse e giacche classiche di Berluti ora vengono adornate con tatuaggi geometrici e tribali di Scott Campbell. La collaborazione non finisce qui; l'artista ha creato un catalogo esclusivo di tattoo per i clienti di Berluti che desiderano fare un ordine speciale.
www.berluti.com

ORTA X MAVI
LINEA FEATHER

Il produttore di denim Orta ha unito le forze con Mavi, innovatore nel design del denim, per lanciare la più recente aggiunta alla linea Mavi Gold, 'Feather'. La collezione utilizza un tessuto esclusivo creato da Orta e la finitura Alchemy che lo rende estremamente morbido, superfine e superleggero, offrendo facilità di movimento. Il Vice Direttore Generale Ebru Debbag ha spiegato che Orta "mirava a entrare in sintonia con il desiderio culturale di 'leggerezza' che è la definizione aggiornata di 'lusso'."
www.ortaanadolu.com

COACH
BUON 75 °COMPLEANNO 

Il brand americano di pelletteria Coach festeggia 75 anni quest'anno. Fondato nel 1941, il marchio ha guadagnato il riconoscimento immediato per la sua linea da viaggio senza tempo. Oggi la griffe propone una vasta gamma di accessori,  ready-to-wear e look per uomini e donne. Per celebrare l'anniversario, la griffe ha lanciato due capsule collection esclusive presso l’iconico concept parigino Colette: una linea di abbigliamento con ispirazioni dei nativi americani e una vasta gamma di borse d'epoca risalenti agli anni '70 agli anni '90.
www.coach.com

TSVETNOY FERMA GLI ACQUISTI
CAMBIO DI STRATEGIA

Tsvetnoy Central Market ha aperto a Mosca nel 2010. Sviluppato su sette piani, il grande magazzino offre varie categorie di prodotti, dai mobili e vestiti alla gastronomia e libri. Il 4 ° piano, con etichette come A.P.C., McQ by Alexander McQueen, Carven, Alexander Wang, Jil Sander Navy e No.21, era una destinazione per lo shopping sofisticato fino a poco tempo. A partire dalla fine del 2015, il buying team è stato incaricato di cessare l'acquisto di etichette di premium. Rose Group, alla guida di Tsvetnoy, prevede di affittare il 4 ° piano del rivenditore ed è attualmente alla ricerca di un inquilino.
www.tsvetnoy.com/en/


ROY ROGER’S X SCOTT SCHUMAN
VIBRAZIONI ANNI ‘70

Scott Schuman, l'iconico fotografo di street style meglio conosciuto come The Sartorialist, e l'etichetta italiana Roy Roger’s si sono uniti per realizzare una collezioni per l’A / I 2016-17 e P / E 2017. La prima collezione include jeans a vita alta, camicie, maglie e outerwear in cashmere e pelle scamosciata. Lo spirito degli anni Settanta traspare nei colletti, pantaloni svasati e patterns, ma le silhouette sottili sono innegabilmente moderne.
www.royrogers.it

Bomärke
TRADIZIONI SVEDESI

Ispirato dall'abito storico degli operai svedesi, Mikael Lindqvist ha fondato il marchio di impermeabili Bomärke verso la fine del 2013. Il logo e il nome del marchio si riferiscono a 'Bomärke', un 'marchio' utilizzato dalle famiglie operaie per etichettare le loro proprietà nel Medioevo. Durevoli come le giacche dei pescatori, i capi unisex sono adattati per l'ambiente urbano, fabbricati in Europa e disponibil in formati che variano dalla XXS alla XL e in cinque varianti di colore. Già di successo in Svezia, il marchio si sta espandendo in altri mercati europei, con particolare attenzione alla Germania.
www.bomarke.com

SOORTY
TECNOLOGIA ZUMBA

Dal 1970 il produttore di jeans Soorty è rinomato per l'autenticità e l'innovazione combinata con la competenza industriale. Per celebrare il suo 40 ° anniversario, Soorty ha sviluppato una nuova tecnologia, Zumba, in grado di soddisfare le esigenze dei consumatori per una vestibilità da 'seconda pelle'. E’ minore il restringimento e migliore il recupero, il denim bi-stretch Zumba offre una maggiore sensazione di comfort e una silhouette perfetta, senza trame e difetti - un altro riferimento nella storia del jeans.
www.soorty.com


REPLAY
REPLICA SCATTO 1972

Guardando attraverso gli archivi di un laboratorio artigianale specializzato in tacchetti su misura, il team di design Replay si è imbattuto in 'Scatto', una scarpa da sport professionistico lavorata a mano risalente ai primi anni del 1970, e ha deciso di reinventarla, preservando la funzionalità . Il risultato: una scarpa ibrida, che incarna allo stesso tempo un’atmosfera retro-sportiva e un tocco da sneaker contemporanea. Proposta in vari materiali, dal camoscio e pelle alla lycra e tessuti misti, è disponibile in una gamma di colori che vanno dal pastello ai verdi, iridescenti e metallici.
www.replayjeans.com



TOMMY HILFIGER
BY GIGI HADID

La supermodella e influencer Gigi Hadid lancerà la sua prima capsule collection - con abbigliamento, calzature, accessori e profumi - in collaborazione con Tommy Hilfiger. La linea celebrerà "l'iconico lifestyle Tommy", che la stessa modella indossa, dato che è una fan del marchio da tutta la vita. Ha promesso di mettere insieme hippie chic, streetwear sportivo ed estetica tomboyish. Hilfiger si riferisce a Hadid come "la definizione della 'Tommy Girl' - confident, senza sforzo e cool". La collezione sarà disponibile nei negozi a livello mondiale in autunno 2016, con eventi di lancio esclusivi in ​​mercati chiave.
www.tommy.com

ANDRÉ COURRÈGES 
[bookmark: _GoBack]IN MEMORIA 

Il 7 gennaio scorso è scomparso il rivoluzionario stilista francese André Courrèges, dopo una lunga lotta con la malattia di Parkinson. Lanciò la sua Maison de Couture nel 1961 ed è diventato famoso per il suo stile futurista, sintetizzato dalla collezione Space Age del 1964. Con le forme aerodinamiche, l'abbondanza di colori metallici e nuovi materiali, i suoi modelli hanno cambiato radicalmente il concetto di couture, fissando Courrèges come stilista-icona nella storia della moda francese. La maison Courrèges è oggi gestita dai direttori creativi Sébastien Meyer e Arnaud Vaillant, le loro collezioni sono ancora imperdibile!
http://www.courreges.com
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