BUYER VOICES
TREND, EVENTI E MEDIA

WeAr HA CHIESTO ALLE BOUTIQUE DI TUTTO IL MONDO OPINIONI SU VARI TEMI CHIAVE PER IL SETTORE. ECCO LE DOMANDE: 

1. QUALE TREND VENDERA’ DI PIU’ PER L’ A / I 2016 
2. GLI EVENTI DI MODA SONO ANCORA FONDAMENTALI PER LEI?
3. I MEDIA – SOPRATTUTTO ONLINE – GIOCANO UN RUOLO CHIAVE NELLA SUA SCELTA D’ACQUISTO?


Niels Radtke, Aude Gribomont, Hunting and Collecting, Bruxelles, Belgio
Il mix/oversize dello stile di Vêtements influenzerà più di una collezione, così alcuni cantanti R'n'B-artisti-registi potranno trarre beneficio! Inoltre, ho visto un sacco di beige e kaki. Gli eventi sono spesso grandi vetrine sui trend in questo momento e, talvolta, i partecipanti sono più interessanti dello show, ma è qui che inizia il problema, giusto ?! Negli showroom possiamo interagire con il prodotto direttamente, ma i media sicuramente hanno un effetto sul nostro acquisto in quanto conferiscono al prodotto un contesto sociale e culturale. I media online offrono anche sezioni di commenti, che sono a volte molto interessanti in quanto si ottiene reazioni immediate da parte di persone di tutto il mondo. L'esperienza reale del prodotto e come viene percepito - la combinazione di entrambi è la quantità ottimale di informazioni.

Walid Zaazaa, Manifesto, Singapore
Ho visto un ritorno dei tessuti tecnici ispirati dall’abbigliamento sportivo e mescolati con materiali più fashion (gore-tex e lana cotta, nylon e pelle). Si tratta di una tendenza molto forte ma anche molto commerciale. Io tendo ad evitare le sfilate di moda al giorno d'oggi - è un evento di PR e un disordine per Instagram! Le persone non si preoccupano veramente di ciò che i designer presentano, sono lì solo per farsi fotografare e immagino che si sentano più importanti in questo modo. Preferisco andare alle presentazioni in showroom per vedere i prodotti e parlare di affari. I media giocano un ruolo enorme per me: è importante acquistare in base a ciò che accade on-line. Un sacco di nostri clienti 'seguono' alcuni dei marchi che abbiamo, e, talvolta, sanno quello che le loro etichette preferite propongono anche prima che i rivenditori lo abbiano in negozio. Oggi i clienti vedono i prodotti quasi allo stesso momento dei buyer: questo sta spingendo i rivenditori a fare in maniera più marcata le loro selezioni.

Momoyo Ando, ​​buyer moda donna, la kagu, Tokyo, Giappone
Gli eventi di moda e le fiere sono importanti per me. Per citarne alcuni, frequento le sfilate dei grandi marchi, Tranoï e Première Vision. Visito anche le showroom: un sacco di pezzi interessanti non rendono alla sfilata, né alla fiera nello stand, quindi questo è l'unico modo per vederli. Leggo le riviste di moda; ma, visto che c'è sempre un intervallo di tempo, guardo anche su Senken Shimbun o Pinterest per le decisioni d'acquisto.

Roxanne Chen, buyer moda donna, One Fifteen, Taipei, Taiwan
La maglieria è il clou delle collezioni A / I 2016 per me. Frequento la maggior parte degli eventi chiave in Europa - Londra, Parigi e Milano a volte.

Alice Aichberger, Senior buyer moda donna premium, Peek & Cloppenburg, Düsseldorf, Germania
Il cappotto è tornato - con dettagli a trench, o con ampio colletto: un tocco di stile anni '70.
In termini di colori e modelli, vedremo un sacco di quadri e sfumature cammello. Instagram dà grande ispirazione. Naturalmente seguo i blogger come Leandra Medine, Chiara Ferragni o Pernille Teisbaek, ma anche molte griffe, ad esempio J. Crew, Tory Burch o Anya Hindmarch per ottenere qualche nuova input. Abbiamo visto diverse fiere durante la Fashion Week di Berlino, ma soprattutto abbiamo appuntamenti di lavoro alle fiere della moda per cercare di individuare nuovi marchi e  tendenze.

[bookmark: _GoBack]Alen Enumba, buyer, Au Pont Rouge, San Pietroburgo, Russia
I colori sono la base della Pre-Fall e A / I 2016, in particolare Camel, Oxblood e Deep Chocolate. Prevedo un grande successo della silhouette morbida, in particolare a San Pietroburgo e in Russia. Gli eventi di moda sono estremamente importanti, in quanto trasmettono lo spirito del tempo che nessuna fotografia può davvero dimostrare. Alla Paris Fashion Week ho particolarmente apprezzato il party GR8 e la sfilata Ulyana Sergeenko. Per quanto riguarda i media, li leggo per cogliere uno spirito generale del tempo, piuttosto che particolari tendenze.
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