ETICHETTE FEMMINILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

SHAO YEN

Lo stilista taiwanese Shao Yen Chen porta con se una grande ricchezza di istruzione ed esperienza nella creazione della sua etichetta di abbigliamento femminile, SHAO YEN. Diplomato alla Central Saint Martins nel Regno Unito, sia con un BA e un MA in maglieria, Chen ha continuato a lavorare per prestigiose case di moda, tra cui Hussein Chalayan e Alexander McQueen prima di fondare la sua linea nel 2010. Da allora, il suo talento è stato riconosciuto da vari media e con premi, come Power 10 di Vogue Taiwan e The Hot 100 in the Red Pages (Regno Unito). Tuttavia i disegni di Chen incorporano strutture non convenzionali, rendendo l'etichetta una delle preferiti di Bjork e Jessie J. Il marchio è attualmente da One Fifteen, un negozio di fascia alta a Taipei; e ha ricevuto un riconoscimento da parte di altri nomi noti, tra cui la piattaforma Bright Young Things all'interno di Selfridges di Londra e nell’ Esclusivo Pop Up Shop di New York di Nicola Formichetti, così si va consolidando il percorso di SHAO YEN verso il successo globale.
www.shao-yen.com


YI CONCEPT
Yi Concept crea collezioni in perfetto equilibrio tra Oriente e Occidente, con una fusione di design tradizionale orientale ed estetica moderna. Fondato nel 2012, il marchio è cresciuto rapidamente, aprendo il suo primo flagship store nel 2014; ora vanta altri dieci punti vendita in tutta la Cina, tra cui Pechino e Shanghai. Guidato da Angelo Katsapis (ex designer senior di Armani Privé), il gruppo di designer internazionali crea vestiti per  donne indipendenti, intelligenti e sofisticate. Ogni stagione, il punto di partenza è una dinastia storica cinese, il cui modo di vestire è mescolato con l’estetica moderna. La collezione A / I 2016 è un mix di sartoriale rilassato, stratificazione delicata e intricati ricami. Il marchio attualmente si sta espandendo a livello internazionale con fiere come Who’s Next.
[bookmark: _GoBack]
http://www.yiconcept.com

TATTOO SWEATERS
Lanciato a Mosca e Kiev poco più di un anno fa, Tattoo Sweaters è diventato noto immediatamente: la loro linea è stata scelta dall’iconico concept store parigino Colette e venduta in poche settimane. La combinazione di pezzi facili da indossare, come felpe, T-shirt, biancheria intima di cotone e abbigliamento casual, prezzi competitivi e una estetica riconoscibile costituisce la chiave di volta del marchio. La filosofia del marchio riguarda all'abbigliamento come fosse una seconda pelle: suggestive stampe sono state progettate da alcuni dei tatuatori leader a livello mondiale, come ad esempio Ien Levine, e strategicamente posizionate sui capi in punti in cui sarebbero stati ubicati tatuaggi reali: come la parte superiore delle braccia, glutei e la nuca. Tattoo Sweaters è in mostra a Who’s Next e ha già catturato l'attenzione di importanti rivenditori internazionali, tra cui Gago e Harvey Nichols Hong Kong.
www.tattoosweaters.com
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