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CELEBRITY-ENDORSED BRANDS: A SAFE HAVEN?
“セレブのおすすめ“はファッションの安全地帯？

Shamin Vogel

THAT BRANDS USE STARS TO INCREASE THEIR REACH IS OLD NEWS. THIS TRIED AND TESTED MARKETING TOOL IS GAINING EVEN MORE INFLUENCE IN OUR SOCIAL MEDIA AGE. BUT ARE CELEBRITY-ENDORSED COLLECTIONS A SAFE CHOICE FOR RETAILERS IN THESE DIFFICULT TIMES?
ブランドが著名人を利用して認知度を高める手法は、今に始まったことではない。この試験済みのマーケティングツールは、ソーシャルメディア時代の今、これまでになく影響力を高めている。しかしこの厳しい時代、セレブリティおすすめのコレクションは、リテーラーにとって本当に安全な選択肢なのだろうか？

Model and influencer Gigi Hadid is developing a capsule for Tommy Hilfiger, Guess has announced a collaboration with rapper A$AP Rocky, and Alexa Chung’s collection for M&S will arrive in the stores in April 2016: celebrity-endorsed collections are on the rise.  
モデルでありインフルエンサーのジジ・ハディッドは、トミー ヒルフィガーとカプセルコレクションを開発し、Guessは、ラッパーのA$AP Rockyとのコラボレーションを発表。さらに、アレクサ・チャンによるM&Sコレクションは、2016年4月に発売がスタートする。つまり、セレブリティ絡みのコレクションは、近年増加の道を辿っている。

Evelyn Hammerström of Jades – a store famous for picking celebrity collections out that enjoy great sell-throughs – explains: “Our customer attaches a lot of importance to the high fashion factor. If a cool brand is combined with a well-known name, the sales possibility is high.” 	Comment by Fumie Tsuji: Missspelling! 
EVELYN HAMMERSTRÖM should be correct
セレブリティコレクションを展開し、素晴らしい売上を経験していることで有名なJadesのエヴリン・ハマーシュトロームは次のように説明する。「当店のお客様は、ハイファッションの要素を重要視しています。クールなブランドと著名人とが組み合わされば、売上見込みは高まります」。


Both Jades and department store Selfridges agree that a celebrity brand’s success is nowadays dependant on its social media outreach. A recent example is the YEEZY collection by Kanye West and adidas: the affordable footwear offering sold out within days when the first collection hit Selfridges’ shop floor. Considering that Mr West has 18.6 million Twitter followers and his wife Kim Kardashian, 60 million subscribers on Instagram, no wonder the product instantly acquired a must-have status. 
Jadesもセルフリッジズ百貨店も、セレブリティブランドの成功はソーシャルメディアにおける働きかけに強く依存していると認めている。最近の例では、カニエ・ウェストとアディダスのコラボレーションによるYEEZYコレクションが挙げられる。手頃な価格のこのフットウェアは、最初のコレクションがセルフリッジズに並んだ途端、わずか数日でソールドアウトになった。ウェストに1860万人のツィッターフォロワーが存在し、妻のキム・カーダシアンのインスタグラムのフォロワー数が6000万人に上ることを考えれば、商品がたちまちマストハブの地位を確立するのも頷けるだろう。


Similarly, when Pharrell Williams announced his part-ownership of G-Star, within a few hours his post gained more than 40 thousand ‘likes’. Such recognition elevates the brand name and, ultimately, helps the retailers that stock it. 
同様に、ファレル・ウィリアムズが、G-Starの共同オーナーシップを発表した時も、数時間のうちに、彼のコメントに4万回を超える “いいね！”の反響があった。このような認知は、ブランド名の価値を高めるだけでなく、究極的には在庫を抱えるリテーラーをサポートすることにもなる。

Nordstrom acknowledges this: apart from establishing itself as partner of choice of existing celebrity brands, such as Sarah Jessica Parker’s SJP Collection, it recently launched a year-long collaboration between its in-house brand Chelsea28 and style icon Olivia Palermo, highlighting: “We know our customers look to her for fashion inspiration.“
ノードストロームは、このことを良く理解している。サラ・ジェシカ・パーカーのSJP Collectionのようなセレブリティブランドのパートナーになる選択肢として、その地位を確立してきた事に加え、最近インハウスブランドChelsea28やスタイルアイコンのオリビア・パレルモなどとの年間コラボレーションをスタートした。「私たちは、お客様が彼女をファッションのインスピレーションとして追いかけていることを知っています」とコメントしている。

Ultimately, a spokesperson for Selfridges points out, the success of a collection is dependent on its originality and quality. Hammerström explains: “Authenticity, a high fashion profile and sales potential are deciding factors.” She refers to the impressive sell-throughs of  ‘celebrity’ labels, such as Victoria Beckham; Elizabeth & James; William Rast, founded by Justin Timberlake; and Stella McCartney. Their success stories show that a well-managed brand, in combination with an endorsement from a celebrity who has the power to influence millions, has commercial appeal and is indeed a stable option to fall back on in tougher times. 
究極的には、コレクションの成功はオリジナリティーとクオリティーにかかっていると、セルフリッジズのスポークスマンは指摘する。ハマーシュトロームは、「オーセンティックであること、ハイファッションのプロファイル、滞在販売力が決定的な要素だと言えます」と説明する。彼女は、ヴィクトリア・ベッカム、エリザベス アンド ジェームス、ジャスティン・ティンバーレイクのウィリアム・ラスト、ステラ  マッカートニーのような“セレブリティ”ブランドの驚異的な成功に言及している。数多くの人に影響力を持つセレブリティからの“おすすめ”を取り入れ、ビジネスを上手く展開しているブランドは、売れる魅力を備えており、この厳しい時代に頼れる選択肢となる。彼らのサクセスストーリーからは、それが読み取れるのだ。
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