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NEW GENERATION CONCEPT STORES
新しい世代のコンセプトストア

Jana Melkumova-Reynolds

FASHION CAPITALS ACROSS THE WORLD ARE SEEING A NEW WAVE OF CONCEPT STORES WHERE NON-APPAREL CATEGORIES ARE NO LESS IMPORTANT, AND OFTEN MORE EXPENSIVE, THAN CLOTHES.
世界中のファッション都市では、コンセプトストアの新しい波が押し寄せている。そこでは、非アパレル商品が重要な位置を占め、しばしば服よりも高価な価格がつけられている。

Archive 18-20, a 400-m fashion store cum art gallery cum restaurant, opened in Parisian Marais district last autumn. Along the walls run the custom-made rails with refined clothes by Marni, Alexander Wang, Antonio Marras and the store’s own menswear label, Ly Adams. However, the center of the store is taken with other items: electric bikes, designer condoms, unique furniture pieces, and works of art. “The proportion is 60% apparel and 40% non-apparel”, says founder Severine Lahyani. 
昨秋、パリのマレ地区にオープンしたArchive 18-20は、アートギャラリーとレストランも兼ねた400㎡のファッションストアだ。カスタムメイドのレールが張り巡らされた壁には、マルニ、アレキサンダー ワン、アントニオ・マラスや、同店唯一のメンズウェアLy Adamsなどの上質なアイテムがディスプレイされているが、ショップの中央にあるのは、電動自転車、デザイナーコンドーム、ユニークな家具、アートピースなど、服とはまったく異なるアイテムだ。「割合は、服が60％、ノンアパレルが40％です」と創設者のセヴリーヌ・ラヒヤニはコメントする。

The idea of mixing designer collections and non-wearables is nothing new. But if the first generation of concept stores, such as Colette and 10 Corso Como, tended to go for very high-end clothes and complement them with inexpensive but cool gifts, today’s stores do the opposite: their non-apparel selection is more exclusive than their ready-to-wear. 
デザイナーのコレクションとアパレル以外のアイテムを組み合わせるという発想は、今に始まったことではない。しかし、コレットや10 Corso Comoのようなコンセプトストア第一世代が、超ハイエンドの服と高価ではないながらもクールなギフトアイテムを組み合わせるパターンならば、今のショップはその逆を行っていると言えるだろう。つまり、彼らが扱うノンアパレルは、レディトゥウェアよりも高価なのだ。

In M Collective, Milan’s newest concept store, dresses that retail at €60 sit next to €180 perfumes and gadgets in excess of €500. “In terms of quantities, non-apparel represents 1/6 of all sales, but in terms of value, the sales split 50/50”, explains general manager Anna Casiraghi. Bestselling non-apparel categories? “Hi-tech and mobile accessories, cosmetics and food: designer cupcakes, chocolate and candies”. Indeed, the importance of “edibles” (and drinkables) is growing within fashion retail: Manifesto, Singapore’s latest concept store that sells brands such as Christophe Lemaire, Costume National and YMC, recently launched its own blend of tea in collaboration with Ette tea company.
ミラノで最も新しいショップ、M Collectiveでは、60€のドレスが180€の香水や500€を超えるガジェットの隣に並んでいる。「量の面で言えば、ノンアパレルは売上全体の6分の1に過ぎませんが、価格で言えば、売上は半々になります」と、ジェネラルマネージャーのアン・カシラギは説明する。ノンアパレルのベストセラーは「ハイテクガジェットとモバイルアクセサリー、コスメ。デザイナーのカップケーキやチョコレート、キャンディーなどの食料品」だと言う。実にファッションリテールでの食料品（飲料）の重要性が高まっていることが伺える。クリストフ・ルメール、コスチューム・インターナショナル、YMCなどを販売するシンガポールのコンセプトストアManifestoは、このほどティーカンパニー Ette Teaとコラボレートしてオリジナルブレンドを発売したところだ。

This approach is likely to become more mainstream in the coming years, as shopping patterns change. Today’s young people spend less on clothes than their predecessors: according to consultancy firm Piper Jaffray, from 2005 to 2015 fashion purchases dropped from 45% to 38% of teenage spend; on the contrary, expenditure on gadgets has doubled over the same period, and food spending is on the rise with those who are under twenty, too. As Generation Z grows up and acquires higher spending power, retailers will need to fundamentally re-think their product mix, adding non-apparel categories to their fashion offer; hats off to today’s concept stores for being there first.
消費者のショッピングパターンの変化を受けて、このアプローチは今後メインストリームになりそうだ。コンサルティング会社のパイパー・ジャフレーによると、現代の若者は、以前の世代よりも服に対する出費が少ない。2005年から2015年のティーンエイジャーのファッション製品購入額は、45％から38％に落ち込んでいる。それとは対照的に、ガジェットへの支出は、同時期で2倍に膨らんでおり、食料品に対しても20歳以下の世代で同様の上昇が見られる。ジェネレーションZは成長し、より高い購買力を持ち始めている。そのためリテーラーは、ノンアパレルのカテゴリーをファッションラインナップに加えながら、商品構成を根本的に考え直す必要があるのだ。そのステージに既に行きついている最新のコンセプトストアは、脱帽ものだ。
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