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WeAr考察新季最潮单品，帽子。 

在即将来临的时尚新季，帽子变得更具娱乐性，但严格来说，还是衣橱的重要补充，算不上必备品。高端品牌与新晋大热设计师们纷纷卖弄帽子富于表达的潜力，贯穿整个2016秋冬秀台与各大服装展，帽子势头一发不可收。 

年轻头饰品牌Super Duper提出了对宗教和信仰的思考。“天堂和地狱，祝福和诅咒——这些分歧转化成系列的主要色调：白煤与炭黑跟天然与珍珠调形成鲜明对比”是品牌设计团队的解释。系列关键单品要数用上融胶作装饰的费多拉帽，暗喻滴坠的暗黑物质，征服所有其碰触的事物。另一个新崛起的品牌IURI，巧用从Dean Fleming和Esther Stewart.艺术作品启发的主色块，也在探索相对论。同时，来自伦敦的女帽制造商Mich Dulce，作品正优雅恬静地坐在Selfridges百货公司的橱窗里。设计师实验性地把玩二十世纪不同年代的帽子形状，却使用可持续发展的环保材料，并且带动她家乡菲律宾专门精于手工活的村社进行生产。 

[bookmark: _GoBack]历史悠久的帽子工匠们也加入了创新行列。意大利品牌Doria 1905出品防水帽，在毛毡上添加无毒性的天然后整，营造“皮革”效果，增强材质对天气元素的抵御能力。早在1862年已面世至今的Barbisio毡帽生产商，于最新系列“Cervo”推陈出新，运用特别的喷剂、颜料、摩擦、还有撕裂，打造如19世纪般的高山假日。另一个饱含历史传承的老牌Borsalino，与潮酷街头时尚平台Slam Jam合作，利用美艳的现代色彩和材料重新演绎经典款。相比之下，另一个由Borsalino发起的新项目“Progetto Replica ”，则从过去探取灵感，使十九世纪的标志款得以重生。同样历史久远、建于1875年的Grevi，珍视传统高于一切。他们的系列依然使用古老的方法和材料制作，却受现代名流青睐，都忍不住走进其无与伦比的古朴世界。 


