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名人冠名品牌，皆大欢喜？

Shamin Vogel

品牌利用明星效应增加知名度并不是新闻。而且，这种被尝试过也被测试过的市场营销手段在我们现代社交媒介时代变得越来越具影响力。不过，名人冠名系列在艰难时期是一个安全的选择吗？

有号召力的超模Gigi Hadid为Tommy Hilfiger筹办小型系列，Guess也宣布跟说唱歌手A$AP Rocky合作，Alexa Chung为M&S开发的系列将于2016年4月登陆各大专营店。看来，名人冠名系列正如日方升。  

善于挑选名人系列而盆满钵溢的店铺Jades，店主Evelyn Hammerström解释，他们的顾客非常注重高街时尚元素，如果潮牌跟名人名字连在一起，销售自然会好。 

同时，Jades与百货公司Selfridges一致认为，明星品牌如今的成功，跟其社交媒界涉足面关系很大。最新近的例子便是由Kanye West跟adidas联合出品的YEEZY系列，首批货品在Selfridges刚露面不到几天便已断卖。毕竟，West先生拥有一千八百六十万Twitter粉丝，更不用提他的妻子Kim Kardashian，在Instagram上有将近六千万随众，怪不得新货马上被一扫而空。 

类似的，当Pharrell Williams宣布跟G-Star合伙时，他的帖子在短短几个小时内便得到四万多个“赞”。这样的认知度不但提高了品牌名气，而且，最终还帮了销售实质产品的零售商一个大忙。 

Nordstrom也认可这种名人效应。除了现有的名人合作牌子，比如Sarah Jessica Parker冠名的SJP Collection，连锁百货最近又推出其自有品牌Chelsea28跟时尚达人Olivia Palermo长达一年的合作，并强调，他们知道自己的顾客都从她身上获取时尚灵感。

[bookmark: _GoBack]总的来说，根据Selfridges发言人所言，系列的成功取决于它的原创性与质量。Hammerström补充，真实性、高调的时尚姿态以及销售潜能都是决定因素。此外，她还列举出销售业绩令人艳羡的“名人”牌子：Victoria Beckham、Elizabeth & James、Justin Timberlake 创办的William Rast、Stella McCartney等。他们的成功故事说明，一个营运良好的牌子，结合能影响千万民众的名流冠上的光环，的确很有商业吸引力。无疑，这也是在艰难时期该重新启用的稳扎措施。 
