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新生代概念店
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新风尚概念店在全球时尚之都冒起。然而，在这些店内出售的非服装类产品举足轻重，甚至比服饰要价更高。

Archive 18-20，一个既是艺术画廊又是餐厅、占地400平方米的服装店，去年秋天在巴黎马莱街区开业。店内沿墙订制的衣架上挂满了来自Marni, Alexander Wang、Antonio Marras、以及自有男装品牌Ly Adams的上乘服饰。但是，店铺的中心却被其他东西：电子自行车、设计师避孕套、独一无二的家私、还有艺术画占据。店主人Severine Lahyani说，店里服饰占六成，非服装类占四成。 

其实，混合设计师系列与非穿戴类产品的店铺理念已经不是新鲜事。但如果像第一代概念店如Colette和10 Corso Como般，都倾向销售非常高端的衣服，补充以一些不太昂贵却非常酷的礼物。新生店却相反，他们的非服装类部门比成衣系列更尊贵。 

在米兰最新的概念店M Collective，售价60欧元的裙子就摆在定价180欧元的香水和500多欧元的电子产品旁。店铺总经理Anna Casiraghi解释说：“就店铺商品数量，非服饰类产品只占六分之一，但论销售而言，利润却跟服饰类各占一半。”哪一类非服饰类产品最畅销？“高科技及移动配件、化妆品和食品：设计师纸杯蛋糕、巧克力和糖果”。确实，“能吃”（能喝）的重要性在时尚零售业日益显著。Manifesto，新加坡最大的概念店铺，出售如 Christophe Lemaire、Costume National、YMC品牌系列之余，最近还推出自己跟茶叶公司Ette合作的茶包。

随着购物模式的改变，这种方法在今后来年很可能会成为主流。根据顾问公司Piper Jaffray，现在的年轻人比前辈们在衣服上花的时间更少，从2005到2015年，青少年购买服装率从45%跌至38%；相反，同一时期花费在电子产品的金额却翻了一倍，20岁以下花在食品上的开销也有上升之势。随着Z 世代慢慢长大，消费能力增强，零售商需要从根本上重新思考他们的产品集，在其时尚选择方面增加非服饰类别。对那些首先施行新策的概念店先驱，我们在此向他们衷心致敬。
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