观摩女装品牌
SHAO YEN

台湾设计师Shao Yen Chen凭借他的同名女装品牌SHAO YEN，为人们带来丰富的文化熏陶和体验。在英国中央圣马丁取得针织服装设计学士与硕士学位后，Chen便前往赫赫有名的时尚殿堂Hussein Chalayan跟Alexander McQueen工作，直到2010年才推出自己的系列。自此，他的才华被各种媒体和奖赛认可，比如由台湾Vogue主办的Power 10、（英国）Red Pages的Hot 100等。然而，无论可穿性如何，Chen的设计总会包含不因循守旧的结构，品牌因而也成为歌手Bjork和 Jessie J的至爱。设计师系列目前在台北一家高端商店One Fifteen出售，同时也受到其他名望项目的关注，包括伦敦塞尔福里奇百货公司的The Bright Young Things平台与Nicola Formichetti在纽约的Exclusive Pop Up Shop，无疑都是巩固SHAO YEN通往全球成功路的得力助手。 
www.shao-yen.com 
YI CONCEPT
Yi Concept出品完美平衡中西美感，融合传统东方设计与现代审美观于一体的系列。品牌在2012年创立伊始已得到迅速发展，2014年开办首家旗舰店，现已在中国，包括上海和北京，进一步拓展并拥有10家店铺。由（曾任Armani Privé高级设计师）Angelo Katsapis领导的国际设计师团队，专为独立、睿智和成熟的女性质造服饰。他们每一个季度的衣着风格都以中国其中一个历史朝代为出发点，然后再嵌入与众不同的当代审美规范。2016秋冬系列便是糅合休闲剪裁、考究层次感和精美刺绣于一身的佳作。品牌目前计划通过参加如Who’s Next等服装展，扩大其国际市场。
http://www.yiconcept.com
TATTOO SWEATERS
一年多前才在莫斯科和基辅市发布的品牌Tattoo Sweaters，已迅速在时尚界翻起巨浪。他们的系列被潮流风向标巴黎概念精品店Colette选中，不到几个星期便被一扫而空。态度轻松，结合可穿性极高的款式，如卫衣、T恤、棉质内衣与休闲服，加上颇具竞争力的价格定位，被认可的审美观，造就了品牌的独售卖点。让衣服成为第二层肌肤是品牌对服装的哲学。显著而精细的图腾由Ien Levine等世界顶级纹身艺术家设计，虽然被印在衣服上，却战略性地被放在如上臂、臀部和颈背这些真正纹身会出现的地方。Tattoo Sweaters参加了Who’s Next服装展，已受到大型国际零售店，包括Gago 和香港Harvey Nichols的关注。
www.tattoosweaters.com 

