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В предстоящем сезоне шляпы выходят на авансцену. Как показывают дефиле и выставки сезона «осень-зима 2016», премиум-лейблы и молодые дизайнеры исследуют экспрессивный потенциал головного убора. 

Молодой лейбл головных уборов Super Duper предлагает поразмышлять над религией и верой. “Рай и ад, блаженство и проклятие – эти дихотомии превращаются в ключевые цветовые сочетания: антрацит и черный в контрасте с натуральными и жемчужными оттенками”, - объясняет креативная команда. Ключевая модель коллекции – фетровая шляпа, покрытая расплавленным пластиком наподобие темной материи, которая  проникает во все, до чего дотрагивается. Еще один восходящий бренд, IURI, также исследует контрасты с помощью цветовых блоков из основных тонов, вдохновляясь искусством Дина Флеминга (Dean Fleming) и Эстер Стюарт (Esther Stewart). Между тем, базирующаяся в Лондоне модистка Мич Далс (Mich Dulce), чьи модели в данный момент украшают витрины универмага Selfridges, экспериментирует с формами головных уборов из различных эпох 20го века. Она использует экологические материалы, а в замысловатом и полностью ручном производстве задействованы общины на ее родине – Филиппинах. 

[bookmark: _GoBack]Исторические лейблы головных уборов также не чуждаются инноваций. Итальянский бренд  Doria 1905 предлагает водоустойчивую шляпу: натуральная и нетоксичная обработка фетра создает эффект «кожи» и делает изделие более прочным. Barbisio, изготовитель фетровых шляп с 1862 года, смешивает старое и новое в своей коллекции “Cervo”: специальные спреи, краски, натирания и разрезы сочетаются с образами отдыха в Альпах в 19ом веке. Еще один исторический бренд, Borsalino, начал совместный проект с платформой уличной моды Slam Jam, чтобы переосмыслить классические стили в современных цветах и материалах. Borsalino также запустил совсем иной, обращенный в прошлое проект “Progetto Replica”, который стремится возродить легендарные модели эпохи 1800-х. Похожим образом бренд Grevi, основанный в 1875 году, ставит традиции превыше всего: его коллекции, все еще изготовляемые с помощью традиционных методов и материалов, популярны среди знаменитостей благодаря своему неподражаемому старосветскому духу.  


