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ПОДПИСЬ ЗНАМЕНИТОСТЕЙ НА БРЕНДАХ: БЕЗОПАСНАЯ ГАВАНЬ?

Shamin Vogel

О ТОМ, ЧТО БРЕНДЫ ИСПОЛЬЗУЮТ ЗВЕЗД ДЛЯ БОЛЬШЕГО ОХВАТА АУДИТОРИИ, ЗНАЮТ ВСЕ. ЭТОТ РАСПРОСТРАНЕННЫЙ МАРКЕТИНГОВЫЙ ХОД СТАНОВИТСЯ ЕЩЕ БОЛЕЕ ВЛИЯТЕЛЬНЫМ В ВЕК СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ.  НО МОГУТ ЛИ «ЗВЕЗДНЫЕ» КОЛЛЕКЦИИ СТАТЬ РЕШЕНИЕМ ВСЕХ ПРОБЛЕМ ДЛЯ РИТЕЙЛЕРОВ В ЭТИ ТРУДНЫЕ ВРЕМЕНА?

Модель и влиятельная персона Джиджи Хадид (Gigi Hadid) разрабатывает капсульную коллекцию для Tommy Hilfiger, марка Guess объявила о сотрудничестве с рэппером A$AP Rocky, а коллекция Алексы Чанг для M&S появится в магазинах в апреле 2016: коллекции знаменитостей явно переживают бум. 

Эвелин Хаммерстром (Evelyn Hammerström) из Jades – магазина, известного отбором хорошо продаваемых звездных коллекций – объясняет: “Для нашего клиента очень важен фактор высокой моды. Если стильный бренд сочетается с хорошо известным именем, возможность продажи высока.” 

[bookmark: _GoBack]Как Jades, так и универмаг Selfridges соглашаются, что успех звездного бренда зависит от охвата социальных сетей. Недавним примером служит коллекция  YEEZY от Канье Уэста и adidas: с момента доставки коллекции в универмаг Selfridges доступная по цене обувь была распродана в течение нескольких дней. Учитывая, что у г-на Уэста 18.6 миллионов поклонников в Твиттере, а у его жены Ким Кардашьян 60 миллионов подписчиков в Инстаграме, неудивительно, что продукция сразу приобрела статус must-have. 

Аналогичным образом, когда Фаррелл Уильямс (Pharrell Williams) объявил о частичном владении G-Star, его пост получил более 40 тысяч ‘лайков’ за несколько часов. Такой уровень признания повышает планку бренда, и, в конечном счете, помогает ритейлерам, которые его заказывают.  

Nordstrom признает этот факт: компания не только утвердила себя в качестве надежного партнера звездных брендов (в частности, SJP Collection Сары Джессики Паркер), но также недавно запустила совместный проект с собственным брендом Chelsea28 и иконой стиля Оливией Палермо (Olivia Palermo). “Мы знаем, что наши клиенты черпают модное вдохновение у Оливии, “ – отмечают в компании.

В конечном итоге, замечает представитель Selfridges, успех коллекции зависит от ее оригинальности и качества. Хаммерстром объясняет: “ Решающие факторы – это аутентичность, высокий модный профиль [знаменитости] и коммерческий потенциал”. Она говорит о впечатляющих продажах лейблов, созданных знаменитостями: Victoria Beckham; Elizabeth & James; William Rast Джастина Тимберлейка; и Stella McCartney. Истории их успеха показывают, что хорошо управляемый бренд вместе с участием знаменитости, которая может повлиять на миллионы, имеет коммерческую ценность и действительно оправдывает надежды ритейлеров в трудные времена. 
