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НОВОЕ ПОКОЛЕНИЕ КОНЦЕПТУАЛЬНЫХ МАГАЗИНОВ  
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НА МОДНЫЕ СТОЛИЦЫ МИРA НАХЛЫНУЛА НОВАЯ ВОЛНА КОНЦЕПТУАЛЬНЫХ МАГАЗИНОВ, ГДЕ ГАДЖЕТЫ НЕ МЕНЕЕ ВАЖНЫ, ЧЕМ ОДЕЖДА, И ЗАЧАСТУЮ ЕЕ ДОРОЖЕ. 

Archive 18-20, бутик с галереей и рестораном, занимающий площадь в 400 квадратных метров, открылся в парижском районе Марэ прошлой осенью. Вдоль стен расположены сделанные под заказ рейлы с утонченной одеждой Marni, Alexander Wang, Antonio Marras, а также собственного лейбла магазина, Ly Adams. Однако пространство в центре бутика отдано другим категориям: электрические велосипеды, дизайнерские презервативы, уникальная мебель и предметы искусства. “Наш ассортимент состоит на 60% из одежды и на 40% из других категорий товаров,” – говорит основательница Севрин Лаяни (Severine Lahyani).

Микс дизайнерских коллекций и других категорий вовсе не новинка. Но если первое поколение концептуальных магазинов, как Collette и 10 Corso Como, предпочитало одежду люксового сегмента, дополняя ее недорогими стильными «штуками», сегодня концептуальные магазины делают противоположное: их селекция non-apparel более эксклюзивна, чем предлагаемая ими одежда.    

В новейшем концептуальном магазине Милана M Collective платья по €60 продаются рядом с духами по €180 и гаджетами, цена которых превышает €500. “С точки зрения количества проданных единиц, не-носимые категории составляют 1/6 всех продаж, но с точки зрения денежного оборота продажи распределены примерно поровну,” – объясняет генеральный менеджер Анна Казираги (Anna Casiraghi). Бестселлеры среди non-apparel? “Высокотехнологичные и мобильные аксессуары, косметика и еда: дизайнерские кексы, шоколад и конфеты.”  Действительно, важность продуктов питания в модном ритейле растет на глазах: так, новый сингапурский концепт-стор Manifesto, который продает такие бренды, как Christophe Lemaire, Costume National и YMC, недавно запустил собственную линию чая совместно с чайной компанией Ette.    

[bookmark: _GoBack]В связи с изменениями в структуре шопинга эта тактика, скорее всего, станет основной тендецией в ближайшем будущем. Сегодня молодежь тратит меньше денег на одежду по сравнению с предыдущим поколением: согласно консалтинговой фирме Piper Jaffray, с 2005 по 2015 год доля трат на одежду в общих затратах подростков снизилась с 45% до 38%, а траты на гаджеты за тот же период, напротив, выросли вдвое; затраты на еду среди тех, кому нет двадцати, также увеличились. Пока «поколение Z» растет и приобретает более высокую покупательскую способность, ритейлерам необходимо в корне переосмыслить свой подход к закупкам, добавив к модной гамме неотносящиеся к одежде предметы. Отдадим должное пионерам этого направления – современным концептуальным магазинам.
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