ЧТО ГОВОРЯТ БАЙЕРЫ 
ТРЕНДЫ, МОДНЫЕ СОБЫТИЯ И МЕДИА

WeAr ПОПРОСИЛ РИТЕЙЛЕРОВ СО ВСЕГО МИРА ПОДЕЛИТЬСЯ ИХ МНЕНИЕМ О РАЗЛИЧНЫХ ДВИЖУЩИХ ФАКТОРАХ В ОТРАСЛИ МОДЫ, ЗАДАВ СЛЕДУЮЩИЕ ВОПРОСЫ:

1. КАКОЙ ТРЕНД ОСЕНЬ-ЗИМА 2016 БУДЕТ САМЫМ ПРОДАВАЕМЫМ?
2. ОСТАЮТСЯ ЛИ РЕЛЕВАНТНЫМИ ДЛЯ ВАС МОДНЫЕ СОБЫТИЯ? 
3. ВЛИЯЮТ ЛИ НА ВАШУ СТРАТЕГИЮ ЗАКУПОК МЕДИА, В ОСОБЕННОСТИ ОНЛАЙН?


Нильс Радтке, Од Грибомон (Niels Radtke, Aude Gribomont), Hunting and Collecting, Брюссель, Бельгия 
Микс/коллаж/оверсайз Vêtements просочится не в одну коллекцию, поэтому некоторые ставшие креативными директорами певцы R’n’B получат от этого выгоду! Помимо этого, я видел много бежевого и хаки. Модные события – это зачастую замечательные витрины для трендовых вещей, но иногда толпа интереснее самого шоу, и как раз здесь что-то не так, согласитесь?! В шоу-румах происходит прямое взаимодействие с продуктом, но медиа, обозначая его социальный и культурный контекст, однозначно влияют на закупки. Интернет позволяет комментировать, и иногда очень познавательно получить реакцию из первых рук от людей со всего мира. Сочетание обоих аспектов – реального опыта продукта и то, как его преподносят и воспринимают –  дает тебе оптимальную информацию. 

Валид Заазаа (Walid Zaazaa), Manifesto, Сингапур
Я увидел возвращение технических тканей, вдохновленных активной спортивной одеждой, в сочетании с более модными материалами: gore-tex и вареная шерсть, нейлон и кожа. Это очень сильный и также очень коммерческий тренд. Я предпочитаю избегать модных шоу – вокруг них слишком много пиара и Инстаграм-хаоса! Людям все равно, что представят дизайнеры; они только хотят, чтобы их сфотографировали, и, наверное, это позволяет им почувствовать себя более важными. Я предпочитаю посещать презентации в шоу-румах, чтобы посмотреть продукцию и поговорить о бизнесе. Медиа играют для меня огромную роль: сейчас особенно важно покупать в соответствии с тем, что происходит онлайн. Многие наши клиенты следят за некоторыми представляемыми нами брендами в Инстаграм, и иногда они знают о действиях любимых лейблов раньше самого ритейлера. Сегодня клиенты видят продукцию практически в то же время, что и байеры: это толкает ритейлеров на более строгий отбор продукции.   

Момойо Андо (Momoyo Ando), байер женской одежды, la kagu, Токио, Япония
Модные события и трейд-шоу важны для меня. Я посещаю модные показы ведущих брендов, различные трейд-шоу, например Tranoï и Première Vision, а также шоу-румы, так как множество интересных изделий не доходит до дефиле или трейд-шоу, и это единственный способ увидеть их. Я читаю модные журналы, но из-за временных разниц я также слежу за отчетами коллекций на Senken Shimbun или Pinterest для принятия решений по закупкам.

Роксанн Чен (Roxanne Chen), байер женской одежды, One Fifteen, Тайбэй, Тайвань
Для меня интересные вязаные вещи стали ключевым элементом коллекций осень-зима 2016. Я посещаю большинство главных событий в Европе – в Лондоне, Париже и иногда Милане. 

Алиса Айхбергер (Alice Aichberger), ведущий байер люксовой женской одежды, Peek & Cloppenburg, Дюссельдорф, Германия 
Я увидела возвращение пальто – или с деталями из тренча, или с широким воротником – что напоминает стиль 70-х.
С точки зрения цвета и узора мы увидим много клеток и оттенков верблюжьего.  Инстаграм – замечательный источник вдохновения и информации о предстоящих тенденциях. Конечно, чтобы получить новую информацию, я слежу за блоггерами, например Leandra Medine, Chiara Ferragni или Pernille Teisbaek, и за многими брендами, среди которых J.Crew, Tory Burch и Anya Hindmarch. Мы посещаем различные шоу на Неделе моды в Берлине, но в основном мы назначаем бизнес встречи во время трейд-шоу и пытаемся найти новые бренды и тренды. 
Ален Энумба (Alen Enumba), ведущий байер, Au Pont Rouge, Санкт-Петербург, Россия
[bookmark: _GoBack]Самое лучшее в осенних предпоказах и осенне-зимнем сезоне 2016 – это цвета, в особенности верблюжий, темно-красный и темно-шоколадный. Я также предвещаю большой успех мягкого силуэта плеча, в особенности в Санкт-Петербурге и в России в целом. Модные события чрезвычайно важны, так как они передают настроение, которое не может передать никакая фотография. На парижской Неделе Моды мне особенно понравилась вечеринка GR8 и шоу Ulyana Sergeenko. Что касается медиа, я просматриваю их, чтобы понять общее настроение времени, а не определенные тренды.  

